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Cadeiras Vazias!
Maria Helena Weber?

... depois de tanta alucinacédo tanto agito

0 pais fala sem modorra e sem mordaca

chega a histéria com enorme cautela

e pGe novos pontos sobre atavicos is

cada um afina assim seus desanimos

e 0s solta no ar da noite concava

em homenagem aos que ficaram no caminho...
(Pais depois de Mario Benedetti, 1988)

Introducéo

Cadeiras vazias é a metafora utilizada para tratar dos siléncios e barulhos nas relacGes
entre midias, politicos e eleitores nas elei¢des nacionais de 2006 (para a presidéncia,
governadores, senadores e deputados federais e estaduais) e as respectivas disputas de poder. A
primeira disputa diz respeito & ocupacdo da cadeira do Presidente da Republica’, especialmente
entre PSDB e PT. A segunda ocorre na disputa pela verdade e a ética sustentada pelas grandes
conglomerados de midia no Brasil, em torno do “escadndalo do dossié” e ,por ultimo, a
repercussao da cadeira vazia (destinada ao candidato-presidente Lula), no debate entre os
presidenciaveis do primeiro turno, promovido pela TV Globo, e, por ultimo, o espaco do eleitor
nesse processo.

A marca dessa eleicdo foi a continuidade da crise politica que, desde 2005, exp0s a pais e
0s poderes constituidos a um confronto de proporcdes inéditas protagonizada pelos poderes
Executivo e Legislativo, partidos politicos e os meios de comunicacdo de massa. As entranhas
sujas do poder foram mostradas, instituicdes e politicos foram devassados e denunciados; as
tensdes e disputas entre delacbes e versdes de partidos, politicos e governantes foram
disponibilizadas na comunicacdo publica dos poderes Executivo, Legislativo e Judiciario e na
comunicacdo gerada no espaco mididtico, também puablica. A sociedade foi participe desse
processo indiciada por seus representantes politicos e provocada pela acidez indigesta das

informacdes, na retorica dos politicos e na estética das midias.

1 Esse texto inclui referéncias e citagdes do trabalho “ Noticia, propaganda e espetaculo na crise politica brasileira de 2005/2006 (escandalo e comunicagéo publica)” apresentado
no 3o. Cogresso Latinoamericano de Ciéncia Politica (ALACIP/ UNICAMP) de 4 a 6 de setembro de 2006, em Campinas (SP)
2 Professora do Programa de Pés-Graduagdo em Comunicacéo e Informagéo e do Curso de Comunicacéo Social da Universidade Federal do Rio Grande do Sul. Pesquisadora do

CNPg. Autora do livro Comunicagdo e Espetaculos da Politica (2000).



Incontrolavel quanto a seus rumos e resultados, diariamente, a crise politica foi mantida
sobre uma sucessdo de escandalos, sintetizada como a Crise do Governo Lula® e se impds como
informacdo de primeira necessidade em todas as instancias sociais, politicas midiaticas. De
proporcdes intercontinentais, como é a geografia do Brasil, a crise acirrou as tensdes, radicalizou
as acusacdes e exp0s as relacOes espurias entre o poder financeiro e a manutencdo do poder
politico. Assim, tornou-se um fendmeno de carater incontrolavel e potencialmente poderoso para
todos os poderes constituidos. Para 0os meios de comunicacdo de massa, € a oportunidade para
exercitar os principios que fazem da atividade jornalistica, uma das instituicdes que contém na
sua natureza o poder dizer a verdade, de retratar com fidelidade a realidade, de intermediar e
traduzir fendbmenos, tornando-os inteligiveis para sociedade.

A veiculacdo da crise do Governo Lula é emblematica e material de estudo privilegiado
especialmente para as ciéncias humanas e sociais, devido a visibilidade exacerbada que expdem
politicos e governantes com os seus respectivos discursos e performances circulantes no espaco
midiatico nacional, sob a bandeira da ética e a justificativa do projeto politico. As relacbes de
poder no Brasil foram mais uma vez demarcadas pelo impacto de escandalos que apagaram as
fronteiras entre as esferas publicas e privadas. A divulgacdo desses mostrou a facilidade em
submeter o interesse publico a interesses privados a relatividade da ética e sua submissdo a
projetos individuais; a vulnerabilidade dos representantes no Parlamento e nos governos cujos
cargos tém preco. E a semelhanca entre os partidos quando a questdo é a hegemonia de um
projeto vencer (a promocdo da fragilidade do discurso histérico do Partido dos Trabalhadores
sobre seu propalado diferencial ético em relacdo aos demais partidos).

As noticias e os testemunhais mostraram a perversidade do poder e humilharam a
sociedade que depositara seu voto, sua aposta de fé em siglas e promessas. De modo exemplar,
0s meios de comunicacdo mantiveram a crise a mostra e a edicdo de verdades e versdes
mobilizou os implicados que disputaram estratégicos espacos de visibilidade, em busca da
credibilidade, de uma imagem publica minimamente favoravel. No final, o voto decorrente da
busca na reducdo de danos, na restauracdo da reputacdo e da confiabilidade e, diante da
autonomia imperiosa da visibilidade midiatica, os poderes executivo e legislativo acionaram seus
complexos sistemas de producéo, circulacdo e avaliagdo de informaces, estabelecimento de

relacdes e a associacdo de discursos a propaganda governamental e a das empresas publicas que

3 Governo de Luiz Inécio Lula da Silva eleito para o periodo 2003/2006.



se manteve na logica publicitaria do pais perfeito. As informacgfes veiculadas serviram aos
adversarios do governo que no modo bricolagem desnudavam o governo e seus partido, usando
os fragmentos da imprensa para construir seu programa, no horario legal das siglas partidarias.
De modo que, simbolicamente, ndo eram os partidos que acusavam e sim a poderosa midia
detentora da verdade.

Com essas informacdes, esse texto pretende apontar alguns aspectos relacionados a
disputa do poder em tempos de eleicdo e & manutencdo do espetaculo politico-midiatico?
sustentado por escandalos (politico-midiaticos) disputados pelos adversarios em busca do voto.
Esses aspectos serdo analisados a partir dos cendarios engendrados pela Crise do Governo Lula
que teve diferentes titulos a medida que o periodo eleitoral avancava e as pesquisas indicavam os
vitoriosos. Diferentes denuncias foram se interpondo e o escandalo “mensaldo” é somado aos
dos “sanguessugas” e, finalmente, durante o periodo eleitoral o escandalo do “dossié” vinculado
aos sanguessugas que, novamente, insere o PT, partido do governo, no centro das acusagdes. Ao
redor de tudo, o presidente da republica A disputa entre os dois principais partidos - PT (Partido
do Trabalhadores) e PSDB (Partido ..) conseguiu provocar os interesses de classe e o
posicionamento da midia, no escandalo “Dossié da Midia”.

O texto esta organizado entre dois eixos de participacdo da midia: a configuracdo dos
escandalos politicos pré-eleitorais e os escandalos de dossiés politico-midiaticos durante as

eleicOes.

A (des) arrumacéo das cadeiras

Em 2005, o Brasil festejou os vinte anos de retorno & democracia®. A erupcdo de uma
sequéncia de escandalos e o papel das midias na exposicdo das entranhas dos poderes executivo e
legislativo mostraram que as instituicbes democréaticas brasileiras estdo consolidadas e podem
sustentar uma crise dos poderes e dos partidos®.

A abrangéncia e 0 impacto dessa crise expds e culpabilizou todas as instancias do poder,
de forma simbdlica (discursos, midias, propaganda) ou juridica (acdes policiais, CPIs, cassagdes,
rendncias). Restritos a depoimentos fechados ou abertos nas CPIs, politicos, governantes,
empresarios, parlamentares foram processados e culpabilizados diretamente, pelo espetaculo da
insinuacao propiciado pela visibilidade ininterrupta dos meios de comunicacdo de massa, das

midias do parlamento e de sistemas de comunicacdo dirigida que mostraram a perda dos



mandatos, a prematura renuncia do mandato, processados pelo Ministério Publico ou
simplesmente acusados pela visibilidade e a intensidade das encenacbes e discursos. Os
depoimentos na CPI ganharam espaco nobre® e dois eventos® atravessaram a Crise do Governo
Lula e, simbolicamente, contribuiram para o debate sobre a ética. O impacto de dendncias e
descobertas transformou o brasileiro de espectador em testemunha assidua porque, era ele estava
sendo espoliado e para ele as versdes se dirigiam. Essa crise se instala no meio dos campos da
politica e da comunicacdo, constituindo-se como um espetaculo politico-midiatico, sustentado
por interesses de ordem econdmica, politica, partidaria e midiaticos e mobilizadores de
escandalos que permitiram a abertura e exposicdo ininterrupta de situacdes de corrupcéo,
improbidade administrativa, mal versacdo de recursos, chantagem, roubo, fraude, mentiras,
favorecimentos ilicitos, fraude eleitoral, desvio de dinheiro publico, peculato, evasdo e lavagem
de dinheiro, propina, delagdo ... A medida que os segredos eram expostos, a crise adquiria novos
contornos e abracava novos atores e se mantém a tona porquanto as trés instituicdes de poder
(governo, parlamento e midia) defendem os valores éticos e, na mesma intensidade, a
demarcacdo de territorios politicos, em tempos eleitorais. Traicdo era a palavra de ordem, entre
partidos e aliados.

Como se a mitoldgica Caixa de Pandora se abrisse sem que pudesse ser fechada, as
dendncias fecharam o cerco em torno do Governo, do PT e vinculos espurios com o capital
privado, intermediado por agéncias de propagandal, associando campanha eleitoral, contas do
governo, contas pessoais dos governantes, empresas estatais e politicos num esquema de
favorecimentos e desvio de dinheiro. Em meio a tudo, as verbas publicitarias aparecem como a
novidade dos jogos de corrupcdo e desvio. Como um castelo de cartas, ministros, dirigentes e
dezenas de funcionéarios de cargos de confianca cairam, debilitando o Poder Executivol. No
Legislativo, o dito “mensaldo” exacerbava a discussdo sobre a ética, representatividade e vinculos
partidarios com a identificacdo de parlamentares e respectivos assessores submetidos a propina
com o envolvimento de bancos estatais. Na seqliéncia, o presidente Lula e o governo perdem um
deputado José Dirceu (ministro chefe da Casa Civil e deputado federal dos mais importantes
articuladores do projeto de governo), cassado com Roberto Jefferson. A relagéo entre o Governo
e o PT geraram modificagdes na estrutura ministerial, por exemplo, com a saida de ministrosl

que assumem a direcdo do partido como um processo de “refundacéo, de restauracdo da ética”.



Como vigilante privilegiada da democracia, no espaco da imprensa, as noticias sobre 0s
discursos politicos conterdo maiores indices de veracidade do que o discurso dos proprios
depoentes. A noticia (informagdes simples sintetizadas) sobre o depoimento ¢ melhor do que o
proprio depoimento (informagdes complexas e amplas). Assim a participacdo da imprensa vai se
dando na cobertura e na escolha expressa nas edi¢des, na titulagdo, no registro fotografico e na
caricatura da crise, em si uma caricatura da politica. Os principais’ jornais nacionais classificaram
e marcaram a cobertura da crise com diferentes denominacBes: Crise Etica para o Correio
Brasiliense (Brasilia); Crise Politica para O Globo (RJ); Crise no Governo Lula para O Estado de
Sdo Paulo; Escandalo do “mensaldo™ para a Folha de S&o Paulo (SP). Os demais jornais
brasileiros também utilizaram isso, por exemplo o jornal Zero Hora (RS) denominava de Crise no
Planalto .

Um exemplo de manifesto jornalistico que se repetiu de muitas maneiras foi do jornalista
Marcelo Coelho cuja afirmacdo ganhou a capa do seu jornal, a Folha de Sdo Paulo, em 24 de
agosto, ao bradar

“Arrependo-me de meu ‘bom-mocismo’ em relacdo ao PT [e] faco um mea culpa aos
leitores. Fui mais simpatico ao PT do que a qualquer outro partido. Sempre achei que
havia perseguicdo exagerada contra Lula; por isso muitas vezes tratei suas tolices com
exagerada simpatia”.

Os escandalos que alimentaram a Crise do Governo Lula geraram tensdes, disputas e 0
acirramento das relacGes entre 0 campo da politica e 0 campo da comunicacdo e colocaram em
evidéncia, estratégias, discursos e estruturas préoprias de cada campo tendo em vista a opinido
publica e as sondagens de opinido. O resultado € a instauracdo do espetaculo politico-midiatico
com a inclusdo da sociedade mobilizada por suas paixfes e racionalidades, justificadas pela
defesa da ética .

A tipologia dos escandalos criada por Thompson (2002:p.296) serve para entender a
trama de poderes sem que se posa definir o inicio. O autor diz que os escandalos sdo “lutas pelo
poder simbdlico em que a reputacdo e a confianca estdo em jogo” e como tal “sdo travadas no
espaco publico (...) constituidas por acOes e atos de fala de individuos e organizagbes que
expdem, afirma e condenam, bem como pelas ac¢des e atos de fala daqueles que estdo no centro
das acusacdes e se véem presos no drama que se desenrola”. Pode-se afirmar que o contraponto
do escandalo politico é a ética implicita no trato da coisa publica, na a¢do do politico eleito para

representar o interesse publico. Por outro lado, 0os meios de comunicacdo tém, entre suas



estratégias de visibilidade, uma moralidade especifica que oscila entre a ética, a nao-ética e 0s
respectivos cinismos. A ética € o principio do exercicio midiatico devido a sua onipresenca mas
este exercicio aparece maculado por estéticas e interesses transformando-a numa questdo apenas
individuais mesmo que as midias sejam regidas —em tese- pelo interesse publico.

A Crise do Governo Lula pode ser entendida como o espetaculo politico-midiatico da
ética pois aglutina diversos tipos de escandalos de carater complexo, conforme a tipologia de
Thompson (2002) especificamente os “escandalos politicos”, “escandalo sexual na esfera
politica”, “escandalo financeiro na esfera politica” e os “escandalos de poder” Esses escandalos
decorrem dos entrelagamentos entre interesses privados e deveres publicos dirigidos a obtencédo e
disputa de poder de ordem financeira ou politica, conforme define o autor (p.51) um escandalo se

constitui na seguinte seqiéncia:

TRANSGRESSAO+OCULTAGAO —> REVELAGAO PUBLICA + ALEGAGOES PUBLICAS = DESAPROVAGAO PUBLICA [QUE GERAM UM
CIRCULO ENTRE] = NEGAGOES PUBLICAS E CONTRA-ALEGAGOES = INVESTIGAGOES E REVELAGOES POSTERIORES = TRANSGRESSOES
DE SEGUNDA ORDEM = DESAPROVAGAO PUBLICA >NEGAGOES PUBLICAS E CONTRA-ALEGACOES 2>

Todas essas etapas foram rigorosamente cumpridas e potencializadas nos periodos pré-
eleitoral e eleitoral . Os escandalos provocaram a abertura de muitos segredos, defesas,
ocultacBes e investigacbes transformando a Crise do Governo Lula em importante espetaculo
politico-midiatico considerando que diferentes instituicbes e sujeitos politicos, organizacbes
privadas e as midias se apropriaram dos acontecimentos e desencadearam um processo que
aciona todos 0s mecanismos éticos, estéticos, legais, tecnoldgicos e profissionais dos campos
politico e midiatico. Assim, as estratégias de hibridacdo da comunicacdo midiatica fardo a
configuragdo do escandalo traduzindo fatos e interpretando discursos como informacéo
jornalistica. As instituicdes e sujeitos produzirdo propaganda e modos de comunicacdo publica
para se aproximarem do espectador. Um ultimo aspecto do poder dos escandalos e do espetaculo
€ 0 processo de particdo da imagem, quando as organizagdes e sujeitos que dele se apropriaram
disputam os valores e a repercussdo. Como dadiva publicitaria, em meio aos escandalos e
acusacOes, o presidente Lula pode incluir em seus discursos e ganhar primeiras paginas
(26.07.05), o exemplo de ética de um “brasileiro exemplar”, o Francisco Cavalcanti , faxineiro
do Aeroporto de Brasilia que achou e devolveu U$ 10 mil.

A fabricacdo do espetaculo esta no modo de contar e promover o acontecimento, atraves
de estratégias hibridas que marcam a diferenca também no modo de promover e repartir a crise.

Nestas duas modalidades residem todas as complexas e sofisticadas redes de comunicagdo que




tornam viaveis todas as linguagens, imagens e deducbes. A fabricacdo e grandiosidade do
espetaculo depende da participacdo e dos investimentos passionais, comunicacionais e
financeiros de todos aqueles que dele se apropriaram: profissionais de comunicagao,
organizadores, espectadores, instituicdes religiosas, instituicdes politicas, familiares.

E possivel entender como a comunicacdo se desenvolve a partir de seus emissores e
receptores, quando a espetacularizacdo se faz presente em todas as estratégias de comunicacéo,
como a marca imanente do funcionamento da midia; como um ingrediente natural da vocacdo da
midia e que aproxima cada vez mais a matéria informativa da publicitaria. Outro aspecto
relevante sdo estas estratégias funcionando como vetores de provocagdo das paixdes individuais
que intermediam e legitimam a degradacdo e a celebracdo dos poderes. Através destas estratégias
é possivel identificar os modos de tramitacdo das paixdes na midias permitindo-lhes o exercicio
de seus poderes especificos através das suas linguagens especificas, de seus tragos estéticos
distintos e definidores de suas matrizes simbolicas, especialmente a televisdo que € a sintese da
comunicacdo midiatica e definidora da visibilidade politica. O espaco das midias € o espaco do
poder, o poder de traduzir e influenciar diretamente a o exercicio dos outros poderes, exercita

suas estratégias, editando, veiculando, opinando.

Os dossiés da midia e da politica

As eleicGes ocorreram enquanto o Legislativo Federal trabalhava em mais uma CPI, a
mafia dos Sanguessugas que tinha no centro do escandalo a familia Vedoin com acusagdes
explicitas a senadores e deputados. A existéncia de um dossié contra 0 PSDB e o condenado
processo de compra deste foram transformados no grande escandalo do final do primeiro turno
das eleicdes de 2006. Este fato trouxe para o centro do debate os meios de comunicacdo mais
poderosos do pais e a visibilidade de seus movimentos na defesa de éticas e verdades e o
exercicio de seu poder de atribuir valor.

Pajeados e temidos, jornalistas, editores, pauteiros e dirigentes sdo procurados, a partir da
sua hierarquia e poder de decisédo, pelas instituicdes e sujeitos do campo da politica para ganhar
espaco, visibilidade e quicd a necessaria credibilidade. Nessa dimensdo os profissionais de
imprensa se mantém como avaliadores e defensores dos principios inerentes ao exercicio da
politica e da representacdo social. A sociedade e os individuos que elegeram seus representantes

e os colocaram em cargos do Executivo e Legislativo Nacionais sdo espectadores desses



movimentos e, nessa condi¢cdo exercerdo seu poder na hora de votar. De decidir quem ocupara as
cadeiras.

A grande disputa politica ocorre na esfera da visibilidade midiatica, para além do
Parlamento e dos discursos politicos. Tornar publico verdades e versdes de politicos, governantes
e as respectivas instituicdes, torna-las acessiveis ao publico, ao eleitor, é da ordem da imprensa e
ndo da politica que também tem seus préprios meios. Para ingressarem na esfera midiatica
instituicbes e candidatos trabalham para “cavar espaco” na complexa esfera midiatica e gerar
visibilidade publica, por intermédio de profissionais e assessores de comunicagdo, jornalistas,
relagdes-publicas, publicitarios e marketeiros. Sendo comunicacdo publica, de interesse publico
ou simplesmente de ordem privada, esses assessores cumprem suas funcdes.

O segundo movimento fundamental ao campo politico é a ocupacdo de espaco junto as
noticias para disputar a atencdo desse sujeito espectador e a propaganda do governo cumpre essa
funcdo. Veiculada, contribui financeiramente para a sustentacdo da midia e podera argumentar
livremente sobre a qualidade das suas a¢cdes e 0 desenvolvimento nas areas da economia, saude,
educacdo, justica, etc. A poderosa estética de um estilo de propaganda ja demarcado desde a
campanha eleitoral em 2002. Os milionarios investimentos na publicidade - inevitavel e
necesséria - das estatais como Banco de Brasil, Caixa Econdmica Federal e Petrobras compdem o
cenario simbolico de disputa visual sobre o Governo.

No “escandalo dossié, o governo Lula serviu, novamente, como contraponto e argumento
de todos os candidatos que formataram suas campanhas sobre os escandalos do candidato-
presidente, no primeiro turno. Seus discursos foram facilitados pela referéncia aquilo que nédo
eram e ndo pretendiam ser. O descalabro em relacéo a ética exposto nos escandalos permitiu que
todos se saissem muito bem na defesa de um novo projeto de governo. Todos puderam se
mostrar mais éticos para governar o pais e foi permitido atacar o partido e o governo,
ininterruptamente, pelos candidatos, na propaganda, discursos e nos debates.

Os registros contam que, quase ao final do primeiro turno (15/09/06), uma série de
prisdes formatou mais um escandalo denominado “o escandalo do dossié”. Supostamente esse
dossié estava sendo negociado entre o Partido dos Trabalhadores e 0 acusado chefe da “maéfia dos
sanguessugas”, Luiz Vedoin. Supostamente continha acusagdes e imagens contra 0 governador
José Serra (PSDB/ SP) que era ministro da Saude no periodo em que Vedoin coordenava um

milionario esquema de fraudes na cumpra de ambulancias. Nesse mesmo dia, sdo presas duas



pessoas® vinculadas ao PT com 1,7 milh&o (reais e délares), em hotel de S&o Paulo, enquanto que
as bancas mostravam a revista IstoE com a entrevista da familia Vedoin que acusa o candidato
Serra e outros politicos de envolvimento com a mafia das ambulancias, incluindo copias de
documentos e cheques que comprovariam essas relagoes.

A partir desse dia abre-se mais um espaco de espetacularizacao dos erros do PT, no qual
as principais midias nacionais se empenharam em entrevistar, relacionar, mostrar imagens e
defender a ética e pedir a verdade. Estava em jogo o modo de fazer jornalismo e o entendimento
sobre ética jornalistica e verdade. .Na semana seguinte a sua “edi¢do de dentncia” por Vedoin, a
revista Isto E publica algumas paginas em defesa da qualidade de seu jornalismo e de seus
procedimentos éticos mas até esse momento o debate que toma os espacos da midia se refere a
origem do dinheiro, responsabilizacfes e a parcialidade e morosidade da policia em tratar essas
questdes e, novamente, o envolvimento de autoridades proximas ao presidente e seu grau de
responsabilidade. A campanha eleitoral e a falta de respostas imprimiu ferocidade aos discursos
eleitorais contrariando a estética da tranquilidade adotada pelo Programa do candidato-presidente
que chegaria ao segundo mandato, ainda no primeiro turno. Os impasses e agressdes, perguntas
sem respostas ndo permitiram essa passagem e o segundo turno foi disputado com Geraldo
Alckmin.

As vésperas da eleicdo presidencial, no dia 29/09/2006, o espaco do Jornal Nacional da
Globo é tomado pela foto do dinheiro apreendido no dia 15. O impacto de tanto dinheiro
(fotografado de baixo para cima) é corroborado pelo fato de que as fotos - de divulgacao proibida
- teriam sido “roubadas” da Policia Federal. E o mesmo dia da tragédia do voo da companhia
Gol quando morreram 154 pessoas e que, mesmo assim, obtém espago minimo diante da imagem
do dinheiro.

No dia 18 de outubro, a revista Carta Capital chega as bancas com a chamada de capa
“A trama que levou ao segundo turno” e configura o escandalo “dossié da midia”. Em nome da
verdade e da ética, a revista conta o processo de construcdo da visibilidade do escandalo do
dossié e a participacdo das midias da Rede Globo, Revista Veja e os jornais O Estado de S&o
Paulo e Folha de S&o Paulo na edicdo e difusdo das fotos. Esse segundo escandalo causa
impacto e repercute, principalmente, na Internet e nos espacos de critica @ midia. Ao contrério do
que prevé Thompson, esse é cifrado demais para que a populacdo ter acesso e longe dos

interesses da propria midia. Em sintese, a combinacdo do acesso da imprensa ao flagrante de
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compra do dossié e a divulgacéo as fotos do dinheiro teriam tido origem em negociacfes espurias
entre esses poderosos jornais. No dia 25 de outubro, Carta Capital amplia as denincias e publica
as respostas de Ali Kamel (diretor executivo de jornalismo da Rede Globo) sobre o
envolvimento da emissora®. No dia 27 de outubro, a revista publicava, as vésperas da eleicéo,
edicdo extra, com 0s numeros que dariam a vitoria ao presidente-candidato Lula e a terceira
reportagem sobre o Dossié da Midia. Fecha-se o ciclo de acusacdes e defesas envolvendo
testemunhas do poder judiciario, da policia, do governo, dos partidos e aquelas circunscritas pelo
poder midiatico.

Esse escandalo merece um estudo minucioso e € um objeto de pesquisa privilegiado para
estudar as relacGes de poder na democracia brasileira, entre a midia e as institui¢cdes politicas. Os
proprios meios de comunicacao, na sua perspectiva editorial compdem o escandalo e fazem a
disputa sobre verdade, ética jornalistica, qualidade e competéncia profissional.

Essas crises benéficas a vida democratica sdo exemplares para se debater a complexidade
dos limites dos campos da politica e da comunicacéo, tendo em vista a autonomia e o poder sobre
a informacdo dos poderes e as enormes estruturas de comunicacdo destes poderes para gerar
informagOes midiaticas. Na crise foram acirrados, também, os limites entre os jornalistas como
atores do processo e o papel da midia, das organizacfes e do governo. Assim a crise € sustentada
por todos e sendo ela de ordem ética, a verdade € assumida por todos. As muitas verdades de
cada um em relacdo a verdade no discurso das midias. Conforme Charaudeau (2006: p.49) o
“valor de verdade (...) se baseia na evidéncia [e] o efeito de verdade baseia-se na convic¢do™. O
autor afirma ainda que o que esta em causa nao € a “busca de uma verdade em si, mas a busca de
‘credibilidade’, isto €, aquilo que determina ‘o direito a palavra’ dos seres que comunicam , e as
condicdes de validade da palavra emitida”. e ndo existe participa de um movimento que se prende
a um saber de opinido”.

A participacdo da imprensa é decisiva para a configuracdo da crise e a indicagdo dos fatos
ou atores centrais. Para além da cobertura, a posi¢do de colunistas, de lideres de opinido e as
manchetes. Como afirma Motta (2002:16) “ a imprensa assume a si mesma como quarto poder,
assume a si mesma como legitima representacdo neutra da vigilancia politica democréatica”. Esse
pensamento € decorrente da afirmacdo de que

a imprensa pode ser um instrumento do poder instituido ou um instrumento de resisténcia
e de oposicdo a esse poder (...) S&o as condic¢Bes concretas da luta politica local, de cada
nacao, de cada governo, de cada cidade e de cada povo que vao revelar a tendéncia do
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péndulo politico da imprensa. O paradoxo revela, assim, que ndo existe imprensa sem
insercdo politica. (idem, p.15)

A complexidade da crise para estudos remete também as relaces, direitos e deveres dos
poderes publicos para com a sociedade devido a quantidade de profissionais, tecnologia e
produtos de comunicagdo necessarios a prestacdo de contas (accountability) mas também ao
desejo dos poderes em obter visibilidade e credibilidade junto a sociedade, eleitores e receber
apoio aos projetos, decisdes e as versdes sobre fatos, especialmente em situac6es de crise.

A discusso sobre ética é a discussdo sobre o individualismo contemporaneo e o poder. E
Lipovetsky (1992, p.21) quem pergunta se “ hoje em dia, a ética tanto faz figura de remédio
milagroso para todos os males, como se parece com um leitmotiv retérico: a ilusdo ideoldgica ndo
foi enterrada nas ruinas das “religides seculares”; reencarna no eticismo nova figura desencantada
da “falsa consciéncia”. A ética e o cinismo ndo sdo tangiveis ao espectador porque submetido a
um tipo de moral midiatica coletiva que a todos conforta como decorrente de um processo "pos-
moralista™ que "anexou a esfera daquilo a que se costumava chamar a moral individual, ou seja, o
conjunto dos deveres do homem em relagdo a si proprio™ (op.cit., p.95-6). A ética individual é
colocada como norteadora de qualquer discussdo que tenha implicacdes coletivas é neste
paradoxo que as midias se movimentam pois como diz Lipovetsky "a autonomia moderna da
ética erigiu a pessoa humana em valor central, cada individuo tem a obrigagdo de respeitar a
humanidade que existe em si, de ndo agir contra o fim de sua natureza, de ndo se despojar de sua
dignidade inata".

Neste sentido, 0 outro e os interesse coletivos entram em colisdo quando uma crise de
valores se impde e é mostrada como desequilibradora dos poderes constituidos. Os direitos a
serem preservados referem-se aos individuos e ndo ao social, provocando permanentemente a
discussao sobre comportamento das midias, sobre qualidade e o controle das informagdes. O fato
de o mundo ter sido individualizado, afastou a discussdo sobre a ética das midias, esta foi
atribuida ao sujeito, ao comunicador, ao programa, como se desvinculados da organizacdo
dirigente.

Por outro lado, a dendncia, a informacéo que coloca em risco os propalados valores éticos
da humanidade, por si s6 funcionam como apelo de veiculacdo. Dentre estes pode-se exemplificar
a idéia de preservacao da natureza, do exercicio salutar da "cidadania planetaria” (op.cit., p.243),

€ mais provocadora as midias do que os problemas sociais, porquanto sdo cotidianos e banais.
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Em relacdo ao poder das midias, estes tém uma funcdo excepcional que € de manter acesa a
discussdo sobre a ética tornando-a o mais visivel possivel. Como diz (op.cit., p.260) “ a exigéncia
de ética ndo permanece acantonada apenas no dominios que apelam a uma responsabilidade a
longo prazo, cristaliza-se igualmente na esfera que encarna, por exceléncia, o presente efémero e
espetacular: os media.

Mas o Brasil de 2005-2006 vivencia o oposto quando as midias na sua secular
infidelidade, participam e promovem a ética. Citando Lipovetsky (p.270-1)

Paradoxalmente, a cruzada ética contribui para duplicar a omnipresenca mediatica, para
sobremediatizar os media, para reforcar o seu poder simbolico. Quanto maior é a auto-
critica dos media, mas eles aparecem em cena; quanto mais se fustiga as manipulacdes
mediaticas, mais os jornalistas e a informacdo se tornam, eles proprios objectos
mediaticos. A auto-flagelacdo é também auto-publicidade medidtica, instrumento de
sobredimensionamento do imaginario mediacratico, auto-promog¢do do “quarto poder”.
(...) Isto ndo quer dizer que a vontade ética fique sem efeito. Podemos imaginar que ela
leve, em certos media, a tratar de forma mais responsavel os diferentes tipos de assuntos.
Tanto mais que esta responsabilidade mediatica corresponde a uma tendéncia significativa
do mercado.

A vigilancia da midia nas democracias recai, essencialmente sobre os poderes Executivo e
Legislativo. Para este olhar se dirige grande parte de toda a producéo de informacg6es publicas e
para ele sdo planejadas estratégias de relacionamento e difusdo de produtos comunicacionais.
Assim, a visibilidade desejada na midia é procurada atraves de uma atividade intensa em torno de
producgdo de informagOes e controle de veiculagdo. As midias recebem diariamente centenas de
solicitacbes de instituicbes e sujeitos publicos pedindo visibilidade. A selecdo dessas
informacdes estara relacionada a sua credibilidade e a de seu emissor. Além disso, entram em
disputa as relagdes estabelecidas e os interesses da organizacdo midiatica. O assédio informativo
ininterrupto para que a comunicagéo de interesse publico seja transformada em noticia relevante e
suscite pautas, cobertura, imagens, dependera essencialmente dos critérios de noticiabilidade. E
qual seria a noticia de interesse publico e de interesse da midia.

A escolha pela verdade sera sempre e sem duvida do espectador determinada pelo seu
grau de informacdo e modo de acessar e acreditar nas midias (da Internet ao jornal da sua
cidade). Mas, no Brasil, a televisdo serd a midia balizadora ao seu entendimento. Os fatos séo
potencializados e repercutem ad infinitum e é improvavel que sejam entendidos na sua totalidade.
Em meio a tudo, o espectador e seu poder de intervir, como quer Hannah Arendt provocado na

sua razdo e nas suas paixdes. Imprevisivel portanto, em grande parte, como mostraram 0S
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percentuais que deram a vitéria ao candidato-presidente Lula rigorosamente mantidos entre os
interesses da midia nacional (veiculando uma imagem negativa desse candidato e favoravel a
Alckmin) e o acesso a imagem publica do candidato-presidente e ao acesso de beneficios que a
populacéo obteve.

No dia 27 de outubro de 2006, a imprensa noticiou que a 9°. Vara Criminal de Sdo Paulo
havia acatado sugestdo do Ministério Publico federal para arquivar o inquérito policial sobre o

vazamento das fotos do dinheiro do escandalo do dossié.

O barulho da cadeira vazia

A surpresa da midia sobre a ascensdo do candidato-presidente Lula foi associada a busca
de explicacOes especializadas de cientistas politicos, profissionais de marketing e comunicacéo,
sociblogos, psicologos, e outros. Ao mesmo tempo, 0s colunistas se encarregavam de fazer
associacOes entre passado e presente para entender esse futuro. Na verdade, procurava-se uma
resposta que pudesse justificar a chamada blindagem do candidato em relacéo a tantas denuncias
e acusacdes no qual o seu governo e o seu partido foi ator principal. A midia se empenhou nessas
perguntas e Ihe dedicou paginas e manchetes. Ao largo, o candidato-presidente Lula manteve a
estratégia de campanha que ratifica seu carisma, independentemente de seu partido e da parte
ruim de seu governo. A cadeira do presidente se mantinha ocupada e a midia ndo entendeu a
relacdo da populacdo que é a “cara do Brasil” e ndo Ié os jornais e revistas. A midia refez e
ratificou de muitas formas essa que era uma pergunta de classe, da elite que representa sobre
como esse operario poderia continuar ocupando o poder. Mas do que os escandalos parece ter
sido essa a questdo subliminar orientadora da surpresa.

Amparada por uma estética de mercado e antigas estratégias persuasivas, a propaganda
maquiou dendncias e empoderou os candidatos para atribuir credibilidade e autenticidade aos
discursos. As imagens que os cercavam foram trabalhadas como sintese de popularidade (o povo
reunido), de afetividade e igualdade (abracos e beijos). Em meio a tudo, o ator-candidato
prospectava seu espectador. Olhos nos olhos para convencé-lo do seu projeto de
desenvolvimento, sustentado por cenarios e simbolos de facil compreensdo. Eternas promessas de
campanhas.

Ao dono do voto, coube a tarefa de combinar informacdes e sensagdes e decidir. Neste

sentido, a estratégia do candidato Lula tinha vantagens sobre a campanha de Alckmin. O simples
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e obvio conceito Forca do Povo foi traduzido em imagens, criando situacdes permanentes de
identificacdo do eleitor com os resultados do Governo Lula e vinculando o fundindo o presidente
ao rosto de brasileiros. Do outro lado, a complexidade do slogan Por um Brasil Decente,
mostrava a candidatura Alckmin como solucdo ética ao atual Governo. Aparentemente perfeito,
mas esbarrou na capacidade de relacionar imagens e textos comprobatorios, no plano emotivo, o
que diminuia as possibilidades de assimilacdo imediata. Também a identidade dos candidatos
pesou. Enquanto Lula saiu com a vantagem de ser conhecido, Alckmin demorou até para definir
seu nome eleitoral: Geraldo ou Alckmin. A imagem do simples Lula foi somada a do poderoso
presidente e ele representava bem os dois papéis, fortalecendo seu slogan. A estratégia da
campanha adversaria, mostrava Alckmin, como um anico personagem, igual em qualquer lugar,
de boa aparéncia e verossimil na defesa de suas idéias, mas sem vinculacdo natural ao seu slogan,
a sua campanha. Além disso, o ataque ao Governo era mais veemente e continuo do que a defesa
de suas propostas.

Em meio a isso acontece o debate na Rede Globo e a retorica da cadeira vazia. O
candidato-presidente ndo comparece. Esse fato extrapola a dimensédo de “auséncia do candidato”
e as consequéncias eleitorais. Serve para que o Brasil saiba que poder esta com ela, a Globo, que
repercute esse fato na imprensa nacional com a mesma surpresa sobre a ascensdo desse
candidato. A auséncia, pode ser lida, ouvida como ousadia e oferecida aos adversarios, como
parte do discurso de desqualificacdo. Esse ato traz a tona o poder da midia televisdo e no Brasil,
da Rede Globo. Todos os debates de primeiro e segundo turno na televiséo, foram manchetes e
repercutiram sob pareceres e opinides de todas as ordens, no espaco editorial e na propaganda de
cada candidato que edita sua performance (qualificacdo e forca) e a do adversario (fraqueza e
desqualificacdo) em fragmentos .

Nesse debate o0 poder da Rede Globo pode ser identificado no processo bizarro de
encenagdo imposto em torno da cadeira vazia, ndo ocupada pelo candidato-presidente Lula e do
qual participaram intensa e ingenuamente os candidatos presentes (Heloisa Helena —PSOL,
Cristovam Buarque (PDT) e Geraldo Alckmin (PSDB). A cadeira vazia falou alto e foi
transformada em interlocutor. Obedientes, os candidatos perguntavam a cadeira vazia, olhavam
para camara e para o siléncio em busca do olhar de aprovacdo do comunicador William Bonner.
A sequéncia insdlita de siléncios e ndo-respostas pode ser incluida na importante obra de Eni

Orlandi (1992) sobre “as formas do siléncio”. A autora afirma que
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a diferenca entre o siléncio fundador e a politica do siléncio é que a politica do
siléncio produz um recorte entre o que se diz e 0 que nédo se diz, enquanto o
siléncio fundador ndo estabelece nenhuma divisao: ele significa em (por) si mesmo

(p.75)

Provavelmente a queda nos indices de audiéncia pela auséncia do candidato principal
tenha sido o motivo central da repercussdo que esse ndo-debate obteve. Também esse fato foi
associado a questdes de ordem ética e a a funcdo da midia que cumpre seu papel e o dever de
informar.

Mostrar, promover faz parte da natureza das midias e como organizacdes empresariais
complexas lidam com o capital mais importante dos sistemas politicos e econdmicos que € a
informacdo. Em tempos de eleicdo, a informacao privilegiada é a que sustenta a democracia mas
é tambeém aquela que permitira reunir pontos em torno de um projeto politico-econdmico que lhe
garanta sobrevivéncia. Neste sentido até a ética passa a ser material de informacdo. Como afirma
Lipovetsky (1994, p.296) "com a ética estratégica surge um misto de moderacédo e de excesso, de
ética absoluta e de espetacularidade comunicacional”.

A informacéo de interesse publico acontece em espagos de compromisso entre governo,
politicos e partidos e entre esses e 0s meios de comunicagdo de massa pois a frente esta o desejo
de ter uma imagem publica positiva. E possivel afirmar que “as informacgdes e sinais sdo
estrategicamente construidos como as acfes de instituicdes e sujeitos publicos (informacéo,
propaganda, eventos, atitudes) que sendo publicas séo informacgdes de interesse publico as quais
dependem da participacdo da midia (relacbes econémicas, politicas, privadas, etc) para repercutir.
A repercussdo publica pode ser desencadeada pelas midias, adversarios, populagdo. A formacao
de imagens sobre a acdo, 0 sujeito e a instituicdo politica sera realizada, portanto, em grupos ou
pelo espectador desta cena politica. E a ddvida sobre todos que veicularam esta acdo é inerente
ao processo” (Weber, 2004). Estudar a comunicacdo dos poderes em relacdo ao poder da midia,
em tempos de crise, é estudar a sua capacidade de comunicar nas fronteiras de interesses e
capacidades de defender versoes.

Em meio aos escandalos, a circulagcdo dos desejos dos politicos e governantes que podem
ser resumidos como os desejos da politica em obter visibilidade nas midias; que as midias
defendam suas idéias e assuma suas versdes; que essa visibilidade resulte em credibilidade; que a

credibilidade gere uma imagem favoravel; que o adversario seja desqualificado pelas midias; que
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o resultados das pesquisas de imagem sejam sempre ascendentes e, que a opinido favoravel gere
votos em abundéncia.

Essas eleicBes se constituiram em material privilegiado de estudos. Outro aspecto
relacionado ao debate é a caracteristica desse espaco que por si s6 deveria se constituir no espago
de propaganda eleitoral. E onde fica dificil enganar. No espago do debate quando a disputa é real,
credibilidade e verdade sdo tangiveis e o eleitor julga as emoc¢6es do candidato, sua naturalidade,
capacidade de defesa, gestualidade, aparéncia, para além de seu texto. Se a propaganda permite a
teatralizacdo, no debate ela é insuportdvel aos olhos do espectador. E neste quesito, o
presidente-candidato Lula também venceu. Independentemente da qualidade dos argumentos, o
discurso compete com a expressao de quem o profere. A postura de Geraldo Alckmin era a
mesma no debate e na propaganda, enquanto Lula ocupava estes espacos de acordo com a
natureza de cada um. E o candidato s6 controla a propaganda.

Também incontrolavel pelos candidatos, mas eficazes no processo decisério esta a forca
das grandes midias nacionais que se mantiveram vigilantes nas questdes relacionadas as
dendncias de corrupc¢do, dossiés, origem de dinheiro e a indicacdo de bandidos e mocinhos da
politica. Algumas justificadas pelo apoio a candidaturas, outras pelo exercicio jornalistico. De
qualquer modo, os embates entre Folha de S&o Paulo, Rede Globo, Carta capital, Veja, Istoé, por
exemplo, na disputa da verdade, trouxeram a tona importantes denuncias de transgressoes
politicas e jornalisticas. Toda essa mobilizacdo contribui para a visibilidade dos projetos politicos
de Lula e Alckmin.

Em sintese, foram atribuidos dois tipos de votos. O primeiro, construido na vinculacéo
ideologico-partidaria e na experimentacdo de mudancas, sem persuasdo. O outro, perscrutado
pelas pesquisas, gerado na combinacdo de informacgbes, sensacbes e identificacdo com os
candidatos e provocado pela propaganda, debates e noticias. Comparam, reagem e votam 0sS
eleitores, suscetiveis a argumentacao e a provocacgdo simbolica. Esse ainda é o poder do eleitor
que decide a direita ou a esquerda sem saber de seus limites, nestes perversos tempos de

espetacularizacao da politica e do poder das midias sobre outras instituicdes.
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1 A disputa presidencial foi protagonizada por

2 Categoria de autoria da autora conforme referéncia bibliografica especifica (1999)
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3 mesmo de modo indireto, Tancredo Neves no lugar dos militares e José Sarney no seu lugar numa ainda discutida ocupacao de poder
devido ao falecimento de Tancredo Neves antes de tomar posse

4 A crise do governo Lula foi a crise dos poderes, construida com todos os detalhes de um grande espetaculo com sucesso garantido pelo inesperado
encadeamento de escandalos financeiros e politicos. Essa crise foi ampliada pois pode ser associado ao caso de Valdomiro Diniz4, do inicio do governo. A
identidade dessa crise se misturou com inUmeras a¢des de sucesso da Policia Federal e outros escandalos que permitiram a exploracdo da ambiguidade
sobre corruptos e corruptores. S&o muitos os fatos, nomes e etapas que foram construindo a crise cujos estopins foram deflagrados pela midia, sendo
que a seqliéncia de fatos principais desencadeadores do processo4, inicia no dia 14 de maio de 2005 quando foi divulgado um video onde Mauricio
Marinho4 (Empresa Brasileira de Correios) aparece recebendo R$ 3 mil de empresérios para intermediar um negécio na EBC. Ele afirma que agia em
nome do presidente do PTB, o entdo deputado federal Roberto Jefferson, da base aliada do Governo. No dia 21 de maio, repercute a noticia de que o IRB
— Instituto de Resseguros do Brasil estava recebendo pressédo de Jefferson para dar R$ 400 mil ao PTB em troca de indicagbes para cargos. Em 5 de
junho, Jefferson acusa o governo, o PT,na figura do tesoureiro DelUbio Soares, de pagar um “mensaldo” de R$ 30 mil a parlamentares do PP e PL em
troca de apoio politico a projetos do governo Lula e responsabiliza José Dirceu. Em 9 de junho, o Congresso instala a CPl dos Correios sob a presidéncia
de Delcidio Amaral do PT. Essa CPI ir4 desenvolver um trabalho paralelo e de confluéncia com a CPI dos Bingos (de Valdomiro). A gravidade da crise leva
o presidente Lula a fazer faz um pronunciamento a Nagédo, no dia 23 de junho, em cadeia nacional de radio e televisdo com a duracdo de 10 minutos onde
destacou o combate & corrupgdo em seu governo e a necessidade de apurar todas as denuncias. No dia 31 de junho, o deputado Jefferson presta
depoimento & CPI dos Correios e diz ter recebido 4 milhdes para campanha do PTB e inclui José Dirceu no rol de acusacdes. O partido do presidente
configura outras crises de grande repercussdo midiatica no processo de expulso e aceitacdo do desligamento de seus principais dirigentes4; no processo
de disputa a presidéncia do PT, protagonizada por José Dirceu, Tarso Genro e Antonio Palocci4. O PT é a bola da vez pois mentira sobre sua diferenca e
“pseudo-pureza”. Em meio a tudo, o ministro da fazenda Antonio Palocci é salvo das acusagbes de envolvimento em negociacdes escusas, quando
prefeito de Ribeirdo Preto (2000),mas em abril de 2006 apresentou sua carta de renincia4 ao cargo.

Em meio a dezenas de personagens e instituicdes publicas e privadas, o epicentro da crise foi mantido na divida sobre a responsabilidade do presidente
Lula e do seu gabinete e na desqualificagdo do PT e do seu discurso sobre a sua correi¢cdo moral para fazer politica. Nessa triangulacéo, a promocéo da
pergunta ininterrupta ‘sobre o que sabe o presidente sobre o “mensalédo”, sobre o “valerioduto” (?)’. Até a inclusdo da morte do prefeito Celso Daniel4 do
PT. Os discurso politicos e midiaticos diziam que o PT era um partido igual aos outros em seus projetos politicos; pior que os outros na corrupgéo. Para
isso contribuiram os ex-filiados do PT, até entdo fora das midias. Ao fundo, os fios do periodo pré-eleitoral que promoveu, também, o ex-presidente
Fernando Henrique Cardoso.

5De ministros de estado ao presidiério doleiro Toninho Barcelona, todos foram colocados no mesmo nivel de indiciamento publico.

6Na ordem, o Férum Global de Combate a Corrupgéo, que no dia 7 de junho foi aberto pelo presidente Lula e o evento nacional O siléncio dos intelectuais com professores, pesquisadores e
artistas que debateram a crise nacional Sao Paulo, Rio de Janeiro, Salvador, e Belo Horizonte, de agosto a outubro. Nos dois eventos, 0 assunto que permeava as palestras e os debates
subseqientes estavam relacionados a crise do governo. Com a sua manifestacéo, contraria & unanimidade e com seu siléncio, Marilena Chaui (filésofa historicamente ligada ao PT) obteve
repercusséo nacional na midia.

7 S&o os jornais utilizados diariamente para o clipping da Radiobras que mantém informados os poderes em Brasilia, quanto a cobertura sobra a politica,
especificamente Jornal do Brasil, Estado de S&o Paulo, Folha de S&o Paulo, O Globo, O Valor,Gazeta Mercantil. E as revistas Veja, Epoca, Istoé e Carta
Capital.

8 Gedimar Passos e Valdebran Padilha , representantes do PT.

9 Todos os contelidos podem sr encontrados em www.cartacapital.com.br
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