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Temas sociais em destaque fotogr afico:

Uma analise compar ativa entre jornaislocais e regionais do Estado do Parana
guanto a visibilidade de temas publicos em suas primeir as paginas

Resumo:

Este paper propde uma discussao sobre critérios de noticiabilidade para ocupacdo das
primeiras paginas de jornais diarios de abrangéncia local e regiona do Parand, levando-
se em consideracdo possiveis efeitos da presenca ou ndo de imagens fotograficas
vinculadas aos temas sociais que ganham espaco na pagina mais importante de um
jornal diario. Como o trabalho de campo de coleta de informagdes compreende o
periodo de cobertura das campanhas €eleitorais de 2006, testa-se também o tratamento
dado a esse tema na primeira pagina dos jornais locais e regionais analisados. Com isso,
busca-se identificar se a fotografia tem um impacto relevante na presenca de temas
sociais nas primeiras paginas dos periddicos, se 0 tema campanha eleitoral ganha
destaque nesses jornais e, de maneira complementar, se 0s periddicos locais apresentam
0s mesmos padrdes de selecdo de temas publicos do que os regionais para a composi Gao
de suas primeiras paginas.

Palavr as-chave:

Noticiabilidade, primeira pagina, fotojornalismo, imprensa diaria, Parana.

l. Introducéo

Que caracteristicas séo importantes para a definicdo dos temas que ocuparéo a
primeira pagina de um jornal é uma questdo quase tdo antiga de pesquisa do que a
andlise da prépria primeira pagina. Diferentes respostas séo apresentadas, em funcéo
dos objetivos e desenho da andlise da primeira pagina. Neste paper, o objetivo € discutir
o impacto das fotos na definicdo dos temas que ocupam a primeira pagina de quatro
periddicos didrios do Parand — dois de abrangéncia local (de duas cidades polos
regionais, Ponta Grossa e Maringa) e dois de circulacgo estadual. Os veiculos foram
escolhidos por representarem dois perfis distintos de jornais regionais. De circulacéo
local fazem parte da pesguisa o Di&rio dos Campos, de Ponta Grossa e o Diario do
Norte, de Maringa. JA dentre os de circulacdo estadual, entraram no trabalho a Gazeta
do Povo e O Estado do Parana. Ao se anadlisar a composi¢do temética das primeiras
paginas desses quatro periddicos, um objetivo secundario a ser estabelecido € verificar
Se 0s temas que mais ocupam 0s espagos nobres das primeiras paginas sdo 0S Mesmos
nosjornaislocais e regionais.

O periodo analisado compreende os meses de agosto, setembro e outubro de 2006,
durante as campanhas eleitorais nacional e estaduais. A discussdo insere-se no debate
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sobre 0 impacto das imagens nos critérios de selecdo dos jornaistas. A hipGtese
presente na literatura € que os jornalistas optariam por dar mais destague a matérias que
tivessem apelo imagético. 1sso se aplicaria principalmente aos critérios de selecdo de
temas para compor a primeira pagina. Ou sga, assuntos que “rendem” boas fotos
tendem a ter mais chances de ganhar espaco na primeira pagina devido a necessidade
comercial do “negdcio” jornal.

Nosso objetivo é testar essa hipotese a partir da comparacéo das primeiras paginas
dos quatro jornais de que temos informagdo durante o periodo eleitoral de 2006. Em
outras palavras, verificar que temas ganham mais espago/destague na primeira pagina de
cada jornal, se ha ou ndo uma regularidade entre eles e, em seguida, verificar se a
disponibilidade de fotos para a primeira pagina tem algum impacto determinante nas
composi¢des das primeiras paginas. Tendo informagdes sobre jornais locais e regionais
serd possivel verificar a existéncia ou ndo de padrdes de critérios de selecdo de fatos
sociais entre os jornais locais e regionais.

Para realizar tal analise utilizam-se como variavel dependente o Tema Geral, que
divide-se em dez possiveis temas sociais, e como varidveis de teste, ou independentes, a
existéncia ou ndo de foto na chamada, o espaco ocupado na primeira pagina pela
chamada e a posi¢éo na pagina (primeira ou segunda dobra). Essas trés Ultimas tém por
objetivo testar a visibilidade/destaque das chamadas nas primeiras paginas. Com elas,
produz-se um indice, chamado de indice de Visibilidade de Chamadas, para testar a
hipétese de se ha temas mais visiveis que outros nos jornais.

Como as informagBes sobre as primeiras paginas foram coletadas durante um
periodo de cobertura eleitoral, também é possivel identificar o impacto especifico desse
terma na composi¢éo das primeiras paginas dos jornais locais e regionais. Os bancos de
dados utilizados para esta andlise foram produzidos a partir de uma pesquisa
interinstitucional sobre comunicagéo e politica, vinculando duas instituicdes de ensino e
pesquisa do Parana, a Universidade Federal do Parand (UFPR) e a Universidade
Estadual de Ponta Grossa (UEPG). Alunos de graduacdo e pos-graduacdo dessas duas
instituicOes fizeram as coletas das informagdes sobre as caracteristicas da producéo de
noticias nos quatro jornais em analise — a el es agradecemos o trabalho desenvolvido.

O texto esta dividido em trés partes. Na proxima, apresentamos um breve balanco
sobre a discussdo tedrica e conceitual sobre o papel das imagens, em especial as
fotogréficas, para a producdo jornalistica. Na seguinte sGo apresentados os dados
empiricos dos quatro jornais pesquisados, identificando a proporcéo de aparicdo dos
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temas gerais nas primeiras paginas, as aparicdes de temas com fotos e a participacdo de
chamadas com e sem imagens na primeira pagina. Para tornar a andlise mais objetiva,
agregam-se as variaveis explicativas em um Unico indice, que tem por objetivo indicar o
grau de visibilidade de um texto na primeira pagina do jornal. Com isso, busca-se
identificar que temas aparecem de forma mais ou menos visivel nas primeiras péginas
dos jornais, permitindo mostrar a existéncia de possiveis padrfes distintos entre jornais
locais e regionais no que diz respeito as escolhas feitas pelos jornalistas para as
primeiras péginas de cada periédico. Por fim, sdo apresentadas breves conclusdes na
ultima parte do texto.

[1. Imagem, Informacéo e Visibilidade: um breverelato histérico

Estudos da histéria da comunicagd@o indicam que, inicialmente, a fotografia foi
adotada pela imprensa, pelo menos inicialmente, como um registro visual da verdade.
Hicks (1952), citado por Sousa (1997), relata que apesar do potencial informativo da
imagem fotogréfica, os editores de jornais resistiram muito tempo ao seu uso. Eles
acreditavam que as fotografias ndo se enquadravam nas convengdes da cultura
jornalistica dominante até entdo. Apenas no final do século XIX é que as restricdes ao
carater informativo das fotografias comegcam a desaparecer, ainda que lentamente.

Nerone e Barnhunst (1995), citados por Sousa, afirmam gque somente na década de
1930 as imagens se integram ao que constitui como valor noticiavel. Ja para lvan Lima,
a introducéo da fotografia na imprensa foi um fendbmeno de importancia capital, que
mudou a visdo das massas sobre a informagdo jornalistica. 1sso fez com que a imagem
aparecesse como o reflexo concreto no mundo no qual cada um vive (LIMA, 1989).

Sinbnimo de veracidade, a fotografia é utilizada atualmente no jornalismo de
forma a reforgar a informagdo contida no texto da noticia e dar credibilidade ao meio
que a publica. Além disso, as fotos exercem o potencial de atrair a atencéo do leitor.
Barthes, em “A mensagem fotografica’ (1962), aborda a fotografia de imprensa como
uma mensagem inicialmente sem codigo, denotativa, mas que, se bem analisada, revela
todo seu potencial de significagdo. Segundo o autor, a presenca da imagem nos meios
impressos pode ser explicada pela sua importancia diante do texto: “a imagem ja ndo
ilustraa palavra, € apaavraque € parasita daimagem” (BARTHES, 1962).

Uma das maneiras de entender a organizagéo de um jornal impresso na atualidade
€ considerar que ele é composto por um conjunto de sistemas que ira auxiliar na

visibilidade e distribuicdo da informacéo para o publico. Nesse caso, a fotografia,
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juntamente com charges e infogréficos, integra um sistema anal6gico que tem como
funcdo fixar a comentar momentos, sendo, por isso, unidades semanticas de grande
valor referencia (LAGE, 1998). Para Nilson Lage (1998), a fotografia jornalistica € uma
atividade especializada, cujo desempenho envolve conhecimentos muito aém do
manuseio do processo propriamente dito. Trata-se de selecionar e enquadrar elementos
semanticos da realidade de modo que, congelados na pelicula fotogréfica, transmitam
informacao jornalistica. As dimensdes do papel, o reporter acrescenta dramaticidade, a
profundidade e movimento.

Apesar dos avangos no tratamento do papel desempenhado pelas imagens no
jornal, ainda existe divergéncia nos estudos sobre os géneros de fotografia jornalistica.
Em relagdo as diferencas de conteldo, Ivan Lima estabelece trés classificagdes. as
fotografias sociais, as fotografias de esporte e as fotografias culturais. A fotografia
social inclui temas como politica, economia e negdcios, nos quais a quantidade de
informacdo € o mais importante e o que influi na sua publicacdo. Segundo Lima, a
funcdo da fotografia social no jornal é chamar a atencéo para a noticia antes de ela ser
lida. De umaformageral, € afotografia social de uma das noticias principais da véspera
gue ocupa a parte nobre do jornal, a parte superior da primeira pagina. (LIMA, 1989).
Fotos de esportes, por sua vez, tem uma importancia muito mais estética do que
informativa, pois concretiza uma informacéo ja sabida. Ja as fotografias culturais tém
funcdo ilustrativa. (LIMA, 1989). Para os objetivos deste trabalho, ndo se considera o
tipo de imagem, mas sim o fato de que imagens relacionadas a determinados temas
conseguirem ocupar espagos privilegiados nos jornal, principamente na primeira
pagina. Se Limativer razéo, a presenca ou ndo de imagens rel acionadas aos temas pode
ser determinante para 0 grau de visibilidade que os assuntos ganharéo na cobertura feita
pelaimprensa.

Por outro lado, em relagéo aos formatos das imagens informativas, Jorge Pedro
Sousa estabelece dois géneros de “fotografias de noticias’: as chamadas spot news e as
general news. Esses géneros podem ser diferenciados também pela capacidade de
plangjamento, uma vez que as spot news registram fatos préoximos e relevantes (hard
news) frequentemente imprevistos, enquanto as general news sdo as fotografias de
noticias em geral, anteriormente previstas e de acontecimentos mais leves. Segundo
Schmitt (1998), a visualidade das noticias é determinante na construcdo de sentidos no

jornalismo. A fotografia tende a contribuir nessa fungdo. O impacto que as imagens
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exercem na visibilidade das noticias pode ser considerado fundamental para atrair a
atencdo do publico para o produto jornal.

Dado ao incremento de importancia as imagens fotogréficas nos estudos de
noticiabilidade, o conceito de valor-noticia pode ser entendido também dentro desse
processo de andise, pois a partir da escolha do que serd noticiado constroém-se
oportunidades de debate mais ou menos faceis de serem acessadas pelo publico. Um dos
primeiros trabalhos empiricos a aplicar o0 conceito de news values (valores-noticia) foi
de Galtung e Rugi, em 1965. Em andlise da cobertura de crises internacionais em jornais
noruegueses, eles perceberam a existéncia de critérios capazes de determinar quais fatos
tém mais chance de se transformar em referentes noticiosos. Em 2001, os briténicos
Harcup e O’Nelll fizeram uma revisdo do trabalho desses autores, de maneira a propor
um visdo mais atual desses critérios. Assim, a partir do trabalho de Galtung e Rugi, eles
apresentaram novos possivels elementos de selecdo dos fatos, que sdo: poder de elite,
celebridade, entretenimento, surpresa, fato negativo, fato positivo, magnitude,
relevancia, seqiiéncia ou suite e agenda de comunicagdo. A existéncia de imagens
vinculadas a esses elementos pode aumentar ainda mais as chances de um fato ser
publicado como noticia.

Um dos argumentos recorrentes dos pesquisadores sobre a producdo de noticias
busca explicar as escolhas dos jornalistas a partir das condigdes de acesso e consumo
das mensagens pelos receptores. E o0 caso de Sousa (1999) ao argumentar que como o
homem sb € capaz de processar uma pequena quantidade de informagdo, os jornalistas
usam as rotinas cognitivas mais familiares para organizar informagoes e facilitar a
producdo de sentido pelos receptores. Esse mesmo processo tenderd a selecionar
informagdes que confirmem as convicgdes dos produtores. (STOCKING e GROsS, 1989,
citado por Sousa, 1999). Sendo assim, as fotografias noticiosas deveriam representar
aproximadamente uma imagem padronizada da realidade. Os jornalistas passariam a
fotografar o mundo que eles estdo habituados a ver e que, por sinal, também é familiar
para 0 receptor das noticias (Sousa, 1999, P. 20). Da mesma forma, os editores
selecionariam os textos e fotos para a primeira pagina do periédico em que trabalham a
partir de um hébito de visdo de mundo. Essa visdo de mundo dos jornalistas passa,
necessariamente, pelo cardter de produto comercial que os jornais ganham em sistemas
competitivos de comunicagdo de massa. Ha também as limitacBes tecnoldgicas, que
conformam a atuagdo do profissional produtor de fotos parailustrar noticias e os temas

sociais que por natureza geram grandes dificuldades para ser fotografados,
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principalmente por ndo serem visualizados. Esses conceitos sdo, por exemplo, amor,
inflagéo, perdéo, etc. (Sousa, 1999 p. 59).

Cabe a0 editor da primeira pagina fazer a selecdo dos temas que ganhardo a capa
do jornal e, dentro destes, aqueles que contardo com o “apoio” de imagens fotogréficas.
Essas fotos tém uma dupla funcdo na primeira pagina, pois aém de retratar um mundo
identificado pelo jornalista como real, também gjuda a construir um produto comercial
que sera ofertado ao leitor diariamente. Esse produto precisa ser atrativo, portanto, estar
préximo do gosto médio do potencia leitor. Dessa forma, em artigo a respeito do
trabalho de Lippmann sobre opinido publica, Petersen (2003) defende que os critérios
de ordenacdo das noticias sdo condicionados por interesses dos proprios meios de
comunicacdo. Mas, aém desses interesses ha os das fontes, que tentam controlar e
ordenar a percepcao dos jornalistas a respeito de determinados fatos sociais. Uma das
principais “armas’ que as fontes podem usar nesse processo € o fornecimento de boas
fotos, pois através delas iréo influenciar o processo editorial em sua produgdo da noticia
diaria. (PETERSEN, 2003). Entdo, outro ator deve ser levado em consideracdo quanto aos
critérios dos jornalistas para a ocupacdo temética da primeira pagina dos jornais. a
competéncia das fontes em ofertar “boas imagens’ aos produtores de noticias. Tem-se
entdo gue os jornalistas constroem as primeiras paginas dos jornais, primeiramente, a
partir de critérios proprios/editoriais sobre 0 melhor mundo a ser retratado na primeira
pagina. Agrega-se a esse processo 0 interesse econémico/comercial que todo tomador
de decisdo de um produto de comunicagdo em um sistema competitivo leva em
consideracdo. Entdo, reserva-se espago para imagens visualmente interessantes ou
impactantes — independente da importancia que o tema relacionado a imagem pode ter
para 0 “melhor mundo” a ser representado pela producéo do jornalista. Some-se a esses
dois fatores a oferta diferenciada de “boas imagens’ ofertadas por algumas fontes que
sd0 conhecedoras dos processos decisorios de visibilidade dos jornais. Temos um
complexo processo de “negociagao” interna nos jornais, principalmente entre os
editores de primeira pagina e demais profissionais envolvidos no processo de definicéo
de importancia de temas nos periédicos.

E possivel que uma imagem impactante leve a uma maior visibilidade um tema
ndo tao relevante para o “mundo ideal” a ser representado pelo jornalista. Ou, por outro
lado, é possivel que uma foto produzida por uma fonte, cuja intencéo € se transformar
em informante no mundo retratado pelos jornalistas, torne-se mais relevante que outros
temas. Pode-se especular que esse processo ndo deve ser livre de “negociacOes
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acaloradas’ no interior dos veiculos de comunicacdo, pois h& interesses distintos
disputando espaco de maior visibilidade no jornal, tais como interesses técnicos dos
jornalistas, comerciais, dos diretores e proprietarios, e de transformacéo em integrante
da realidade retratada pelos jornais, por parte das fontes. A hipbtese a ser testada nesse
trabalho € se a presenca de imagens em chamadas de primeira pagina interfere na ordem
de aparicdo e no volume de visibilidade dos temas sel ecionados para esse espaco nobre
dojornal.

A crescente importancia das imagens nos jornais diarios faz parte de um processo
com mais de um século de duragdo. Em um estudo sobre a evolugdo da qualidade de
comunicacdo dos jornais diarios norte-americanos, Pottker afirma que as mudancas na
aparéncia dos jornais norte-americanos comecaram no final do século XIX. Nesse
periodo, o nUmero de temas apresentados em textos de uma Unica edi¢do do jorna
aumentou substancialmente. Por conseguiéncia, o tamanho médio dos artigos diminuiu.
Até entdo, ndo se usavam ilustragbes nos jornais. Em 1895 apenas 8,2% dos artigos
eram ilustrados, segundo o autor. O uso de ilustragdes nos jornais norte-americanos foi
aumentando gradativamente até a década de 1920, quando a fotografia substituiu
desenhos. Desde entdo, as imagens fotograficas tornaram-se fundamentais para o
jornalismo diério. As alteracdes aconteceram em todo o jornal e ndo apenas na primeira
pagina. O uso da piramide invertida permitiu uma reducéo no tamanho dos textos, foi
difundido o uso de ilustragtes, desenhos e fotografias visando realcar a qualidade de
comunicacdo com o receptor. (PETERSEN, 2003 p. 257). Esse processo historico com o
objetivo de buscar maior aproximagdo com o leitor tem ampliado a importancia das
imagens fotogréficas nos jornais.

Se as imagens ganham importancia na relacdo comercial entre jornais e publico,
esse complexo processo ndo tem sido explicado a contento pela ciéncia. Domke et ali
afirmam que embora a pesquisa sobre o papel da fotografia no jornal estgja bem
desenvolvida (GARCIA E STARK, 1991:55), investigacOes sistematicas sobre a influéncia
real das imagens na noticia ndo sdo tdo comuns (DOMKE et ali, 2002 p 2). De maneira
geral, os estudos sobre fotojornalismo focalizam ou na avaiacdo das imagens
propriamente ditas (GRIFFIN E LEE, 1995; KENNEY, 1993; LUCAITES, 997; W00, 1994,
citados por DoMK et ali) ou os contextos de sua producdo (ROSENBLUM, 1978;
SCHWARTZ, 1991). Quase nunca se da atencdo aos efeitos nas audiéncias ou a0 seu
papel no produto final, que € o jornal. Domke et ali defende que para compreender o

impacto da noticia na recepcdo deve-se examinar COmo as mensagens sdo processadas
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em sua totalidade pelo publico. Ndo € esse o objetivo do trabalho aqui apresentado, mas
sim de identificar o papel dafoto nos critérios de selecéo dos temas sociais apresentados
nas primeiras paginas dos jornais.

Em um estudo sobre as diferengas na cobertura dos jornais suecos sobre 0 11 de
setembro nos Estados Unidos, a guerra do Afeganistdo e a guerra do Iraque, um
elemento relevante na distingdo entre as duas coberturas foi a presenca ou auséncia de
fotos nas noticias. 1sso ajuda a explicar as opcdes de cobertura, segundo as conclusbes
de Stromback (2006). Enquanto os terroristas que atacaram os EUA eram mostrados em
vérias fotos, assim como imagens de partes importantes dos eventos de 11 de setembro,
0 mesmo ndo se percebe na cobertura das guerras. Durante a guerra em Afeganistéo néo
havia fotos na cobertura. No Irague eram poucas fotos ilustrando as matérias, menos
gue dos ataques terroristas, porém, mais do que na guerra do Afeganistdo (STROMBACK,
2006 p. 12). Podemos entender a presenca ou auséncia de fotos nas noticias como um
critério de definicdo de maior ou menor visibilidade para os temas tratados pelos
jornalistas. 1sso ocorre tanto nas paginas internas dos jornais, quanto na primeira pagina.
Também em pesquisa sobre critérios de selecdo de editores, Jorgensen (2002) encontra
gue o vaor-noticia destacado na cobertura enfatiza, através de maior visibilidade,
eventos relacionados a vida cotidiana e as emocdes dos leitores. Fotos dos eventos ou
em histérias sobre as vidas das celebridades também ganham destaque (JORGENSEN,
2002 p. 73).

No préximo tépico serdo apresentados dados coletados sobre temas e presenca de
fotos nas primeiras péaginas de dois jornais locais (Diario dos Campos e Diario do
Norte) e dois jornais regionais (Gazeta do Povo e Estado do Parand) produzidos no
Estado do Parana. Além disso, seréo feitas analises, a partir das informagdes empiricas,
sobre a percepcdo ou ndo de um impacto direto da presenca de fotos na maior

visibilidade dos temas sociais apresentados na primeira pagina dos periédicos.

I1. Uma analise empirica do papel dasfotos na primeira pagina

A primeira coisa a se fazer para testar a hipotese de importancia das fotos no
critério de visibilidade dos temas na primeira pagina é identificar os espagcos ocupados
pelos formatos com e sem foto nas capas dos jornais analisados. A Tabela 1 a seguir
mostra que ha uma predominancia de ocupacéo de espaco por chamadas com fotos, pois
enquanto elas representam cerca de 1/3 do percentual de entradas em cada primeira

pagina, e média, terminam ocupando cerca de 2/3 dos espagos em percentual de cm2.
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No Diério do Norte as chamadas com foto representam 23,27% do total, enquanto o
espaco ocupado pelas chamadas com imagem soma 64,04% do total. Essa proporcéo
repete-se, de maneira aproximada, em todos 0s outros trés casos. A primeira pagina
onde as imagens aparecem proporcionamente mais é do Diario dos Campos, onde 33%
dos casos tém foto e 73,45% do espaco em cm2 fica com chamadas que apresentam
imagem. Isso indica que € possivel testar a hipdtese da importancia da foto na
visibilidade dos temas nos jornais analisados, pois se houver agum tema em que
predomine chamadas com fotos, entdo € possivel que ele tenda a ocupar mais espago

gue os demais.

TAB 1-DISTRIBUICAO DASCHAMADAS POR ESPACO OCUPADO

Jornal Estatistica Todas as | Apenas com | Dif. N. c/
Chamadas Fotos Fotos (%)

Diario do | Num. Casos 653 152 23,27
Norte ['Viédia (cm2) 95,22 261,99
(Maringd) :

Mediana (cm2) 32,50 250,25

Desvio Padrao (cm2) | 126,07 151,834

Soma (cm2) 62179 39823 64,04
Diario dos | Num. Casos 1014 335 33,04
Campos T

Média (cm2 79,56
(Ponta I (cm2) 176,88
Grossa) Mediana (cm2) 36,00 137,75

Desvio Padrdo (cm2) | 114,11 139,500

Soma (cm2) 80673 59256 73,45
Gazeta do | Num. Casos 1388 400 28,82
Povo Média (cm2) 69,27 139,66

Mediana (cm2) 30,00 66,96

Desvio Padrdo (cm2) | 98,86 141,155

Soma (cm2) 96149 55863 58,10
O Estado do | Num. Casos 1210 389 32,15
Parana Média (cm2) 65,77 125 82

Mediana (cm2) 40,05 65,25

Desvio Padrdo (cm2) | 88,11 126,596

Soma (cm2) 79585 48946 61,50

Os percentuais descritivos acima apontam para o fato de que ndo ha necessidade
de possuir uma imagem para que um tema consiga espaco na primeira pagina, pois duas
em trés chamadas ndo tém ilustragdo. Porém, se a noticia fornece uma foto para a
primeira pagina, as chances do tema ganhar visibilidade na pagina mais importante do
jornal cresce significativamente. Também € importante perceber que as médias e
medianas das chamadas com foto sd0, sempre, maiores que os totais de chamadas,
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indicando que a presenca de imagem aumenta 0 espaco relativo de um tema nas
primeiras paginas dos jornais analisados.

A Tabela 2 abaixo apresenta os resultados de testes de correlagdo entre as
variavels binarias ter ou ndo foto na chamada e estar na primeira ou segunda dobra.
Com isso espera-se indicar se a presenca de imagem na chamada pode ser relacionada
com o posicionamento topografico dela na pagina. O teste usado foi o de Spearman,
visto tratarem-se de variavels binarias. Resultados para os jornais Diario do Norte,
Diario dos Campos e Estado do Parana sdo significativos estatisticamente, ou sgja,
mostram que h& uma tendéncia de chamadas com foto estarem na primeira dobra das
capas desses jornais. Porém, no caso da Gazeta do Povo, ndo ha significancia estatistica,
o que indica que as chamadas com e sem fotos séo distribuidas de maneiraindependente

na primeira ou segunda dobra da pagina.

TAB 2—CORRELACAO DE CHAMADA COM FOTO E POSICAO NA PAGINA

Coeficiente de Nivel de Namero de
Nome do jornal Correlacéo Significancia Casos
Diério do Norte (Maringa) -0,084(*) 0,031 653
glarlo dos Campos (Ponta -0,220(**) 0,000 1014
rossa)
Gazeta do Povo -0,051 0,059 1388
O Estado do Parana -0,475(**) 0,000 1210

* Correlacao significante ao nivel de 0,05. ** Correlagédo significante ao nivel de 0,01.

Todos os coeficientes de correlagdo sdo negativos, 0 que significa que as
chamadas com foto tendem a estar na primeira e ndo na segunda dobra do jornal para os
casos com significancia estatistica. Percebe-se que o maior coeficiente é o obtido em O
Estado do Parand, com - 47,5% de correlagdo. 1sso d& uma coeficiente de determinagéo
de 0,225, que é 0 mesmo que dizer que 22,5% da explicacdo do posicionamento das
chamadas na primeira pagina de O Estado do Parana deve-se a existéncia ou néo de
fotos. E possivel afirmar, a partir desse resultado, que em O Estado do Parana a
tendéncia de encontrarmos chamadas com foto na primeira dobra é maior do que nos
demais jornais pesquisados. O mesmo acontece com o Diario dos Campos e Diério do
Norte, embora em menor propor¢do. Os dois resultados apresentados até aqui —
descritivo (tabela 1) e inferencia (tabela 2) - mostram que de maneira geral ha uma
predominancia de espacos com maior visibilidade da primeira pagina dos jornais de
chamadas com fotos — com ressalvas para a Gazeta do Povo. A partir de agora passamos

a apresentar os resultados por aparicéo de temas nas primeiras paginas dos jornais.
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A Tabela 3 mostra o nUmero de entradas, média, mediana, desvio padréo e soma
de cm2 das aparicdes de temas em todas as chamadas dos jornais analisados. Ela esta
organizada em ordem decrescente de cm2 no periodo. Percebe-se que exceto no Diério
do Norte, os demais jornais apresentam uma certa coincidéncia entre espago ocupado
em cm2 e numero de apari¢des do tema. No Dié&rio do Norte o tema que mais aparece
em numero de citacbes é Variedades/Esportes (145 vezes), enquanto que em espaco
ocupado ele é apenas o quinto colocado, ficando atras de tema Social, Violéncia, Infra-
estrutura e Economia. Nos outros trés jornais o0 tema que mais aparece é
V ariedades/Esportes em nimero de citagBes. A diferenca € que em O Estado do Parana
esse tema perde para Campanha Eleitoral em ocupacdo de cm2. Nos outros dois o tema

variedades ganha também em cm2 dos demais temas.

TAB 3—APARICAO E ESPACO DE TODASASCHAMADASPOR TEMA

Nome do Tema geral Nam. Média Mediana Desvio Soma
jornal Casos (cm2) (cm2) Padréo (cm2)
Social 91 141,37 47,00 150,24 12864,73
Violéncia e seguranca 122 101,16 34,50 143,67 12341,83
Infra-estrutura e meio ambiente |58 168,01 104,75 168,81 9744,74
Economia 63 134,98 72,50 128,36 8504,00
Diario do | Variedades/esportes 145 39,40 22,50 58,42 5713,31
Norte Politico institucional 72 67,61 34,38 71,04 4867,75
(Maringd) [ outro 43 98,22 32,50 134,56 | 4223,35
Campanha eleitoral 49 67,04 25,00 88,52 3284,90
Etico-moral 6 87,63 50,33 79,17 525,76
Politica internacional 4 27,13 30,50 12,70 108,50
Total 653 93,25 45,40 103,55 62178,86
Variedades/esportes 328 55,17 33,75 68,65 18094,44
Infra-estrutura e meio ambiente | 145 119,87 43,50 138,15 17380,66
Violéncia e seguranca 174 95,90 36,00 136,96 16687,35
Diario Campanha eleitoral 124 87,71 36,00 143,81 10876,28
dos Economia 100 67,64 36,00 94,08 6763,90
Campos | Social 63 90,51 36,00 123,07 5702,35
(C:’r%gtsaa) Politico institucional 58 62,34 34,63 98,90 3615,47
Outro 19 66,76 36,00 106,44 1268,38
Etico-moral 2 99,13 99,13 89,27 198,25
Politica internacional 1 85,50 85,50 0,00 85,50
Total 1014 83,05 47,65 99,93 80672,58
Gazeta Variedades/esportes 472 63,16 31,35 88,02 29810,81
do Povo [ campanha eleitoral 197 88,12 23,75 112,27  |17360,20
Infra-estrutura e meio ambiente | 136 105,18 30,88 144,37 14304,32
Violéncia e seguranca 114 76,92 45,41 119,63 8768,65
Economia 121 53,14 47,56 59,57 6429,95
Politico institucional 79 67,36 42,00 84,41 5321,10
Social 100 51,99 27,50 80,97 5199,25
Etico-moral 48 80,61 45,24 106,50 3869,36
Politica internacional 78 45,82 26,00 70,13 3573,85
Outro 43 35,15 28,00 28,18 1511,28
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Total 1388 66,74 34,77 89,40 96148,77
Campanha eleitoral 278 64,57 28,35 90,15 17951,54
Variedades/esportes 313 56,50 57,00 50,26 17683,70
Infra-estrutura e meio ambiente | 130 104,38 45,00 151,03 13569,41
Politico institucional 119 71,94 40,05 90,57 8561,37
O Estado | Politica internacional 89 66,58 28,35 91,40 5925,60
do ] Violéncia e seguranca 80 66,08 33,75 91,39 5286,67
Parana | gtico-moral 61 60,57 42,75 65,13 3694,48
Economia 64 49,49 34,36 57,62 3167,08
Social 57 45,51 22,54 64,10 2594,17
Outro 19 60,55 28,52 66,25 1150,48
Total 1210 64,62 36,07 81,79 79584,50

Os nimeros mostram uma certa similaridade nos padroes de selecdo dos temas
entre Gazeta do Povo, O Estado do Parana e Diério dos Campos e um padrado préprio de
selecdo de temas para o Diario do Norte. Resta saber se ha diferenca entre os temas
presentes na primeira pagina quanto as imagens, pois como ja apresentado
anteriormente, ha fortes indicios de que a presenca de foto interfere na visibilidade da
chamada e, por consequiéncia, de determinados temas publicos. A Tabela 4 mostra as
mesmas informagdes da anterior, porém, considerando apenas as chamadas com fotos.
Os resultados indicam uma similaridade dos padrfes anteriores, inclusive com a
manutencdo da diferenca comparativa do Diario do Norte em relacdo aos outros trés no

que diz respeito aos temas com maior ocupagao de espagos em cm?2.

TAB 4 - APENASCHAMADAS COM FOTOSPOR TEMA

nome do Nam. Média Mediana Desvio [Soma
jornal tema geral Casos (cm2) (cm?2) Padrdo [(cm2)
Social 31 302,01 281,25 137,33 9362,45
violéncia e seguranca 30 286,54 238,88 181,66 8596,05
infra-estrutura e meio ambiente | 23 336,09 329,15 135,57 7730,15
o Economia 17 289,06 270,00 113,03 4913,95
Rfrrt'g 4o outro 13 257,78 | 25645 151,58 [3351,10
(Maring4) | variedades_esportes 21 137,89 120,75 110,02 2895,70
campanha eleitoral 8 191,63 168,00 118,98 1533,05
politico institucional 7 166,89 181,50 97,53 1168,25
ético-moral 2 136,25 136,25 104,30 272,50
Total 152 233,79 220,25 127,78 39823,2
Diario variedades_esportes 117 113,15 [87,00 84,65 13238,10
?:anp os |infra-estrutura e meio ambiente | 59 21981 [19575 133,85 | 12968,99
(Ponta violéncia e seguranca 54 234,25 181,25 158,85 12649,35
Grossa) campanha eleitoral 35 225,22 180,50 205,40 7882,65
Social 23 199,56 166,75 136,75 4589,85
Economia 29 157,08 137,75 91,81 4555,25
politico institucional 12 191,94 135,25 149,12 2303,25
Outro 196,53 234,63 146,62 982,63
politica internacional 1 85,50 85,50 85,50
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Total 335 180,34 156,04 138,38 59255,57
variedades_esportes 246 97,52 49,35 109,26 23988,91
infra-estrutura e meio ambiente | 35 285,00 322,00 169,30 9975,13
campanha eleitoral 41 209,68 212,42 137,35 8596,98
violéncia e seguranca 17 294,58 306,00 177,11 5007,79
Gazeta Social 15 164,97 78,72 160,08 2474,59
do Povo politica internacional 16 119,82 49,00 127,04 1917,06
politico institucional 8 169,72 130,57 136,63 1357,75
Economia 9 106,23 76,50 102,68 956,09
ético-moral 4 232,84 165,60 157,34 931,36
Outro 9 73,01 57,00 36,27 657,10
Total 400 175,34 144,72 131,31 55862,76
variedades_esportes 210 70,26 59,00 53,07 14754,63
infra-estrutura e meio ambiente | 40 260,47 203,43 196,74 10418,95
campanha eleitoral 43 169,06 101,25 155,90 7269,48
politico institucional 23 192,43 200,94 138,47 4425,91
O Estado | politica internacional 20 188,83 153,45 132,18 3776,63
do ] violéncia e seguranca 14 214,84 236,76 133,22 3007,80
Parana [ «tico-moral 10 158,40 [122,18 95,73 |1584,04
Social 11 134,47 101,25 109,13 1479,18
Economia 11 129,15 65,25 104,89 1420,63
Outro 7 115,47 69,75 86,10 808,28
Total 389 163,34 131,33 120,54 48945,53

Pode-se dizer a partir dos dados acima que 0s temas sociais mais visivels sdo,
também, aquel es que apresentam o maior nimero de chamadas com fotos. Excetuando o
Diario do Norte, nos outros trés jornais 0s temas com maior propor¢do de imagens em
chamadas de primeira péagina sdo Variedades Esportes e Infra-estrutura Meio
Ambiente. No Diaio do Norte os temas mas visivels sdo Socid e
Violéncia_Seguranca, com Infra-estrutura_ Meio Ambiente ficando em terceiro lugar. O
mesmo acontece na extremidade inferior da tabela, pois 0s temas que ocupam menores
espacos na primeira pagina tendem a ser 0s mesmos que apresentam menor pProporgao
de fotos. Se ndo ha grandes diferencas teméticas entre o total de chamadas e a proporcéo
de fotos; considerando que o objetivo do paper é testar se as fotos tém impacto na
visibilidade dos temas, vale identificar os percentuais de chamadas dos temas que
aparecem com e sem fotos em cada jornal. Com isso, seré possivel avancar na andlise da
relacdo entre processos de selecdo das noticias para as primeiras paginas dos jornais e
presenca de imagens nesses espacos. Como ja identificado no inicio do trabalho (tabela
1) ha uma tendéncia de encontrarmos um nimero maior de apari¢des de todos os temas
em chamadas sem foto pelo dbvio motivo de que esses formatos tém representam cerca
de dois tercos do total de chamadas. No entanto, o que se busca identificar aqui é a

relacdo percentual entre os diferentes temas no que diz respeito as chamadas com fotos.
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TABELA 5-CRUZAMENTO ENTRE PRESENCA DE FOTO E TEMA GERAL
Sem foto Com foto
Jornal Tema Geral Num. Casos | % Casos [ Num. Casos | % Casos
infra-estrutura e meio ambiente 35 60,34 23 39,66
Social 60 65,93 31 34,07
ético-moral 4 66,67 2 33,33
Outro 30 69,77 13 30,23
Diario do | Economia 46 73,02 17 26,98
Norte violéncia e seguranca 92 75,41 30 24,59
(Maringd) [ campanha eleitoral 41 83,67 8 16,33
variedades_esportes 124 85,52 21 14,48
politico institucional 65 90,28 7 9,72
politica internacional 4 100,00 0 0,00
Total 501 76,72 152 23,28
politica internacional 0 0,00 1 100,00
infra-estrutura e meio ambiente 86 59,31 59 40,69
Social 40 63,49 23 36,51
Diario variedades_esportes 211 64,33 117 35,67
dos violéncia e seguranca 120 68,97 54 31,03
Campos | Economia 71 71,00 29 29,00
(Ponta | campanha eleitoral 89 71,77 35 28,23
Grossa) outro 14 73,68 5 26,32
politico institucional 46 79,31 12 20,69
ético-moral 2 100,00 0 0,00
Total 679 66,96 335 33,04
variedades_esportes 226 47,88 246 52,12
infra-estrutura e meio ambiente 101 74,26 35 25,74
Outro 34 79,07 9 20,93
campanha eleitoral 156 79,19 41 20,81
politica internacional 62 79,49 16 20,51
Gazeta -
do Povo Social 85 85,00 15 15,00
violéncia e seguranca 97 85,09 17 14,91
politico institucional 71 89,87 8 10,13
ético-moral 44 91,67 4 8,33
Economia 112 92,56 9 7,44
Total 988 71,18 400 28,82
variedades esportes 103 32,91 210 67,09
Outro 12 63,16 7 36,84
infra-estrutura e meio ambiente 90 69,23 40 30,77
politica internacional 69 77,53 20 22,47
O Estado | politico institucional 96 80,67 23 19,33
do ) Social 46 80,70 11 19,30
Parana |yjolancia e seguranca 66 82,50 14 17,50
Economia 53 82,81 11 17,19
ético-moral 51 83,61 10 16,39
campanha eleitoral 235 84,53 43 15,47
Total 821 67,85 389 32,15

Ao contrério do que vinha acontecendo até agora, a tabela 5 mostra uma nitida

diferenca nos critérios de selecdo dos jornais locais em relacdo aos regionais. Enquanto
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no Diario do Norte e Diario dos Campos os temas “social” e “infra-estrutura e meio
ambiente” aparecem entre os trés temas com maiores percentuais relativos de chamadas
com foto Na Gazeta do Povo e O Estado do Parana os temas que aparecem entre os trés
com maiores percentuais de foto sdo “variedades e esportes’ e “infra-estrutura e meio
ambiente”. Nota-se que as fotos ganham importancia na aparicdo do tema “infra-
estrutura e meio ambiente” nos quatro jornais. Porém, para os locais, ha também maior
participacdo de fotos no tema “social”, enquanto para os regionais isso acontece em
“variedades e esportes’. E preciso observar também que alguns temas aparecem com
atos indices de participacdo de fotos em fungdo da baixa aparicdo geral na primeira
pagina. Nesse caso, seria um equivoco considera-lo como sendo de alta visibilidade. Por
exemplo, no jornal Diério do Norte o tema ético-moral aparece em terceiro lugar na
propor¢do de imagens no total de chamadas. Porém, foram apenas seis chamadas desse
tema durante o periodo analisado. Em duas delas havia a presenca de foto, o que Ihe
garante uma proporcao de 33%. O mesmo desvio pode ser encontrado no tema Politica
Internacional do Diario dos Campos, onde consta 100% de presenca de foto em
chamadas de primeira pagina, no entanto, durante o periodo analisado houve apenas
uma chamada de primeira pagina com esse tema.

Como os resultados até agqui indicam uma participagéo significativa das fotos na
visibilidade de temas nas capas dos jornais analisados, pretende-se no proximo tépico
agregar todas as variaveis que indicam localizacdo e visibilidade na primeira pagina em
um Unico indice, chamado de indice de Visibilidade das Chamadas de Primeira Pagina.
O objetivo é facilitar a visualizagcdo dos resultados a partir de uma variavel agregada,
gue relne informagdes sobre presenca ou auséncia de foto, localizagdo na pagina e

tamanho da chamada.

[11. Temas sociais no indice de visibilidade da primeira pagina

O indice de Visibilidade das Chamadas de Primeira Pagina apresentado aqui é
produzido a partir da escala de Likert (1931) que parte da soma de valores para um
conjunto de variaveis, gerando um unico valor, agregado, que é o préprio indice (CERvI,
2003). O indice € apresentado em trés faixas de visibilidade: baixa, média e ata. Para
isso, foram agregados os valores de presenca ou auséncia de foto, posi¢cdo na primeira

ou segunda dobra e tamanho em categorias a partir dos cm2® (ha chamadas pequenas,

2 Para este indice foram utilizados os seguintes valores: Varidvel Foto = presenca: 1, auséncia: 0; variavel
Posicéo na Pagina = naprimeiradobra: 2, nasegunda dobra: 1; variavel Tamanho (categorica) =
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médias e grandes). Uma chamada com foto tem mais pontos que uma sem imagem. Na
primeira dobra a pontuacdo é maior que na segunda. Quanto maior o tamanho da
chamada em categorias, cresce o nimero de pontos. A somatdria dessas pontuacoes
resulta no indice de visibilidade, que pode ser de visibilidade baixa, média ou alta.
Sendo assim, a maior visibilidade tedrica € obtida em chamada que tenha foto, esteja na
primeira dobra e sgja de tamanho grande e a menor se dara em chamada sem foto, na
segunda dobra e com tamanho pequeno. Como a varidvel presenca de fotos mostrou-se
altamente correlacionada com a posi¢&o na pégina em trés dos quatro jornais analisados,
o indice tenderd a reafirmar a participacéo das fotos na visibilidade dos temas.

A tabela 6 indica os resultados do cruzamento do indice de Visibilidade com a
variavel Tema Geral para identificar a gradacéo de visibilidade dos temas que mais
aparecem nas primeiras paginas dos quatro jornais. A tabela estd organizada a partir do
maior nimero de apari¢des por jornal. Foram mantidos apenas os trés temas com maior
aparicao, visto que o objetivo € analisar apenas agueles com maior apari¢do. De maneira
geral, o indice de visibilidade confirma a hipétese da importancia das imagens para a
visibilidade na primeira pagina. Exceto no Diario do Norte, nos outros trés jornais
houve uma repeticdo dos temas mais visiveis para aqueles nos quais aparecem com a
maior proporgao de fotos.

TAB 6—DISTRIBUICAO DE TEMAS POR INDICE DE VISIBILIDADE

indice de visibilidade

Jornal Tema Geral

baixa Média alta Total

Diario do Norte
(Maringd)

\Variedades/esportes

92 (63,44%)

35 (24,13%)

18 (12,41%)

145 (100%)

Violéncia e seguranca

50 (40,98%)

37 (30,32%)

35 (28,68%)

122 (100%)

Social

33 (36,26%)

16 (17,58%)

42 (46,15%)

91 (100%)

Diario dos
Campos
(Ponta Grossa)

\Variedades/esportes

154 (46,95%)

76 (23,17%)

98 (29,87%)

328 (100%)

Violéncia e seguranca

78 (44,82%)

37 (21,26%)

59 (33,90%)

174 (100%)

Infra-estrutura e meio ambiente

50 (34,48%)

32 (22,06%)

63 (43,44%)

145 (100%)

Gazeta do Povo

\Variedades/esportes

152 (32,20%)

187 (39,61%)

133 (28,17%)

472 (100%)

Campanha eleitoral

97 (49,23%)

34 (17,25%)

66 (33,50%)

197 (100%)

Infra-estrutura e meio ambiente

45 (33,08%)

51 (37,50%)

40 (29,41%)

136 (100%)

O Estado do
Parana

\Variedades/esportes

78 (24,92%)

37 (11,81%)

198 (63,25%)

313 (100%)

Campanha eleitoral

105 (37,76%)

109 (39,20%)

64 (23,02%)

278 (100%)

Infra-estrutura e meio ambiente

45 (34,61%)

46 (35,38%)

39 (30,00%)

130 (100%)

pequeno: 1, médio: 2, grande: 3. Com isso, as somatorias apresentam uma distribuicdo tedrica que vai de
no minimo 2 (chamada sem foto, na segunda dobra e pequena) a no maximo 6 (chamada com foto, na
primeiradobrae grande). A partir desses valores teoricos as chamadas foram identificadas como sendo de
alta, média ou baixavisibilidade.
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Os percentuais mostram que apesar de “variedades e esportes’ apresentar 0 maior
nimero de citagcbes, na maioria dos jornais analisados ela ndo ganha a mesma
importancia quanto aos espacos mais nobres da pagina. No caso do Diario do Norte o
tema variedades e esportes € o terceiro, com apenas 12,41% de ata visibilidade, dentre
0s que aparece mais. No Diario dos Campos e Gazeta do Povo, também fica em terceiro
para ata visibilidade entre os temas que mais aparece na primeira pagina, com 29,87% e
28,17%, respectivamente. Apenas em O Estado do Parana o tema variedades e esportes
alcanca 0 maior percentual de visibilidade alta (63,25%) dentre os trés que mais
aparecem.

No Diario do Norte o0 maior percentual em visibilidade alta € do tema “Socia”,
com 46,15%. No Diario dos Campos o predominio de ata visibilidade fica com “infra-
estrutura e meio ambiente”, com 43,44%. Na Gazeta do Povo o tema com maior
propor¢do de ata visibilidade é “campanha eleitoral”, com 33,5%. A comparagéo entre
0s percentuais de ata visibilidade e total de apari¢des na primeira pagina indica uma
diferenca entre temas que aparecem muitas vezes na primeira pagina daqueles que
aparecem com alto grau de visibilidade, ou sgja, em espacos e formatos mais nobres.
Nos quatro di&rios o tema com maior aparicdo em numero de citagbes € Variedades e
Esportes. No que diz respeito ao indice de Visibilidade, esse tema aparece com maior
percentual de visibilidade alta apenas em O Estado do Parana. Nos demais periodicos
ele € o terceiro entre os percentuais de alta visibilidade e o primeiro em relacdo aos
percentuais de visibilidade baixa.

Os gréficos abaixo complementam as informagdes da tabela 6 por permitirem a
comparacao visual da participacéo das categorias de visibilidade por tema. Percebe-se
gque no Diaio do Norte a visbilidade ata € predominante nos temas “social”,
“economia’ e “infra-estrutura e meio ambiente”, enquanto no Diario dos Campos a
visibilidade alta predomina apenas no tema “infra-estrutura e meio ambiente”, quando
comparada as demais categorias de visibilidade para 0 mesmo tema. Ja na Gazeta do
Povo ndo ha predominio de visibilidade alta para nenhum dos temas presentes na
primeira pagina do jornal, no entanto, o predominio da visibilidade baixa em relacdo as
demais categorias sO aparece para o tema Campanha Eleitoral, ficando os demais temas
com predominio de visibilidade média. Em O Estado do Parana percebe-se um nitido

predominio da visibilidade alta apenas para o tema “ variedades e esportes’.
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GRAFICO 1-DISTRIBUICAO DOSTEMASPOR iNDICE DE VISIBILIDADE
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A andlise de dados agregados a partir do indice de visibilidade permite uma
diferenciacdo mais apurada das decisdes dos jornalistas a respeito dos temas e suas
visibilidades na primeira pagina. Enquanto nos dois jornais locais ha predominio de alta
visibilidade para temas mais relevantes no que diz respeito a realidade mais proxima,
tais como infra-estrutura, meio ambiente, economia e social, nos jornais de circulagdo
regional isso ndo acontece. Na Gazeta do Povo a visibilidade alta ndo predomina em
nenhum tema, embora “campanha eleitoral” apresente proporcionalmente o maior
percentual dessa visibilidade na primeira pagina e a menor propor¢do de visibilidade
baixa. Vale lembrar que o tema campanha €eleitoral era, no periodo analisado, um dos
mais importantes de abrangéncia estadual. Ja em o Estado do Parana é claramente
perceptivel o predominio de visibilidade alta no tema“Variedade e Esportes’, indicando
uma tendéncia de “ suavizacdo” da temética tratada na primeira pagina por parte deste
ultimo jornal, por dar menos importancia a campanhaeleitoral.
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V. Breves conclusdes

Os dados analisados brevemente aqui indicam algumas a possibilidade de
descricdes de caracteristicas interessantes no que diz respeito a visibilidade de temas
publicos na primeira pagina dos jornais locais e regionais, principalmente guando
vinculadas a presenca ou ndo de fotos nas chamadas. Antes das conclusdes
propriamente ditas sobre 0 que se viu nas paginas anteriores, € preciso relembrar as
limitacbes desse tipo de andlise, por tratase de um tipo de andlise descritiva
eminentemente quantitativa. As explicagbes seriam mais completas, caso a esse tipo de
tratamento das informagdes fossem agregadas outras fontes de dados, tais como
entrevistas com os produtores ou até mesmo um tratamento mais qualitativo dos textos e
imagens que ocuparam as primeiras paginas dos jornais no periodo analisado.

De qualquer maneira, as informagdes quantitativas sobre os temas que aparecem
nos jornais didrios locais e regionais analisados, assim como a localizagdo e formato
desses contelidos nas primeiras paginas permitem afirmar que fatos sociais ligados a
temas com maior capacidade de oferta de imagens jornalisticas ganham maior
visibilidade nas primeiras péginas dos periédicos locais e regionais paranaenses
analisados aqui. Essa conclus&o reafirma os resultados constantemente apresentados na
literatura internacional sobre o tema, indicando que assim como os jornais de circulagcdo
nacional de véarios paises, 0s periodicos locais paranaenses também tendem a dar mais
destaque para chamadas com imagens. Mesmo no caso da Gazeta do Povo, onde a
presenca de foto ndo se mostrou significativa quanto ao posicionamento na péagina, o
indice de visibilidade para este jornal indicou o mesmo padr&o dos demais pesquisados.

Apesar da similaridade do que diz respeito a importancia das fotos na ocupacéo
dos espacos mais nobres dos jornais, ha diferencas no que diz respeito as escolhas
teméticas feitas pelos periddicos de abrangéncia local e regional. Os dois jornais locais
ddo mais destaque na visibilidade de temas mais proximos a realidade local, tais como
intra-estrutura e meio-ambiente ou violéncia e seguranca. Ja os dois regionais néo
apresentam o mesmo padréo de preferéncias. Enquanto na Gazeta do Povo a campanha
eleitoral ganha destague em visibilidade, em O Estado do Parana o predominio em alta
visibilidade é de entretenimento e esportes. Em comum para 0s quatro jornais esta o fato
de que em numero de aparicbes, 0 tema entretenimento e esportes € 0 de maior
presenca. Em termos de ocupacdo de cm2 da primeira pagina, esse tema é o que mais
aparece em trés dos quatro periodicos analisados, exceto no jornal Diério do Norte,
onde ele é o quinto colocado em espaco total. No entanto, ao olharmos o desempenho
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do tema variedades e esportes quanto ao indice de visbilidade, percebemos que
excetuando O Estado do Parang, nos demais jornais esse tema € recorrente, mas em
espacos menos Vvisivels da pagina. Vale destacar ainda que nos dois jornais locais o
predominio desse tema é nitidamente em espacos com visibilidade mais baixa que nos
jornais de abrangéncia regional.

Como o periodo de coleta de dados foi durante a campanha eleitoral de 2006,
valem agumas consideracbes gerais sobre o tratamento que esse tema teve nas
primeiras paginas dos diarios locais e regionais pesquisados. No que diz respeito ao
nimero de aparicoes e espaco ocupado fica evidenciada a diferenca entre os dois jornais
locais, nos quais a campanha eleitoral fica com apari¢cdes abaixo dos cinco principais
temas tratados, e 0s dois jornais regionais, onde o tema aparece entre o0s dois que mais
ocupam espago nas primeiras paginas. Quanto a visibilidade, a érea de abrangéncia dos
jornais também demonstra ter impacto importante no tratamento do tema campanha
eleitora nas primeiras paginas. No caso dos jornais locais, o predominio € de
visibilidade baixa para o tema. Ja nos periddicos de abrangéncia regional, cresce a
participacédo proporcional de visibilidades média e alta. Em O Estado do Parana passa
se a uma participacdo percentual maior de visibilidade média do que baixa para o tema
campanha eleitoral.

Com base nesses resultados € possivel afirmar que em linhas gerais assuntos
relacionados a variedades e esportes (general news) tem uma presenca quantitativa
grande nos jornais, porém, na maioria das vezes essa importancia ndo se repete no que
diz respeito a presenca do tema em espagos mais visiveis da primeira pagina — excegao
feita a O Estado do Parana. As primeiras paginas dos jornais de abrangéncia local
tendem a dar mais visibilidade para temas de relevancia sociais mais proximos do local,
enguanto que nos jornais regionais hd uma presenca menor desses temas em &reas com
dta vishbilidade. 1sso permite especular que o efeito da suavizacdo dos conteldos
jornalisticos, dando énfase a temas mais comercialmente viaveis, tais como variedades,
registrado na literatura internacional a partir de jornais de circulacéo nacional de varios
paises, ndo é homogéneo. No caso de periddicos locais esse efeito ndo se constata na
mesma propor¢do, portanto, sendo necesséria uma diferenciagdo do tipo de cobertura do
jornalismo impresso local, mais proximo das demandas populares locais, em relacéo ao

padrdo de cobertura dos jornais regionais e nacionais.
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