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RESUMO

O artigo examina o discurso de posse dos presidentes Fernando Collor de Melo, Fernando
Henrique Cardoso e Luiz In&cio Lula da Silva, segundo pressupostos tedricos de Michel
Foucault, Max Weber e Francisco Weffort. Sob a perspectiva de Foucault compreendeu-se o
conceito de semelhanca entre os discursos dos politicos. Ao olhar de Weber buscou-se
compreender o carisma, artefato tedrico-sociol6gico buscado pela maioria dos politicos. Por
meio dos estudos de Weffort quis-se relacionar carisma e populismo como forma de
dominagdo popular. Buscou-se descrever e analisar trechos dos discursos de posse dos
presidentes eleitos, que se manifestaram em dez similitudes. Ficaram evidentes tracos
discursivos semelhantes em todos os pesquisados, bem como a busca por um discurso
carismatico e populista.
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1INTRODUCAO

O carisma tem se tornado um conceito cada vez mais importante para 0 SUcesso nos
pleitos eleitorais. Mesmo com o aumento dos indices educacionais, ainda fica muito evidente
a eleicdo de politicos pelo fato de serem considerados carisméticos. Frases de efeito, discursos
eloquentes, retdricas bem elaboradas, metéforas e milhares de outras estratégias do Marketing
Politico consolidam este conceito, que foi qualificado como um tipo de dominio pelo
sociologo aleméo Max Weber.

Neste mesmo sentido vem o populismo, um termo amplo e classificado como ‘sem
espirito’, principalmente pelas elites sociais. O fato é que a dominagéo pelo carisma, que vai
ao encontro do populismo, € muitas vezes vista como iniqua, por emergir das massas e

vislumbrar programas como, por exemplo, o de distribuicdo de renda do governo do
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presidente Luiz In&cio Lula da Silva (Bolsa Familia) ou os direitos trabalhistas ‘doados aos
empregados pelo presidente Getulio Dornelles Vargas a partir de 1939.

Mesmo sabendo que a teoria weberiana, que circunda pelas Ciéncias Sociais ao lado
de Freud, Gramsci, Lévi-Strauss e Keynes, é acusada muitas vezes (principalmente por
idedlogos da direita) de ser 0 “marxismo da burguesia’, ela ndo apresenta nenhum descrédito
socioldgico ou politico. Devido a distancia temporal, 0 que passa a nos interessar sdo 0S
conceitos, e ndo a aplicacdo pratica que os seguidores de Max Weber, ou ele proprio,
quiseram aplicar no contexto politico daquele século.

Para este estudo, a obra weberiana contemplada é Economia e Sociedade, propalada
um ano depois da morte de Max Weber e que teve de sofrer um arranjo por parte da mulher
dele para que pudesse ser publicada. Como a obra ndo foi consolidada pelo autor, a leitura é
bastante intrincada, por i1Sso, precisou-se recorrer a outros autores que exprimem seus pontos
de vista sobre a teoria weberiana nesta obra, como Raymond Aron e Gabriel Cohn, por
exemplo.

Sem sombra de duvida, entre os presidentes aqui contemplados o0 que € mais
aparentemente carismético é Lula da Silva, no entanto, ao aprofundar-se no conceito de
carisma, explicitado por Weber, podemos perceber que tanto FHC, como Collor de Melo,
também buscavam o dominio carismético, em quase todo tempo em que discursavam,
mostrando principalmente, que o populismo é um estilo politico que funciona dentro dos mais
diferentes contextos sociais e ideol 4gicos.

Outro ponto importante desta discussdo tedrica € a questdo da semelhanca dos
discursos dos politicos brasileiros aqui analisados. Para compreender o conceito de
semelhanca, o estudo recorreu a obra As palavras e as Coisas de Michel Foucault, que ao lado
de outros tedricos como Lacan, Koiré, Canguilhem e Althusser, contribuiram para a
ampliacdo da constituicdo do discurso cientifico, agui, articulados com 0s mecanismos
contemporaneos de Marketing Politico e formas de dominac&o popular.

Se ndo € segredo para ninguém que Michel Foucault estudava a psiquiatria, a
medicina, a justica, a geografia, 0 corpo, a sexuaidade e tantos outros temas, também nédo é
secreto que este autor preferia construir seus estudos com base na consolidagéo e formagéo
das estruturas do poder. Estas constatagOes estéo explicitas em outra obra, o conhecido livro,
Microfisica do Poder. Por isto, Foucault é fundamental na compreensdo deste conceito de
semelhanca, que é mal interpretado comumente pelo senso comum, e que muitas vezes é visto
como negativo e chulo.



Foucault (1999) compreende essa relacéio de ‘ parecimento’ como algo necessario. “E
preciso que haja, nas coisas representadas, 0 murmurio insistente da semelhanca; é preciso
gue haja, narepresentacdo, o recondito sempre possivel daimaginacdo.” (FOUCAULT, 1999,
p.95). O autor vé com bons e cientificos olhos, a questdo a semelhanca entre as coisas.

O estudo também resgata, estrategicamente, nos pressupostos tedricos, o conceito de
Marketing Politico, como forma de contextualizar o corpo do texto com 0s acontecimentos
contemporaneos. Cada vez mais, o Marketing participa da politica.

Para atingir o status de carismético e popular e ainda fazer da semelhanca ago
positivo, € preciso recorrer a estratégias do Marketing Politico, que segundo Manhanelli
(2004) tem um conceito auto-explicativo: “o marketing politico estuda 0 movimento e a
reacdo dos que recebem as acoes politicas’. (MANHANELLI, 2004, p.14).

De acordo com Queiroz (2005) valem registrar duas intervencdes que ilustram o
cendrio do Marketing Politico. “A do consultor Nei Figueiredo, que assegurou que querem dar
ao marketing politico um poder que ele ndo tem e que a democracia ndo corre perigo por
causa do Marketing Politico.”. (QUEIROZ, 2005, p.32). Talvez por isso, 0 marketing politico
cause tamanha desconstrugdo social. O importante ao se evidenciar esta visdo, € que, mesmo o
Marketing Politico ndo sendo o tema central deste estudo, é inegavel que ele exerca umaforte
influéncia sobre o discurso dos politicos em qual quer momento da histéria mundial, pautando,
inclusive, atrajetéria politica dos homens publicos diante de seus ‘ suditos'.

A pesquisa ndo tem o objetivo de propor insinuacbes e nem encerrar 0 assunto, mas
sim, promover uma fiel comparagdo dos discursos desses presidentes. “A mentira ndo €
desconhecida dos politicos, mas muito mais desconcertante € a complexa relacdo entre as
palavras e a realidade.” (MINOGUE, 1998, p.15). Por isso, uma anadlise deste porte se
justifica como forma de buscar uma aproximagdo com a realidade daquilo que os brasileiros
ouvem a cada quatro anos por seus eleitos. Como a semelhanca ficou evidente nos discursos
aqui contemplados, é bem verdade, que este artigo podera servir para analisar os discursos (e
ndo sb de posse) dos proximos lideres da nacdo brasileira.

Diante disso, o objetivo deste estudo € analisar os discursos politicos dos presidentes
Fernando Collor de Melo, Fernando Henrique Cardoso e Luiz Inécio Lulada Silva, avaliando
quais elementos remetem a busca pelo carisma e em consequiéncia ao populismo, levando em

consideracao os conceitos de “similitude’ evidenciados por Foucault.



2METODOLOGIA

2.1 Tipo de pesguisa

Este artigo, segundo sua natureza, é predominantemente exploratério, procurando
desvendar e compreender as semelhancas e 0 objetivo dos discursos de posse de alguns dos
presidentes eleitos do Brasil. Segundo o método empregado, pode ser classificado como uma
tipica pesguisa exploratoria, onde as situacOes redlizadas pelos presidentes brasileiros sao
colocadas em averiguagao.

Para Gil (1987) a pesquisa exploratéria tem a finalidade de desenvolver, esclarecer e
modificar conceitos e idéias. De acordo com Boente e Braga (2004) a pesquisa exploratéria“é
toda pesquisa que busca explorar, investigar um fato, fenébmeno ou novo conhecimento sobre
0 qual ainda se tem pouca informagdo.” (BOENTE; BRAGA, 2004, p.10). Este artigo tem
como meta primordial discutir uma convergéncia entre os conceitos aqui explicitados e
promover uma nova andlise acerca do objeto de estudo.

O estudo compreende ainda um método de andlise estritamente subjetivo, portanto, h&
que se considerar que as andlises redlizadas va@o ao encontro das percepcdes que 0s autores
tiveram de acordo com a bibliografia pesquisada, sobretudo, Max Weber, Michel Foucault e

Francisco Weffort.

2.2 Amostra

A amostra utilizada para este artigo foram os discursos de posse do primeiro mandato
dos presidentes eleitos, nas trés ultimas elei¢cbes democréticas em que ndo houve repeticdo de
nomes, no Brasil.

Para tanto, o estudo compreende o discurso de posse de Fernando Collor de Melo, em
15 de marco de 1990; de Fernando Henrique Cardoso, em 1° de janeiro de 1995 €; Luiz Inacio
Lula da Silva, em 1° de janeiro de 2003. E importante ressaltar que tanto Lula, como
Fernando Henrique, foram reeleitos, portanto a pesquisa utilizou apenas o primeiro discurso
de cadaum deles.

Quanto ao discurso do presidente Itamar Franco, que s assumiu a presidéncia, devido
ao processo de impeachment sofrido por Collor, ndo sera analisado, uma vez que ele ndo
encabecou uma chapa mgjoritaria. Todos os discursos foram proferidos no parlatério do

Congresso Nacional, em Brasilia (DF).



3 PRESSUPOSTOSTEORICOS

3.1 Marketing Palitico

Sabe-se que as chances de um politico sair vitorioso do pleito eleitoral sdo
praticamente nulas quando ndo se tem um bom plangamento da campanha ou do mandato.
Esse conjunto de estratégias eleitorais, chamado de Marketing Politico (e se é feito durante a
campanha, Marketing Eleitoral), visumbra uma série de agdes interpostas, que culminam
num sb objetivo: vencer a elei¢cdo e manter o poder pelo maior nimero de dias possivel.

Wolton (2003) aponta também uma das fraguezas da comunicagdo politica na
contemporaneidade. Para ele, “A comunicacdo politica desfruta de uma fraquissima
legitimidade, ainda mais fraca que a das midias, simplesmente porgue pesa sobre €la, talvez
ainda mais que as outras, 0 esterettipo da manipulagdo”. (WOLTON, 2003, p.37).

O Marketing Politico ou Comunicacdo Politica, normalmente, ndo sdo vistos com bons
olhos, mas (quase) sem divida, sd0 os responsaveis pela sustentacdo de um pleito eleitoral
mais democratico. Sem a comunicagdo politica pouco se saberia dos candidatos. O fato é que
ao trocarem acusacOes, os candidatos acabam informando ao eleitor das deficiéncias de
ambos.

Muitos profissionais do Marketing Politico, como Duda Mendonga ou Chico Santa
Rita, sdo enféticos ao defender a ética de suas profissdes, € claro. Mesmo assim, € preciso que
se reconhega que a raiz do Marketing Politico estd em uma verdade Unica, na qual, apenas o
‘meu’ candidato tem preceitos morais e legitimos para assumir o poder. Como se costuma
dizer, “eleicdo é guerra’.

Para Manhanelli (1988) as estratégias utilizadas pelo Marketing Politico podem ser
definidas como “[...] a arte de impetrar agbes com o intuito de destacar um nome e suas
qualidades junto aos eleitores da forma mais clara e definitiva possivel, levando, nestas acoes,
informagdes de contelido que facam o eleitorado assimila-las.” (MANHANELLI, 1998, p.15).

Para Carlos Augusto Manhanelli, que além de escritor, assessora politicos, esta claro
que aimparcialidade ndo acompanha o Marketing Politico. Sem fazer juizo de valor, o termo
“assimil&las’, utilizado por ele, funciona como uma mascara de outras palavras mais realistas
em se tratando de Marketing. Talvez, ela poderia ser substituida por “obedecé-las’ ou quem
sabe, “incorporélas’.

Como ndo é intencdo deste estudo, aprofundar sobre o conceito de Marketing Politico

e discussoes éticas sobre 0 assunto, é importante saber que o marketing na politica segue



determinados padrdes, aceitos pelos marquetélogos® e que se sustentam na Comunicagio,
Administracdo e outras, construidas ao longo dos anos. N&o ha criacdo aleatoria. N&o ha
idéias brilhantes sem derivagoes.

Os dois proximos capitulos que seguem, repousam sobre dois aspectos inerentes ao
Marketing Politico: o discurso e o carisma.

3.2 Discutindo as semelhancas

N&o é incomum ouvir-se em discussdes politicas a frase: “os politicos sdo todos iguais
fazem sempre a mesma coisa, precisamos de gente nova’, no entanto, essa semelhanca entre
0s representantes politicos merece uma especial atencdo. Para ndo correr o risco de cair em
definic¢des infundadas, o artigo recorreu ao tedrico Michel Foucault que entre outros aspectos,
trata 0 assunto com certo cuidado, citando Merian (1767), inicialmente:

Que o filésofo se arrogue a precisdo quando queira... ouso contudo desafia-lo a dar
um sO passo em sua carreira sem a gjuda da semelhanca. Que se lance um olhar
sobre a face metafisica das ciéncias, mesmo as menos abstratas; e que me digam se
as inducbes gerais que se tiram dos fatos particulares, ou, antes, se os préprios
géneros, as espécies e todas as nocdes abstratas podem formar-se de outro modo
sendo por meio da semelhanca. (MERIAN apud FOUCAULT, 1999, p.93-94).

A semelhanca ndo é uma realidade apenas na esfera politica, mas sim, em toda vida
em sociedade. E na semelhanca que as representagdes ficam conhecidas, uma vez que sendo
comparadas, analisadas e combinadas € que se criam as identidades. A semelhanca também se
apresenta como ponto positivo no sentido de que, quem se assemel ha, desfruta de uma forma
de conhecimento. (FOUCAULT, 1999). Num contexto politico, o ‘parecer diferente’ pode
significar o ‘ser igual’ por meio de uma maquilagem ideol ogica.

Diante de tais reflexdes € preciso refletir: se a semelhanca ndo € esse monstro, por qual
motivo ela é vista com olhos t&o ruins? A resposta pode ser simples. Em tempos de control ¢
+ control v* a sociedade tem confundido a extracéo da idéia essencial com a cépia fiel. O
estudo ndo faz apologia ao plagio e muito menos Foucault o faz, no entanto, € preciso
ponderar sobre 0 que € ser semelhante.

A histéria de um pais, por exemplo, exige que qualquer individuo obedeca a um
discurso-padréo, pois, 0 cen&rio mundia ja nos mostrou que quando ha uma desconstrucéo

discursiva muito abrupta, o fim, pode ser uma guerra ou uma dissonancia i deol 6gica mundial .
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E bem verdade que para Foucault (1999) o discurso da semelhanca tinha um caréter
muito maior de construcdo do que de criacdo. Para ele, dois elementos especificamente,
semelhanca e imaginacdo, elencados, conseguem justapor-se de forma a criar representacoes.
“Sem imaginagdo ndo haveria semelhanca entre as coisas.” (Foucault, 1999, p.95). Por isso,
pode-se concluir que Michel Foucault ndo via nenhuma separacdo entre imaginagéo e
semelhanga e muito menos, conferia a este Ultimo, um aspecto negativo. Ser semelhante néo é
Ser ruim, ou vice-versa

Mesmo com conclusdes favoraveis em relacdo a semelhanca, Foucault (1999) ndo se
apega a suas constatagdes exclusivamente e cita Bacon que por sua vez desenvolveu uma
critica em relagdo ao conceito de semelhanca. A critica remete as formas de ilusdo em que se
sujeitam as similitudes.

Em conformidade com os estudos de Bacon, nota-se que a semelhanga cria um
esteredtipo positivo diante das pessoas hum primeiro momento, no entanto, acabam por se
recompor ao longo do tempo. Com isso, Bacon acredita que as coisas costumam parecer mais
semelhantes do que sdo. Muito provavelmente, o autor nos alerta para que, ao fazer um estudo
comparativo ou analisar um determinado objeto em relacdo a outro, é preciso que se tenha
astucia suficiente para diferenciar o que € parecido do que ndo é. Este, € um dos desafios deste
estudo.

Foucault (1999) ainda resgata a teoria cartesiana em relagdo a semelhanca, que se
difere das consideracdes de Michel Foucault e de Bacon. Na teoria de René Descartes “néo ha
conhecimento verdadeiro sendo pela intuicdo, isto €, por um ato singular da inteligéncia pura
e atenta, e pela deducdo que liga entre s as evidéncias.” (DESCARTES apud FOUCAULT,
1999, p.72). Pelo que se pode notar a teoria cartesiana acredita que nada acontece por acaso e
que as criagdes e deducbes sdo construidas ao longo do tempo. Ele acredita em uma
construcdo intercalada, do mais simples para o mais complexo.

Também vale frisar que o cenério mostra que no século XV1 a semelhanca estava mais
ligada a uma ‘interpretacdo’ que abria o campo dos conhecimentos concretos, ja no seculo
XVII, a semelhanca € extraida dos meandros do saber e se liga mais aimaginagéo, repeticdes
e anaogias. (FOUCAULT, 1999).

O autor ainda destaca gque existem quatro tipos de similitudes, sendo:

a) convenientia: este tipo é mais ligado ao espaco. E ‘ conveniente’ que haja equilibrio
na cadeia alimentar terrestre e aquética, para que 0s animais ndo invadam o espago do outro.
Por existir essa semelhanca, a humanidade encontrou um ponto de equilibrio.



b) aemulatio: ou emulagdo, € relacionada com uma semelhanca a disténcia. Séo
similitudes que nascem em pontos diferentes, sem ser possivel identificar qual veio primeiro.
Um exemplo interessante € o de irmdos gémeos. Ninguém sabe quem copiou quem, mas Sao
semel hantes e nem por isso, um precisa se destacar em detrimento do outro.

c) analogia: € a percepcdo geral de que todas as figuras do universo podem se
aproximar. No discurso, seria o ponto de comparacdo entre duas coisas que sdo diferentes, por
exemplo, planta e homem sdo diferentes, mas ndo é incomum fazermos analogia a seiva das
plantas, com o sangue do homem.

d) simpatia: € arelacdo de um elemento com o outro de forma a construir equilibrio.
Uma presa tem antipatia ao seu predador e foge dele. Por isso, a simpatia € o tipo de
similitude que faz com que “o mundo permanece idéntico; as semelhancgas continuam a ser o
gue sd0 e a se assemelharem. O mesmo persiste o mesmo, trancafiado sobre si.”
(FOUCAULT, 1999, p.35).

De uma maneira geral, 0 que se percebe € que o autor atenua a baixa classificagcdo que
0 senso comum confere a semelhanca. Para ele, a semelhanca emerge do conhecimento e ndo
pode ser negada, umavez que, a ndo deriva € praticamente impossivel aos olhos dos homens e
uma afronta a criatividade intelectual da humanidade.

3.3 A representagdo do carisma

O que é carisma? E possivel construir carisma? Weber (2004) em sua obra Economia e
Sociedade discute as formas de dominagdo, sendo as de cardter raciona®, de caréter
tradicional® e de cardter carismético e procura responder estas duas questdes quando trata
especificamente do carisma. Para este artigo, elementar e fundamental é a compreensdo do
carisma.

Quando o autor explica a forma de “dominacdo carismética’, ele faa de um
devotamento fora do comum. Vale ressdtar, que diferente de aguns socidlogos,

contemporaneos ou ndo, Max Weber acredita que as sociedades sdo feitas de lutas e de

® A dominacdo de cardter racional se baseia nas ordens instituidas pelo direito e pela legitimidade legal. Weber
também a denomina de “dominacdo lega”, por ocorrer em virtude de um estatuto. O fundamento dessa
dominacdo baseia-se no fato de que, mediante um estatuto, qualquer direito pode ser criado ou retirado, desde
gue segja votado pelo eleitos. (COHN, 2005)

® A dominacgo de caréter tradicional, como o nome ja diz, esta baseada nas tradicdes vigentes. A rainha da
Inglaterra e em alguns casos clericais, sdo exemplos atuais de “ dominagdo tradicional”. Para Cohn (2005) o “tipo
mais puro € 0 da dominacdo patriarcal. A associagao dominante € de cardter comunitario.” (Cohn, 2005, p.131).



acordos, diferentemente, por exemplo, do que apregoava o socidlogo Augusto Comte, que
acreditava naidéia do consenso e afirmava que a sociedade era composta por mortos e vivos.
Na teoria weberiana, 0 carisma se alicerca na idéia de que precisa ser um dominio
sagrado ou uma forca herdica. O mais forte, 0 mais santo, 0 mais esperto, seriam 0s
dominadores carisméticos na concepcdo de Max Weber. A prépria definicéo do autor € muito

claraeatual. Vejamos:

Denominamos “ carisma” uma qualidade pessoal considerada extracotidiana (na
origem, magicamente condicionada, no caso tanto dos profetas quanto dos sabios
curandeiros ou juridicos, chefes de cacadores e herdis de guerra) e em virtude da
gual se atribuem a uma pessoa poderes ou qualidades sobrenaturais, sobre-humanos
ou, pelo menos, extracotidianos especificos ou entdo se a toma como enviada por
Deus, como exemplar e, portanto, como “ lider” . (WEBER, 2004, p. 158-159).

O carisma, enquanto qualidade pessoa e virtude, ndo é passivel de ensinamento.
Mesmo assim € preciso suscitar esta questdo no sentido de mecanismos que podem sugerir
uma aparéncia carismatica e os politicos, sobretudo, assessorados, sabem muito bem disso.

Nota-se também que quando o autor utilizou a palavra “extracotidiana’ ele fechou o
leque de possibilidades de obtencéo de carisma por meio de ensinamentos, mas abriu-0 no
sentido de apresentacdo. Para ser mais claro, é pertinente o que Weber fala sobre a
impossibilidade de se obter o carisma, mas, por outra via, fica evidente que, por se tratar de
um artefato extracotidiano ele pode ser mostrado a populagéo desta maneira, ou sgja, um
sujeito politico que ndo € carismético consegue figurar, por algum tempo, como sendo. Se ele
val permanecer ‘figurando’ e por quanto tempo, é uma outra questéo.

Pelos estudos dele também fica claro que em determinados contextos, um Unico
dominador pode assumir diversas formas de dominio. Nado ha, na concepcdo primitiva da
palavra, um dominio estritamente puro, mas ha, de acordo com Weber (2004), a forma mais
pura possivel. “Max Weber esclarece que a realidade € sempre uma mistura ou confuséo
desses trés tipos puros’. (ARON, 2002, p. 813).

Essa citagdo confirma a tese de que é possivel criar um esteredtipo carismético,
levando em conta, é claro, que € uma criacéo perecivel e passivel de falhas.

Weber (2004) aponta para o fato de que o grande problema da dominacéo carismética
€ 0 da sucessdo. Em geral, um dominador que se enquadra em padres carismaticos tende a
ter problemas para fazer seu sucessor, uma vez que, a caracteristica principal desse tipo de
dominio, ou sgja, 0 carisma; € pessod e intransferivel. Eis, entdo, uma outra dificuldade de se

manter um lider carismatico.
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Sobretudo, a historia brasileira, nos mostra o quéo é dificil um lider populista terminar
o mandato. Normalmente, para ‘defender’ interesses populares ele precisa minimizar o
Parlamento, o que cria um clima de inconformidade e pressédo em torno do chefe do poder
executivo. Fica claro que a legitimidade e a governabilidade, neste sentido, séo aspectos
muito préximos e que, principalmente, sdo pontos conflitantes na esfera do poder. Quanto a
fazer o sucessor, a historia do populismo nos mostra as dificuldades eleitorais enfrentadas por
Getulio Vargas e Janio Quadros, por exemplo.

Existem algumas possiveis solucdes para a sucessao de um lider carismatico, sendo: a
escolha de um novo lider carismético; por revelacdo; por designacéo do atual dominador com
reconhecimento pela comunidade (sem eleicao); pelaidéade hereditariedade (carisma esta no
sangue) e; pelo condicionamento de que o carisma sga uma qualidade mégica. (WEBER,
2004). No entanto, todas essas alternativas costumam néo vigorar, pelo ssimples fato de que
um lider popular se assenta na pessoalidade, muitas vezes, sobrepondo-se ao proprio poder do
Estado. No governo populista ou carismético, o lider costuma aparecer mais do que a nagao.

Aron (2002) cita alguns exemplos de poder carismatico do século passado, entre eles,
Lénin (dominava pelo devotamento dos homens), Hitler e De Gaulle (Qque mesmo
carismaticos, apelaram para a legitimidade eleitoral, logo o dominio de carédter racional).
Todos eles tiveram as exatas dificuldades de manutencdo no poder apresentadas por Max
Weber e aqui contempladas pelo estudo.

Héa que se atentar para o fato de que, se Max Weber elenca trés formas de dominio,
ainda define duas formas de carisma. A primeira delas esta ligada a um Carisma Institucional,
gue tem objetivo de fazer concessdes de poder ou tornar legitima uma entidade, o segundo,
deriva de forcas mais emocionais e geralmente muito intensas.

O carisma € a forma de dominagdo mais bem vista pelos politicos e eleitores.
Enquanto a dominacéo racional depende de algumas varidveis, como por exemplo, a elei¢éo;
e a dominacdo tradiciona esta ligada a preceitos familiares, o carisma, € a forma de
dominagdo mais proxima dos atores politicos. As tentativas de se criar figuras carisméticas,
por meio de retdricas eloglentes e populares ndo sdo poucas. Também ndo € incomum um
lider naturalmente populista, utilizar-se da dominagéo legal parainstitucionalizar seu carisma.

O autor ainda alerta para o fato de que “o carisma so pode ser despertado e provado, e
ndo aprendido ou inculcado.” (Weber, 2004, p. 164). No Brasil ndo é incomum percebermos
gue um politico que se sustentou em bases carisméticas e depois, conseguiu se eleger de
forma legal, tem um grande respaldo popular. O problema estéd na manutencéo deste poder,

gue muitas vezes, e pelo ssimples fato de ter aceitacdo popular, acaba por sofrer retaliactes
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publicas, denegrindo a imagem do lider e o desgualificando diante das préprias massas que 0
conduziram ao poder.

Tendo como base os escritos de Max Weber, podemos perceber como os presidentes
brasileiros até tentaram promover um discurso carismatico, no entanto, algumas virtudes que
este tipo de dominagdo exige, sdo natas e como ndo sairam do discurso de posse, acabaram
por esfacelar a conduta moral destas figuras politicas durante o mandato.

Weber (2004) destaca cinco pontos que S0 cruciais e devem ser obedecidos para a
manutencdo do “Carisma’, a saber:

1. Sobre a validade do carisma decide o livre reconhecimento deste pelos dominados,
consolidado em virtude de provas. o lider carismatico deve provar a todo o momento o
porqué de seu dominio; € importante estabelecer ligagbes com o entusiasmo, a miséria e a
esperanca. (WEBER, 2004).

2. Sentido carismatico genuino da dominacéo “ pela graca de Deus’ : provas devem
ser apresentadas a todo o0 momento no sentido de que o lider carismatico esta conseguindo
levar bem-estar para os suditos. (WEBER, 2004).

3. A associacdo de dominacédo da comunidade é uma relacdo comunitaria de carater
emocional: o lider carismético, para se manter no poder com este perfil, ndo deve deixar que a
burocracia sga superior a0 sentido emocional da governabilidade. “[...] a carismética &
especificamente irracional no sentido de ndo conhecer regras.” (WEBER, 2004, p. 160).

4. O carisma puro é especificamente alheio a economia: Mesmo admitindo que o
conceito estabelecido para este topico ndo costuma aplicar-se aos revolucionarios
carismaticos normais, Weber (2004) define que pelo fato de o carisma ndo ter uma relacéo
com o cotidiano, a economia ndo deve ser um aspecto que tenha relevancia neste tipo de
dominio.

5. O carisma é a grande forca revolucionaria nas épocas com forte vinculagdo a
tradicéo: neste caso o carisma se sustenta nas raizes do dominador, seja pela miséria, ou pelo
entusiasmo que ele consegue dissipar. “Nas épocas pré-racionalistas, a tradicdo e o carisma
dividem entre si a quase totalidade das diregdes de orientagOes das agbes’. (WEBER, 2004, p.
161).

Face ao exposto, podemos perceber que o carisma é um termo gque vai se confundindo
com nossas percepcdes contemporaneas de populismo, por isso, neste ponto do estudo, ja se
pode perceber 0 qudo proximos sdo estes temas, sendo impossivel ndo relaciona-los diante do
cendrio politico desta, e da outra década no Brasil.
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A seguir, o proximo capitulo trata, especificamente, do populismo no Brasil, suas
construcdes e sua relacdo direta com os conceitos emitidos por Max Weber também foram

priorizados.
3.4 Um debate aberto sobre o populismo no Brasil

Ao longo dos anos, sobretudo no Brasil, o populismo tem servido como bode
expiatério de varias teorias politicas. Talvez, pelo ssmples fato de resgatar em seu prefixo a
palavra‘popular’ ou talvez, por levar consigo o sufixo ‘ismo’, que normalmente remete a algo
jocoso ou depreciativo. Estudos gramaticais a parte, o fato € que confusdo histérica tem
um ponto central: aforca que este tipo ou estilo de governo conseguiu instaurar na histéria da
politica brasileira.

Neste artigo, pontos fundamentais ja foram levantados. Marketing Politico,
semelhanca e o carisma, indispensaveis para a compreensdo deste estudo. No entanto, é
inconcebivel falar-se de carisma, no contexto politico, sem debater a questdo primordial que
leva a sua busca: o populismo.

Mesmo assim é preciso tomar cuidado com o uso deste conceito, Weffort (2003) alerta
para o fato de que “o populismo foi um fendmeno politico que assumiu diversas facetas
frequentemente contraditérias.” (WEFFORT, 2003, p. 70). Talvez mais que isso, os politicos
tidos como populistas, usaram dos mais diversos mecanismos para sustentar o governo, que
sempre, no Brasil (ou talvez no mundo), teve um precedente historico: arepressdo popular das
massas.

E impressionante como figuras populistas, pelo menos no Brasil, surgem sempre ap6s
um periodo de grande opressdo. Getulio Vargas, considerado o ‘pai dos pobres’, foi eeito
depois da queda da Reptblica Velha; uma época em que o café-com-leite’ tinha as “rédeas’
do Brasil. Fernando Collor de Melo surgiu como o salvador da pétria, o cagador de margas,
depois do periodo militar.

Carvaho (2001) acredita que em certos momentos da histéria, a populagdo em geral
tende a procurar um candidato que faca a diferenca, que busgue uma grande transformacéo

social e ainda sgja um proficuo solucionador dos problemas da nacéo.

" O termo café-com-leite na histéria do Brasil € uma metéfora em alusio a Republica Velha (até 1930). Na época
se revezavam no poder os grandes agricultores de S&o Paulo (café) e Minas Gerais (leite).
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Ligada a preferéncia pelo Executivo esta a tendéncia a busca de um messias politico,
de um salvador da pétria. Como as experiéncias de governo democratico tém sido
curtas e os problemas sociais tém persistido, ou se agravado, cresce também a
impaciéncia popular com a lentiddo e baixa eficicia do sistema representativo.
(CARVALHO, 2001).

O autor acredita que é esse 0 motivo dos brasileiros buscarem solugBes nesses
candidatos messianicos. Boa parte dos candidatos €l eitos pelo voto popular até hoje possuem
caracteristicas messianicas, basta recordar das campanhas de Getulio Vargas, Janio Quadros,
Fernando Collor, Fernando Henrique Cardoso e Luiz Inédcio Lula da Silva. Percebe-se
também que uma outra caracteristica destes governos é nao terminar o mandato. Dos cinco
citados acima, os trés primeiros, deixaram o cargo antes da data estipulada.

Por outro lado néo se pode conferir a todos os candidatos eleitos em bases populares
as mesmeas caracteristicas. Até porque o fato de ter a maioria popular votante, ndo quer dizer
gue o presidente possa ser chamado de populista — a identificagdo popular e algumas outras
caracteristicas s80 necessarias para se chegar avitoria.

Sob qualquer circunsténcia, se houve manipulagdo por meio do populismo, essa
manipulacdo ndo foi absoluta. “Ele foi um modo determinado e concreto de manipulacdo das
classes populares, mas foi também um modo de expressdo de suas insatisfacdes.”
(WEFFORT, 2003, p. 71).

E claro que em dados momentos, as caracteristicas pessoais destes presidentes se
sobrepbem a qualquer linhagem politica, no entanto, ter uma visdo fragmentaria como essa,
seria conferir ao populismo certa dose de oportunismo. Certamente o populismo é muito mais
do que manipulagdo e reduzir o termo a isto € 0 mesmo que constatar debilidade intelectual
acerca do assunto.

Outro ponto interessante do populismo é que estes governos gquase nunca conseguem
se sustentar sem criar aliangas com outros setores, sobretudo os oligarquicos. De certa forma,
falta vocagdo para as massas na hora de governar, por isso, a0 recorrerem aqueles que ja
estavam no poder para se diar, cria-se um ponto de equilibrio entre o governo popular e os
grupos dominantes. Vale ressaltar que as minorias sociais costumam ser vistas pelas classes
dominantes, mais como um problema ou ameaca, do que como um aliado. Aqui o vice-versa
n&o poderia ser contemplado.

O dito primeiro governo carismético e popular da histéria da presidéncia do Brasil,
Getulio Vargas, ndo chegou ao poder de forma estritamente legitima, a republica do café-
com-leite caiu, muito mais porque os paulistas quebraram o contrato de entregar o governo a

um cidaddo indicado por Minas Gerais, do que por qualquer outro motivo ou teoria
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conspiratoria. Diga-se de passagem, que Getulio Vargas era inclusive, ministro no governo do
ultimo presidente da Republica Velha, Washington Luis.

O populismo de que trata Weffort (2003) e o dominio carismatico analisado por
Weber (2004) retratam algumas caracteristicas muito similares e que nos levam a crer que
carisma e populismo sdo fatores mais convergentes e ainda mais amplos do que se pode
pensar.

Enquanto Weber (2004) aponta cinco caracteristicas dos lideres carismaticos
(reconhecimento por provas, dominagdo pela graca de Deus, relagdo emociona de
dominagdo, restricbes a economia e vinculagdo a tradicdo), Weffort (2003) cita trés, que
praticamente, envolvem os atributos de Weber, sendo: “a personalizacéo do poder, aimagem
(meio real e meio mistica) da soberania do Estado sobre o conjunto da sociedade e a
necessi dade da participagéo das massas populares e urbanas.” (WEFFORT, 2003, p. 78).

Como se pode ver, 0 carisma e o populismo sdo termos muito préximos e tem raizes
num estilo de governar Unico. Assim podemos considerar que € inconcebivel um governo
popular sem carisma, ou uma dominagdo carismatica que ndo remete a preceitos popul ares.

Por fim ndo é possivel engendrar conceitos tdo amplos como populismo e carisma sem
determinar um espago para suas limitagdes, que para este estudo, sGo mais importantes do que

as potencialidades. Weffort (2003) cita duas limitagdes decisivas do populismo:

Primeiro: a eficacia do lider populista nas fungdes de governo dependera da margem
de compromisso que ocasionalmente exista entre os grupos dominantes, e de sua
habilidade pessoal para superar, como éarbitro, os enfrentamentos e para encarnar a
imagem da soberania do Estado, em face das forgas sociais em conflito. Em segundo
lugar: do lado das massas populares a manipulagéo populista estara sempre limitada
pela pressdo que espontaneamente elas podem readlizar e pelo nivel crescente de suas
reivindicagdes. (WEFFORT, 2003, p. 79-80).

Diante disso firma-se o papel de que o lider carismético ou populista deve em todo
momento ser o ponto de equilibrio entre os grupos envolvidos. Ele compromete-se com 0
interesse de seu grupo (Massa), mas a0 mesmo tempo, tem que atender as demandas dos
outros grupos (elites), se ndo, a penalidade pode ser a deposicdo do cargo.

Se ndo bastasse, ele ainda deve ser habil o suficiente para controlar as manifestagdes
da massa, que se sentem donas do poder e adquirem o direito de protestar das mais diferentes
formas possiveis.

Com os apontamentos deste e do capitulo anterior, podemos considerar que um
governo popular e carismético ndo é uma utopia, mas, no minimo, demanda muita integridade

e respaldo do chefe do poder executivo.
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4 ANALISE DE DADOS

Fernando Collor de Melo (PRN — Partido da Reconstrucdo Nacional), Fernando
Henrique Cardoso (PSDB — Partido da Social Democracia Brasileira) e Luiz Indcio Lula da
Silva (PT — Partido dos Trabalhadores) tem discursos mais parecidos e repetidos do que se
possa imaginar. A andlise dos discursos de posse de cada um deles, demonstra como a busca
pel o carisma supera a realidade ideol 6gica de cada agremiacdo politica.

N&o cabe a andlise encerrar a discussdo acerca do contelido dos discursos de posse dos
ex-presidentes, mas pelo menos, esta repeticdo nos leva a uma reflexdo em relagdo aos rumos
gue o pais toma, no que tange a unicidade dos discursos presidenciaveis. A diferenca maior
gue se percebeu foi na questéo do vocabulario. Enquanto Collor e FHC tém um discurso mais
elaborado e menos inteligivel, Lula fala as massas, com um portugués simples e utilizando de
metaforas.

Diante da andlise do discurso dos candidatos, foram identificados pelo menos dez

pontos semel hantes nas falas. Veamos.

4.1 Discur so em relacéo ao cumprimento das promessas feitas

O Congresso receberd a partir de amanhd, 16 de marco de 1990, as primeiras
propostas especificas corporificando essa visio e essa estratégia de modernizagdo do
Brasil, de reforma do Estado, de recriacdo das bases do nosso desenvolvimento
econdmico e social. (MELO citado por GARCIA; GASTALDI FILHO, 2007, p.

17).

Ao escolher a mim para sucedé-lo [ltamar Franco], a maioria absoluta dos
brasileiros fez uma op¢do pela continuidade do Plano Real, e pelas reformas
estruturai's necessarias para afastar de uma vez por todas o fantasma da inflagdo.
(CARDOSO, 1995, p. 1).

Durante a campanha néo fizemos nenhuma promessa absurda. [...] Como eu tenho
uma agenda a ser cumprida, eu queria dizer a todos vocés. amanha vai ser 0 meu
primeiro dia de governo e eu prometo a cada homem, a cada mulher, a cada crianca
e a cada jovem brasileiro que o meu governo, o presidente, o vice e 0s ministros
trabalhardo, se necessario, 24 horas por dia para que a gente cumpra aquilo que
prometeu avocés que iriacumprir. (SILVA, 2003, p. 1).

Nesta fase os presidentes Fernando Collor de Melo e Luiz Inacio Lula da Silva
mostram um imediatismo maior em relagdo ao trabalho. O presidente Fernando Henrique
Cardoso tem um discurso de continuidade ao governo do entdo presidente Itamar Franco. Em

todos os casos percebe-se a evocacdo das forgas sociais para a manutencéo do governo. Pode-
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se perceber também que os trés candidatos, entusiasmados com a posse, reafirmam suas
promessas, mesmo sabendo que em sua maioria, Ndo serdo cumpridas.

Weber (2004) nos ensina que em todos os momentos os lideres que sdo (ou guerem)
buscar a dominagdo pelo carisma, devem provar aos suditos porque merecem 0 cargo que
ocupam. Caso eles vacilassem, neste primeiro momento, sobre suas promessas de governo,
com certeza isso ndo soaria bem aos olhos da popul acéo brasileira.

Uma caracteristica central do lider populista € o tom messianico do discurso. Como se
pode notar, todos eles falam de seus programas de governo como se fossem um retrato das
solugdes para os problemas brasileiros e que cumprindo-os, teremos uma nagéo praticamente

livre de problemas. A semelhanca ficou evidente nos trés candidatos.

4.2 Discurso em relacao a vitéria nas eleicoes

Meu apreco, e meu louvor, a cada um de meus compatriotas, que, por ndo terem
perdido a esperancga, o equilibrio e o espirito civico, fizeram com que a transicéo
pudesse ocorrer em paz, sem violéncia, apesar de grandes dificuldades econbmicas
a0 longo do percurso. (MELO citado por GARCIA; GASTALDI FILHO, 2007, p.
17).

Mas veio também, e em grande nimero dos excluidos; os brasileiros mais humildes
gue pagavam a conta da inflagdo, sem ter como se defender; dos que sdo humilhados
nas filas dos hospitais e da Previdéncia; dos que ganham pouco pelo muito que déo
ao Pais nas fébricas, nos campos, nas lojas, nos escritorios, nas ruas e estradas, nos
hospitais, nas escolas, nos canteiros de obra; dos que clamam por justica porque tém,
sim, consciéncia e disposicdo para lutar por seus direitos - a eles eu devo em grande
parte aminha eleicdo. (CARDOSO, 1995, p. 1).

A nossa vitéria ndo foi o resultado apenas de uma campanha que comegou em junho
deste ano e terminou dia 27 de outubro, antes de mim, companheiros e
companheiras lutaram. Antes do PT, companheiros e companheiras morreram neste
pais, lutando por conquistar a democraciae aliberdade. (SILVA, 2003, p. 1).

Neste caso todos os candidatos remetem as dificuldades que o povo teve que enfrentar
para que eles pudessem chegar ao poder. Collor evoca o espirito civico e a ndo violéncia,
assm como FHC e Lula, que também destacam a luta pela democracia e liberdade. Neste
aspecto, todos parecem acreditar terem sido eleitos pelo voto popular.

Para Weber (2004) o carisma € uma forca revolucionéria e neste aspecto, todos os
eleitos emanaram esta identidade. Foi comum, nos discursos, perceber como todos se
autodenominaram eleitos pela for¢ca que emerge das massas, pela for¢ca que causa uma
esperanca na sociedade e pela necessidade de um novo mundo, bem melhor e

tradicionalmente mais positivo do que o anterior.
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Quando Collor chama os brasileiros de “meus compatriotas’, FHC de “ os brasileiros
mais humildes” e Lula de “companheiros e companheiras’ fica claro o traco populista no
discurso. Essa proximidade com o povo, tentada por todos € tavez um dos recursos

discursivos mais antigos da histéria da politica.

4.3 Discurso em relacéo as prioridades do gover no:

[...] S8o eles: democracia e cidadania; a inflagdo como inimigo maior; areforma do
Estado e a modernizagéo econdmica; a preocupacdo ecoldgica; o desafio da divida
social; e, finalmente, a posi¢éo do Brasil no mundo contemporéneo. (MELO citado
por GARCIA; GASTALDI FILHO, 2007, p. 17).

As prioridades que propus ao eleitor, e que a maioria aprovou, sdo aguelas que
repercutem diretamente na qualidade de vida das pessoas: emprego, salde,
seguranca, educacdo, producdo de alimentos. (CARDOSO, 1995, p.1).

Cuidar da educagdo, cuidar da salide, fazer a reforma agraria, cuidar da previdéncia
social e acabar com a fome neste pais S0 COmMpromissos menos programaticos e
mais compromissos morais e éticos|[...]. (SILVA, 2003, p. 1).

O discurso de FHC e Lula com relagdo as prioridades do governo s8o muito proximos,
praticamente idénticos. Neste caso, a fala de Collor apresenta uma diferenca. Ele ndo fala de
temas basicos como sallde e educacdo, uma vez que para ele “aeconomia de mercado € forma
comprovadamente superior de geracdo de riqueza, de desenvolvimento intensivo e
sustentado” (MELO citado por GARCIA; GASTALDI FILHO, 2007, p. 17), ou sga, O
caminho para acancar estes quesitos deve passar pela economia de mercado.

Por outro lado, podemos considerar que quando Collor foi eleito, existia certa
aceitacdo popular de que a miséria e outros problemas sociais derivavam dos altos indices
inflacionérios pelos quais passava o0 Brasil. Weber (2004) descreve gque o carisma, quando é
verdadeiramente puro, se afasta da economia. Collor talvez tenha cometido um pecado neste
aspecto, entretanto, ha que se considerar que a economia de que Collor tanto falava, tinha um
aspecto extremamente social.

Mesmo apenas de forma discursiva, as prioridades de todos o0s presidentes remetem
aquelas que mais atingem a populacdo carente. Salde, educacdo e miséria para todos é um
tema tdo antigo quanto eficiente na esfera politica. O populismo, aqui utilizado néo de forma
pejorativa, mas sim, como estilo de governo, foi evocado para despertar a atencéo popular em
relacéo as prioridades de cada presidente. Se eles cumpriram ou ndo, ja é uma outra historia e

merece um estudo a parte.
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4.4 Discurso em relacéo a participacéo de familiares na vida politica:

Orgulho-me de ter pertencido a Camara dos Deputados, onde meu avd, Lindolfo
Collor, tivera atuagéo destacada. Envaidego-me da memdria dos anos fecundos que
meu pai, Arnon de Mello, dedicou ao Senado Federal. (MEL O citado por GARCIA,;
GASTALDI FILHO, 2007, p. 17).

Essa chama eu vi brilhar nos olhos de meu pai, Lednidas Cardoso, um dos generais
da campanha do "petrdleo é nosso", como ja brilhara no fim do Império nos olhos de
meu avd, abolicionista e republicano. (CARDOSO, 1995, P.1).

Eu quero terminar agradecendo a esta companheira. Eu quero fazer uma homenagem
porque hoje nés estamos aqui, Marisa muito bonita, toda elegante, ao lado do marido
dela, com essa faixa com gque nés sonhamos tanto tempo. (SILVA, 2003, p. 1).

Collor e FHC, de familias politicamente tradicionais, evocam seus antepassados. Lula,
com origens mais humildes e sem tradicdo familiar na politica, agradece a mulher, Marisa. O
fato € que atribuir papéisimportantes afamiliares foi comum atodos os presidentes.

Um dos grandes problemas que Weber (2004) vé na dominacdo pelo carisma € a
sucessdn, uma vez gue, 0 sucessor nem sempre tem os mesmos predicados do antecessor.
Collor e FHC recorreram a um outro tipo de dominio, o tradicional, mostrando que a familia
de cada um deles fizeram, de alguma maneira, histéria na politica. Esta & também, uma forma
de respaldar a significacéo do poder.

Se carisma e populismo sdo conceitos aproximados, entéo fica claro que a acolhida “a
graca de Deus’ como cunhou Weber, deve mostrar relagdes familiares. No caso de FHC e
Collor, permaneceu a tradicdo, no de Lula, o companheirismo da esposa que reflete a

persisténciado brasileiro.

4.5 Discur so em relagéo ao compromisso assumido com 0 povo:

Meu compromisso na Presidéncia da Republica é realizar um governo digno das
mel hores qualidades da nagdo, um governo capaz de erguer o Brasil a aturado valor
de sua gente, e do lugar que merece no concerto das nagbes. (MELO citado por
GARCIA; GASTALDI FILHO, 2007, p. 17).

Vou governar paratodos. Mas, se for preciso acabar com privilégios de poucos para
fazer justica a imensa maioria dos brasileiros, que ninguém duvide: eu estarei ao
lado damaioria. (CARDOSO, 1995, P.1).

Podem ter a certeza mais absoluta que um ser humano pode ter, quando eu néo
puder fazer uma coisa, eu ndo terei nenhuma duivida de ser honesto com o povo e
dizer que ndo sei fazer, que ndo posso fazer e que ndo ha condigdes. (SILVA, 2003,

p. 1).
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Todos remetem a exaltacdo da integridade moral do povo e a sinceridade que o
presidente vai ter na relacdo com a populacdo. Ficou evidente que 0 compromisso é muito
mais moral do que de programa de governo.

Weber (2004) também atenta para uma outra caracteristica da dominacdo pelo carisma
e que neste ponto da andlise fica evidente: o cardter emocional; evocado pelos presidentes ao
assumir 0 compromisso com o povo, busca reforcgar o carisma diante das massas.

Emocionar as massas € talvez a caracteristica mais evidente do populismo. “Saio da
vida para entrar na histéria’, dizia Getulio Vargas, ou o ex-governador de Sdo Paulo, Paulo
Salim Maluf com o seu “sb saio da politica pelas mdos do povo ou pelas médos de Deus’, séo
expressdes que ficaram nacionalmente eternizadas. No caso deste estudo, os presidentes

pareciam ter um Unico compromisso: o bem estar da maioria humilde.

4.6 Discur so em relacéo ao comprometimento com um programa social:

A finalidade maior de meu governo é libertar o Brasil da vergonha da miséria e da
injustica. (MEL O citado por GARCIA; GASTALDI FILHO, 2007, p. 17).

Nés, brasileiros, somos um povo solidario. Vamos fazer desse sentimento a mola de
grande mutirdo nacional, unindo o governo e comunidade para varrer 0 mapa do
Brasil afome e amiséria. (CARDOSO, 1995, P.1).

[...] etenho fé em Deus que a gente vai garantir que todo brasileiro e brasileira
possa, todo santo dia, tomar café, amocar e jantar. (SILVA, 2003, p. 1).

O contetido dos discursos de Collor, Lula e FHC sdo praticamente 0s mesmos em
relacdo a0 combate a fome e a miséria. Ha que se atentar para uma pequena diferenca no
discurso do presidente Collor de Melo, que ressalta a estabilizac&o financeira como caminho
para investimento neste setor. A diferenca neste caso € muito mais em relacdo a época vivida
por cada um do que pelo conteldo discursivo.

Num pais onde as pessoas ainda morrem de fome, prometer o basico pode ser uma
grande jogada politica. Com certeza, uma promessa dessas num pais desenvolvido, soaria
como ofensiva, mas no Brasil, ter a certeza de que, o lider maior, vai garantir pelo menos o
café, o amoco e o jantar, e vai erradicar a fome e a miséria, € uma inteligente marca

populista.
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4.7 Discurso em relacdo a imprensa:

Meu respeito, e minha consideracdo, a todos os setores organizados da sociedade
gue souberam lutar e trabalhar pela vitoria da democracia. (MELO citado por
GARCIA; GASTALDI FILHO, 2007, p. 17).

Nossos meios de comunicagdo foram fundamentais para a redemocratizago e tém
sido basicos para a recuperag@o da moralidade na vida publica. (CARDOSO, 1995,

p.1).

Meus agradecimentos a imprensa, que tanto perturbou a minha tranquilidade nessa
campanha e nesses dois meses, mas sem a qual a gente ndo iria consolidar a
democraciano pais. (SILVA, 2003, p. 1).

FHC e Lula, sempre mais objetivos que Collor, destacam o papel que aimprensa teve
em relacdo a democratizacdo do pais. Menos especifico, Collor que deixou a imprensa num
papel secundério em seu discurso, acabou por, anos mais tarde, sofrer as consequiéncias disso.
No entanto, percebe-se que todos atribuiram o mesmo papel aimprensa.

Pode-se dizer que neste topico, Weber (2004) relaciona-se com o discurso dos
presidentes sobre a questdo da validade do carisma. Uma boa relacdo com a imprensa é a
prova concreta de que eles tém uma boa relacédo com a sociedade em geral, representada neste
momento pelaimprensa, que contribuiu para a“consolidacéo da democracia’.

Um lider populista que se preze, precisater certo ‘controle’ dos meios de comunicagdo
ou no minimo, uma boa relacdo. Os regimes ditatoriais, por exemplo, controlam a midia a
mao de ferro. A mesma midia que colocou Collor no poder, o derrubou. Talvez tenha faltado

tino politico e um assessor de Comunicagao especializado.

4.8 Discurso em relacéao a gover nabilidade com o coletivo:

Coube a mim estender aos assalariados, aos trabalhadores, o convite a participagéo
politica, no préprio nivel de governo. Sei que, ao proceder assim, contel com amais
viva simpatia da sociedade e, particularmente, da juventude brasileira, sensibilizada
como € para o esfor¢o de integracdo social do pais. (MELO citado por GARCIA;
GASTALDI FILHO, 2007, p. 17).

Mas, sem gque 0 Congresso aprove as mudangas ha Constituicdo e nasleis - algumas
das quais apontei em meu discurso de despedida do Senado - e sem que a opinido
publica se mobilize, as boas intencBes morrem nos discursos. (CARDOSO, 1995,

p.1).

Meu abraco aos Deputados, aos Senadores. [...] Digo a vocés que, com muita
humildade, eu ndo vacilarei em pedir a cada um de vocés: me gjude a governar,
porgue a responsabilidade ndo é apenas minha, é nossa, do povo brasileiro, que me
colocou aqui. (SILVA, 2003, p. 1).
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Em todos os casos os presidentes mostram porque tem forca social e apresentam
motivos para que a coletividade legitime o poder. Ambos mostram que sozinhos ndo poderéo
governar e dividem a responsabilidade assumida com o povo, Congresso Nacional e todas as
forgas organizadas brasileiras.

Neste momento esta explicito o que Weber (2004) chamou de “forca revolucionaria’.
E a forca que emana do povo e sd com ele uma governabilidade coletiva justa é possivel. E
muito provavel que ao fazerem isso, havia-se também uma necessidade implicita de dividir
responsabilidades, uma vez que, o governo era distribuido entre institui¢es constituidas e o
povo.

O populismo esta evidente em todos os casos. Collor mostra sua pessoalidade e sua
empatia publica e Lula e FHC, tavez pela ma experiéncia que Collor teve com o poder

legislativo, tentam estreitar lagos com a populagéo em geral.

4.9 Discurso em relacéo a politica internacional:

Uma das toénicas do Brasil moderno ha de ser a participacdo ativa nas grandes
decisbes Internacionais. N&o por pretensdo de hegemonia ou por vontade de poder,
gue atradico brasileira repele. Mas porque, hoje, ainterdependéncia exige que todo
ato de governo sgja uma permanente combinagdo de varidveis internas e externas.
(MELO citado por GARCIA; GASTALDI FILHO, 2007, p. 17).

Vamos valorizar a0 méximo a condi¢do universal da nossa presenca, tanto politica
como econdmica. Condicdo que tanto nos permite aprofundar nos esguemas de
integracdo regional, partindo do Mercosul, como explorar o dinamismo da Europa
unificada, da Nafta, da Asia do Pacifico. (CARDOSO, 1995, p. 1).

Meu abrago aos convidados estrangeiros. (SILVA, 2003, p. 1).

Neste aspecto Lula se difere dos demais, ndo por apresentar uma alternativa, mas por
se omitir em relacdo a este tema. Collor e FHC apresentam 0 mesmo discurso, remetendo a
importancia do fortalecimento no cenario internacional para que o desenvolvimento do Brasil
esteja atrelado aos demais. O fato é que nenhum dos eleitos foi objetivo em relacdo a politica
internacional. A todos faltou a objetividade que o populismo pede. Até na auséncia foram

semel hantes.
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4.10 Discurso em relacdo a participagdo das elites:

Ha elites responsavels, modernas e criadoras, legitimadas pela eficiéncia e pela
qualificacdo. E ha elites anacrbnicas, atrasadas, que ndo hesitam em posar como
donas do nacionalismo ou do liberalismo enquanto vivem a sombra de privilégios
cartoriais, defendendo interesses do mais puro particularismo. (MELO citado por
GACIA; GASTALDI FILHO, 2007, p. 18).

Eu acredito que o Brasil tem um lugar reservado entre os paises bem-sucedidos do
planeta no proximo século. E estou convencido de que os Unicos obstaculos
importantes que nds enfrentaremos para ocupar esse lugar vém dos nossos
desequilibrios internos - das desigualdades externas entre regides e grupos sociais.
(CARDOSO, 1995, p. 1).

Eu ndo sou o resultado de uma €eleicdo. Eu sou o resultado de uma histéria. Eu
estou concretizando o sonho de geractes e geracles que, antes de mim, tentaram e
ndo conseguiram. (SILVA, 2000, p. 1).

Enquanto Collor mostra acreditar que existem elites “boas’, FHC esquiva-se do
assunto, mas admite que existam desequilibrios internos no Brasil. Lula, Unico presidente que
nao tem origem na elite, destaca o papel dos “deselitizados’ que lutaram por um governo
popular. De certa forma todos prometeram afastar as elites dos privilégios conhecidos e
aproximar o povo do poder. No entanto, a histéria hos mostrou que até Lula, em tese, o
candidato que menos beneficiaria as elites, criou a idéia de um “governo de todos’, onde
todas as classes foram de alguma maneira, favorecidas.

Weber (2004) ensina que o lider carismatico precisa dar provas aos dominados. Neste
aspecto os presidentes foram bastante astutos. Como discutido anteriormente, o lider populista
ndo chega ao poder sem apoio das elites. Lula, por exemplo, precisou do Partido do
Movimento Democrético Brasileiro (PMDB), das classes médias e do empresariado para
chegar ao poder. Por isso, todos foram receosos ao falar das elites brasileiras e souberam
medir bem o discurso neste aspecto.

5 CONSIDERACOESFINAIS

Percebeu-se que Collor, FHC e Lula proferiram discursos muito semel hantes. Quando
a midia, ou quem quer gque sgja, diferencia muito estes candidatos ou faz comparagdes sem
fundamentacdo cientifica, pode estar cometendo um equivoco. Este estudo é, sem sombra de
duvida, limitado, e analisou apenas o discurso de posse, e ndo a trajetdria politica de Collor,
FHC e Lula. No entanto, se apresenta pelo menos como um indicio de que o populismo pode

aparecer nas mais diferentes manifestagfes politicas, contextos historicos ou sdcio-politicos.
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Collor, em seu discurso de posse afirmara “[...] sou um democrata moderno e ndo um
demagogo populista.” (MELO citado por GARCIA; GASTALDI FILHO, 2007, p. 17). O
entdo presidente mostra que tinha receio em ser confundido com um lider populista, no
entanto, o que a andlise mostrou foi que ele obedecia a praticamente todos os preceitos da
dominacdio carismética. E bem verdade que ele foi menos semelhante em trés aspectos:
prioridades do governo, imprensa e participacdo internacional, no entanto, ele se mostrou
mai s populista do que ele mesmo acreditava.

O discurso socioldgico de Fernando Henrique Cardoso, que provavelmente conhecia
Max Weber muito bem, se assemelhou com o de Lula, estritamente, em nove dos dez aspectos
contemplados. Ouve uma pequena diferenca em relagdo ao Brasil no cenario internacional.
FHC fala de sentimentos e emoc0es, caracteristicas intrinsecas ao populismo. “O sentimento
que move esse apoio de todos ao Pais tem um nome: solidariedade.” (CARDOSO, 1995, p. 1).
Por mais que este presidente-sociologo ndo admita ter um governo parecido com o de Lula,
pelo menos, pode-se afirmar que seu discurso ndo € diferente em gquase nenhum momento.

Lula, dos presidentes agui analisados, o populista mais assumido, deixou claro seu
estilo carismatico quando fala de lutas e acordos. Certa vez chegou a afirmar que a Unica coisa
gue havia feito durante a vida era ‘negociar’. Lula da Silva fala de todos os assuntos que
interessam ao povo. Quando o tema é politica internacional, por exemplo, prefere resumir.
Afinal de contas, as massas pouco interessa este assunto.

Com isso consideramos que os trés ultimos presidentes eleitos pelo voto popular no
Brasil sdo populistas? Ndo. O estudo, diante de suas limitagdes, ndo permite uma afirmativa
tdo rigorosa. NO entanto, € preciso perceber que em muitos aspectos a convenientia, o
aemulatio, a analogia e a simpatia de que tratam Michel Foucault nos mostram que nossos

politicos tém semelhangas impressionantes e buscam sim, o que o populismo tem a of erecer.
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