O Poder da Imagem Fotografica
Uma andlise das imagens publicadas nas revistas Veja e ItoE de L uiz Inécio
Lula da Silva durante as campanhas presidenciais de 1989 e 2002.

Hoje em dia existe uma méxima em relacdo as imagens e talvez todos ja tenham ouvido,
pelo menos uma vez: “uma imagem vale mais do que mil palavras’. Assim, pode-se acreditar
gue em nossa sociedade as imagens falam por si s0. Na maioria dos casos, a imagem é
considerada a representacdo fiel do real, principalmente quando se trata de fotografias ou
videos, mas na verdade carrega diversos significados e atributos acrescidos pelo meio em que
s&0 vinculadas e pelo momento ao qual estdo associadas.

Este trabalho buscou identificar os enunciados discursivos publicados pelas duas das
principais revistas brasileiras (Vea e IstoE) do entdo candidato Luiz Inécio Lulada Silva, em
dois momentos histéricos distintos: as campanhas eleitorais de 1989 e 2002. Procurou
também desvendar como os meios de comunicagdo utilizaram o “poder” das imagens
fotograficas com toda sua carga simbdlica afim de caracterizar (construir) uma figura do entéo
candidato a presidéncia.

O “poder” que uma imagem possui, em muitos casos, passa desapercebido por nés. As
imagens, mesmo antes do surgimento da fotografia, cuja técnica produziu a crenca na qual se
acreditava poder retratar o que realmente era a realidade, foram usadas para construir uma
determinadaidéia do fato ocorrido. O historiador norte-americano Peter Burke (2001), em seu
livro dedicado & investigag&@o dos diferentes usos das imagens como fonte de documentacéo
histérica, mostra que aimagem € uma fonte rica para investigar os acontecimentos. Porém, o
autor faz uma ressalva e alerta para como os fatos historicos e seus personagens construiram
estas documentagdes imagéticas, procurando ressaltar aspectos que ndo necessariamente eram
de fato reais. Exemplificando, Burke mostra casos de pintores consagrados na historia da arte,
como Ticiano, que modificaram a aparéncia fisica de determinado rei, papa ou principe no
intuito de disfarcar possiveis deformidades daqueles que haviam encomendado o retrato. Foi
somente possivel desvendar este como outros mistérios relacionados as imagens, apos 0
cruzamento de relatos escritos com outras fontes. Desta forma, as imagens serviram para criar
uma determinada histéria, além de ser utilizada para difundir determinados discursos. Ainda
neste livro, o autor afirma que as imagens possuem uma enormidade de simbolos e que, se
soubermos |1é-los e decifrar seu contelido, conseguiremos desvendar todos os mistérios da
construcdo da histéria.

Da perspectiva de Burke, deveriamos voltar a aprender a ver as imagens, ja que, antes da
utilizacdo da escrita como forma de comunicacdo para todos, esta era a Unica maneira para
difundir idéias e leis. Entretanto, a sociedade atual busca incessantemente produzir imagens e,
no entanto, perde-se a capacidade de |&las e de descobrir 0 que 0s seus enunciados
simbolicos estdo afirmando.



Este tipo de formagao social foi trabalhada por Guy Debord (1997), que denominou-a de
“sociedade do espetéculo”. Esta € a forma de organizagéo social tem como base o sistema
capitalista, no qual todas as relagdes perpassam pelo capital e as coisas tomam uma dimensao
espetacular, gerando uma falsa consciéncia, uma ilusdo de unificagdo, uma alienagdo social.
As imagens seriam, para esse autor, a concretizagdo desta alienagdo. As imagens na
“sociedade do espetaculo” recebem novos atributos, além de se tornarem o0 meio de
propagacao e construcdo de discursos ideol dgicos' de instituicdes, tais como o Estado.

Boris Kossoy, em seu livro Realidades e ficgBes na trama fotografica, produz um estudo
sobre as caracteristicas da imagem fotografica. O autor busca compreender a imagem
fotografica como possuidora de uma relacéo ambigua entre os papéis de representacéo e de
prova de documentacdo, ressaltando o seu papel ideolégico: como um “ instrumento de
comprovagado documental empregado pela elite econdmica e politica da sociedade brasileira’
na utilizagdo das imagens (KOSSOY, 1999:14).

As imagens fotograficas abordadas no referido trabalho foram uma forma, para ele, de
retratar 0 pais. Encontrariam-se nelas os codigos socioculturais e estéticos da sociedade em
questdo, com a funcdo de transmitir “a s mesmos e aos receptores estrangeiros a idéia de
modernidade, esplendor e progresso: imagens de exportagdo como sempre se fez por meio das
revistas ilustradas, dos cartfes postais, dos livros oficiais de propaganda do pais no exterior”
(idem, 1999:14).

No texto A construcéo nacional na fotografia brasileira: o espelho europeu, Kossoy
produz uma andlise sobre o uso da fotografia no Império, por Dom Pedro 1% e pela elite
brasileira, no intuito de construir um imaginario de um Estado civilizado, no qual a natureza
era sO um componente de seu territério nacional. A producdo fotogréfica e artistica neste
periodo do Império foi intensa por diversos fatores. Vale lembrar que o mundo vivia sob as
luzes do Iluminismo®. Mas um dos fatores mais importantes e ressaltados pelo autor, neste
texto, foi a necessidade de se criar uma imagem nacional de um Estado civilizado, a partir da
utilizagdo de imagens fotogréficas, numa tentativa de distanciar a idéia de um Brasil exotico,
tal como se propagava através dos cartdes de visitas comerciaizados no continente europeu,

! O termo ideologia, seré tratado aqui, a partir da definicao do dicionario Houaiss “04 p. ext. SOC sistemas de
idéias (crengas, tradicdes, principios e mitos) interdependentes sustentadas por um grupo socia de qualquer
natureza ou dimensdo, as quais refletem, racionalizam e defendem os proprios interesses e compromissos
institucionais, sejam estes morais, religiosos, politicos ou econémicos’. Pag. 1565

% Neste texto Kossoy descreve D. Pedro |1 como um "homem culto e atento as manifestactes artisticas,
descobertas cientificas e avancos tecnol 6gicos e as matrizes culturais no plano das idéias, — realizacdes que
eram engendradas no continente europeu (...). Patrocinou atividades do Instituto Historico e Geografico
Brasileiro, proporcionou bolsa de estudo para o desenvolvimento e aperfeicoamento de artistas na Europa. Além
do mesmo ter sido um fotografo” (1999: 74-75).

% Movimento intelectual que seiniciou no século XV111, no qual o homem passa a questionar todas as formas de
dogmas, sgjam sociais, religiosos, ou politicos. Segundo Kant“ A saida do homem da sua minoridade, da qual é
ele préprio o responsavel. Minoridade, isto &, incapacidade de se servir do seu entendimento sem a direcdo de
outrem, minoridade da qual é ele préprio responsavel. Ja que a sua causa reside nao num defeito do
entendimento, mas numa falta de deciséo e de coragem de se servir dela sem a direcéo de outrem. Sapere aude!
Tem a coragem de te servires do teu proprio entendimento. Eis ai adivisado lluminismo” (apud CHANTELET,
1997: 73).



dos retratos dos negros e indios produzidos na época. Sua andlise concentrou-se na produgdo
fotografica de Marc Ferrez, Lindemann, Ducasble, Joaquim Insley Pacheco, Augusto Ridel,
exibida no Album de vues du Breésil. Este trabalho fotogréfico fora encomendado por D. Pedro
Il a seu embaixador, 0 bardo de Rio Branco, em Paris, para ser apresentado na Exposicao
Universal de Paris, em 1889, com a finalidade de alterar o imaginé&rio do pais no exterior.
Curiosamente, este trabalho foi apresentado quando a monarquia ja ndo mais existia e a
Republica havia sido proclamada.

A énfase do autor consiste em demonstrar 0 uso ideol6gico das imagens pelo imperador
na construgdo da idéia de um Estado brasileiro civilizado, acompanhando a tendéncia de
modernidade européia. Kossoy afirma que “€ a ideologia que ira sepultar certos fatos ou
recuperar outros, valorizando-os como expressao verdadeira de nacionalidade. A fotografia
sempre esteve — e sempre estara— a disposi¢ao das ideol ogias, prestando-se ao mais diferentes
usos’ (1999:106).

Através do estudo do autor citado, pode-se refletir mais sobre o papel das imagens e o
“poder” que possuem. Quando em associagdo a um desgjo, as imagens passam a possuir uma
intencéo modificadora e, portanto, portadoras de enunciados transformadores, que ndo deixam
de ter seu papel ideoldgico na criagdo de arquivos do imaginario, através de imagens que sdo
representativas e comprobatérias. Esse conjunto imagético engloba aspectos socioculturais
gue desencadeariam pensamentos previsiveis (Sontag, 2003).

Os enunciados existentes nas imagens, tanto no trabalho dos fotdgrafos da época do
Império como no estudo do candidato Lula aqui analisado, conseguiram a propagacdo do
discurso a que se propunham, isto €, transmitir a populacdo em geral uma mudanca de
paradigma.

A imagem fotogréfica, devido a suas especificidades técnicas, contribui para um novo
modo de olhar o mundo circundante. A técnica permitiu que se congelasse o tempo num
instante, modificando a percepcdo de tempo/espaco que conheciamos. Além disso, a relacéo
com o significado do que era considerado o real foi fortemente alterada pelo uso das
fotografias. Essa nova configuragdo com a descoberta e 0 uso das imagens fotogréficas,
acrescida das mudancas que ocorriam com a fixacdo do mundo capitalista, levou a uma nova
estruturacdo da sociedade. As relagdes entre todos os tipos de “coisas’ se ateraram. Uma das
causas foi um processo histérico, no qual tudo passou a ser efémero, descontinuo e
fragmentado. Assim, a imagem fotografica passou a ser uma aliada para a dispersdo dos
novos valores (HARVEY, 1999).

Com o desenvolvimento deste quadro, retomamos o que Guy Debord denominou de
“sociedade do espetacul o”:

“Quando o mundo real se transforma em simples imagens as simples imagens
tornam-se seres reais (...) 0 espetaculo como tendéncia de fazer ver (...) 0 mundo
que jando se pode tocar” (1994: 18).



Nesta sociedade, ndo importa o que é real, mas sim a imagem que foi criada - uma imagem
latente. Existe uma preocupacdo com o0 que € apresentado como a realidade, mas ndo com o
que é defato o real, passa a ser sempre uma realidade forjada.

A construcdo do espetéculo é uma forma de separacéo, de alienacdo e de dominagéo na
sociedade para produzir uma falsa consciéncia de existir, na tentativa de se criar a idéia de
uma sociedade unificada. Dentro desta configuracdo social, 0 espetaculo € uma espécie de
"catalisador" da dominacdo econdmica. Esta alteracdo se estabeleceu ainda na época da
Revolucdo Industrial, quando as relacbes de trabalho se alteraram junto com a necessidade de
uma producdo em massa e da concretizagdo de um mercado mundial, modificando,
consequentemente, a vida social. A mercadoriafoi o produto desta alteracdo. A producéo de
material excedente e a constituicdo progressiva da classe trabalhadora como consumidora
alteraram as realizag0es humanas, que deixaram o0 universo do ser para o do ter. Com avida
social totalmente envolvida pelos resultados acumulados da economia, o ter evoluiu para o
aparecer, concretizando-se no prestigio imediato a sua funcdo principal. E interessante
observar que no termo aparecer existe aidéia do negativo. Isto pode ser visto como o ndo real,
o falso. A importancia do ser evolui para o ndo ser, que se configura na pessoa das
cel ebridades construidas pelas imagens.

Nesta “ sociedade do espetécul0”, atransformagéo do ser em ter se alterou por um aspecto
inerente a mercadoria, o fetiche: “O principio do fetiche da mercadoria, a dominagdo da
sociedade por ‘coisas supra-sensiveis embora sensiveis, se realiza completamente no
espetaculo, no qual o mundo sensivel é substituido por uma selecdo de imagens que existe
acima dele, e que a0 mesmo tempo se faz reconhecer como o sensivel por exceléncia”’
(Debord, 1994: 28).

Asimagens na “ sociedade do espetaculo” sdo vivenciadas num maior grau de intensidade,
pois sdo a representacdo do presente (imediatismo), montando um mundo numa sucesséo de
imagens lisas sem densidade (Harvey, 1999).

A exposicdo a sociedade de um numero grande de imagens produz um desgjo que
evidencia a necessidade de consumo. E através dos elementos constitutivos das imagens, o
enunciado que elas proclamam, que as mercadorias sd0 propagadas para todos. Este
movimento configura uma uniformidade que pode acarretar uma massificagdo. A sociedade
constituida pelo espetaculo produz formas de mostrar algo que é e ndo existe a possibilidade
de algo ser diferente, pois as coisas sd80 mostradas da forma que sdo. Nela ndo ha
possibilidade, nem espaco, de um pensamento critico. Ela se encontra de tal forma fechada
que vem acoplada com uma perspectiva totalitéria do discurso (Debord, 1994).

Na “sociedade do espetéculo”, as imagens transformam-se no local das relagdes sociais e
determinam a realidade. Para esta determinaco, elas sdo portadoras de verdades em forma de
enunciados, propagando assim um determinado discurso, como nos conta Michel Foucault em
A ordem do discurso:



“O discurso nada mais € que a reverberagdo de uma verdade nascendo diante de
seus proprios olhos; e, quando tudo pode, enfim, tomar a forma do discurso, quando
tudo pode ser dito e o discurso pode ser dito a proposito de tudo, isso se da porque
todas as causas tendo manifestado e intercambiado seu sentido, podem voltar a
intencionalidade silenciosa da consciéncia de si (...); o discurso (...) € um jogo, de
escritura, no primeiro caso, de leitura, no segundo caso, de troca, no terceiro, e
troca, essa leitura e essa escritura jamais pdem em jogo sendo os signos. O discurso
se anula, assim em sua reaidade, inscrevendo-se na ordem do significante”
(2005:.49).

A construcdo do discurso se faz, entdo, pela producéo. Neste estudo, € no aspecto visua
da criacdo de enunciados imagéticos presentes nesta producao do discurso que sera focalizada
ainvestigagao.

Quando atrelado a um posicionamento politico, configura-se um fato, ndo existindo
brechas para que este discurso se exponha como falho ou possa ser colocado em questéo. Ele
SO podera ser substituido por um outro através de novas elaborages imagéticas. Focault, em
seu trabalho A ordem do discurso, procurou demonstrar que as doutrinas, sejam religiosas,
politicas ou filosdficas, sdo 0 universo para a construcdo do discurso.

Estas doutrinas constituem aspectos das instituicdes sociais e necessitam como meio de
sua sobrevivéncia difundirem a sua verdade. A conseqiiéncia € que o discurso estd
relacionado com a criacdo de “vontade de verdade’. O que isso significa? Que a “verdade se
deslocou do ato ritualizado, eficaz e justo, da enunciagcdo para o proprio enunciado: para seu
sentido, sua forma, seu objeto, sua relacdo a sua referéncia (...); uma certa divisdo se
estabel eceu, separando o discurso verdadeiro e o discurso falso” (Foucault,2005:15).

Ja se sabe que a cada imagem fotogréfica ha um discurso subentendido. No presente
estudo, as imagens fotogréficas fazem parte de um conjunto imagético e, portanto, adquirem
uma outra carga simbdlica. Esta modificagdo de um significado simbdlico particular para
outro mais amplo, o qual foi constituido pelo conjunto imagético, determina a perda de sua
significacdo inicial. Embora o signo da imagem fotogréfica permaneca 0 mesmo quando de
sua insercdo na construcdo e legitimidade do discurso de uma instituicéo, ela perde aquele
valor simbdlico de seu enunciado inicial. Neste momento, adquire uma autonomia,
provavelmente ndo pensada por aguele que produziu o objeto em questdo, isto €, a fotografia
primaria.

No penultimo ano do primeiro governo Lula, em 2005, veio a tona, através de denuincias,
diversos escandal os relacionados a “lavagem de dinheiro” e uso indevido da maguina publica.
Foi publicada na capa no jornal O Estado de S Paulo, no dia 08 de setembro, uma imagem
fotografica, afim de ilustrar a parada de comemoracdo do Dia da Independéncia Brasileira,
evento ocorrido no dia anterior. Neste momento, a populagdo sentia-se descontente com estas
denuncias e também com a postura do presidente para enfrentar a situacdo de crise, e a



imprensa noticiou a presenca de populares que se dirigiram a Brasilia, capital do pais, para
protestar, durante as comemoracoes.

Observa-se no primeiro plano da imagem, desfocada, uma bandeira preta, representando o
luto, com a inscricéo impeachment, que resumia a vontade da populacdo que protestava no
local. Ao fundo, encontram-se politicos, entre eles o presidente da Republica. A vontade da
popul acdo transparece na faixa verde e amarela (simbolo do poder) sob a bandeira de luto. No
segundo plano, vé-se uma outrafaixa verde e amarela, averdadeira faixa presidencial.

Esta imagem, se olhada individual mente, carrega enunciados simbolicos que representam
a vontade de uma parte da populacdo. Porém, quando publicada pelo jornal, associada ao
titulo Protestos e pouca gente no 7 de setembro, 0 seu enunciado tenta destituir a forca
simbdlica dafaixa presidencial com o dizer de impeachment.

Nas campanhas eleitorais existem construgdbes de enunciados cristalizados e
caracteristicos ao momento politico. Poder-se-ia dizer a construcdo do melhor candidato para
governar o pais. Estes enunciados so visiveis através das imagens de politicos em visitas a
hospitais, projetos sociais, em carreatas e/ou passeatas com a populacdo, beijando criancas e
idosos, em suma, estando onde o povo esta. Esta € a verdade daquele momento de campanha,
mesmo que este ndo concretize em realidade durante sua gest&o.

O candidato busca em sua jornada de campanha cumprir estes enunciados, afim de vender
umaimagem. A partir da configuracéo daidéia, lanca para as institui¢des simbolos que seréo
responsaveis pelafixacdo de suaimagem como o mais adequado candidato a vencer a disputa.

O estudo da subjetividade humana, objeto do saber filosofico e psicoldgico, perpassa 0s
enunciados aqui citados, criados ao redor do candidato a Presidéncia da Republica do Brasil
por varias eleicbes. Também aqueles configurados pelas instituicbes sociais, quer sejam

* Foto da matéria do O Estado de S Paulo publicada em 07/09/2005, crédito: de Celso Junior/AE.



religiosas, politicas ou filosoficas, séo gerados pelas maguinas comunicacionais, interferindo
na constitui¢cdo da sociedade em questao.

Guattari € um estudioso da producdo da subjetividade com a abordagem de uma
participacdo da producdo histérica em sua constitui¢ao.

A psicanalista Maria Rita Kehl realizou um estudo sobre a contribuicdo datelevisio e seus
artificios técnicos espetacul ares na construcéo da subjetividade na sociedade. A autora afirma
que a “televisdo tornou-se desde o pos-guerra até hoje, um emissor de imagens t&o
onipresente e uniforme a ponto de ocupar o lugar imaginario do Outro nas sociedades onde
ele impera. As mensagens televisivas, em especial a publicidade, em sua unidade técnica
oferecem imagens a identificacdo e enunciados que representam, para o espectador, indicacdo
sobre 0 desgjo do outro” (2004 46).

Numa sociedade na qual a ldgica da construcdo cultural se d& pela forma de mercadorias
e, portanto, é portadora de um cardter de valor, as imagens exprimem a “sociedade do
espetaculo”, atuando na formacdo da subjetividade do individuo. Este, na sociedade atual,
perderia sua individualidade. Ele seria o reflexo das imagens as quais desga ser. Tem-se
entdo, o engrandecimento do “poder de seducdo da imagem espetacular que realiza-se nas
propriedades do fetiche” (Kehl, idem: 59).

O filésofo Guattari, em Da producdo da subjetividade, mostra como 0s acontecimentos
histéricos foram importantes para a formagdo da subjetividade humana de cada tempo. Porém,
0 autor ressalta que as relagcdes do homem se modificaram conforme o momento histérico e
gue a cada ruptura a experiéncia anterior era somada, alterando assim a relacéo preexistente
do homem. Ele exemplifica a0 descrever como a congtituicdo da Igreja Catolica na
propagacdo do saber e as alteragbes comerciais e tecnol égicas iniciadas no periodo do século
X1 formaram a base para a concretizagao do capitalismo.

Guattari afirma que, antes da consolidacéo da sociedade capitalista:

“era 0 Déspota real ou o Deus imaginario que serviam de pedra angular operacional
para a reposicdo local de territérios existenciais. Agora sera uma capitalizacdo
simbdlica de valores abstratos de poder, incidindo sobre saberes econémicos e
tecnol6gicos, articulados a duas classes sociais desterritorializadas e conduzindo a
uma equivaléncia generalizada entre todos os modos de valorizacdo dos bens e das
atividades humanas’ (1993: 185).

Na nova ordem social, a “paixao capitalista” destruiu a pouca diversidade cultural e
territorial que sobrevivera ao cristianismo.

A modernidade, através da criacdo do texto impresso que substituiu em parte a
comunicacdo oral no relacionamento da vida social e cultural; as maquinas a vapor, que
produziram alteracdes nos conjuntos tecnol dgicos, econdmicos e urbanisticos; as alteractes da
relacdo com o dinheiro e as descobertas biologicas de Pasteur na industria bioguimica
acarretaram em varias mudancas nas relagdes sociais. A partir do novo modelo, a sociedade



“sofrera um novo recorte para ser re-afetado, sobrecodificado, em fungdo das exigéncias
globais do sistema agoraimposto” (Guattari, 1993).
“A midia e a telecomunicacdo tendem a duplicar as antigas relagbes orais e
escriturais (...). A opinido e o gosto coletivo, por sua vez, serdo trabahados por
dispositivos estatisticos e de modernizagdo como 0s que sdo produzidos pela
publicidade e aindustria cinematografica’ (idem, 1993: 190).

Depois da consolidacdo capitalista, a relacdo que se cria no novo cen&rio € a entrada em
cena das maguinas que passam a ter influéncias na producdo da subjetividade com uma
mudanca paradigmética. Introduzem-se, assim, através dos aparatos tecnologicos da
atualidade, uma mass-midiatizacdo opressiva e politicas consensuais e infatilizantes. “A
subjetividade permanece hoje massivamente controlada por dispositivos de poder e de saber
que colocam as inovagles técnicas, cientificas e artisticas a servigo das mais retrogradas
figuras da sociedade” (idem, ibidem: 190).

A “sociedade do espetaculo”, como a entendemos, com sua caracteristica de massificacéo,
produz os enunciados discursivos em excesso, modificando nossa capacidade de absorgdo e
critica aos discursos propagados.

As instituicdes politicas (os meios de comunicacdo, o proprio Estado, as relagdes com a
sociedade civil, etc.) fabricam certos enunciados, que os politicos procuram incessantemente
se apropriar durante sua vida publica. O periodo de campanha eleitoral € o momento de maior
visibilidade desta apropriacéo dos enunciados imageéticos em favor de um resultado positivo.

Durante este periodo, as atencbes e preocupacdes voltam-se para este local de disputa,
transformando as imagens e o conjunto que se faz delas numa espécie de vitrine para se
determinar quem é quem no "olhar" das ingtituicbes. A construcdo do discurso pelas
instituicdes € transmitida através do conjunto de enunciados ja cristalizados aos simbolos
imagéticos deste periodo.

Os enunciados presentes na imagem fotogréfica se perdem conforme o direcionamento
que as instituigdes produzem para cada uma delas. Na “ sociedade do espetécul0”, 0 excesso
da producéo imagética nos bombardeia diariamente, proporcionando um anestesiamento
critico desta producéo. Perde-se a capacidade de |eitura e de percepcdo das imagens devido ao
aumento na producdo imagética, fixando somente os esteredtipos simbdlicos e retendo-nos
somente a superficie. Isto refletira na formagdo da subjetividade que Kehl e Guattari
discutiram em seus trabal hos.

“Na nossa época, quando as imagens ganham novamente preeminéncia sobre a
palavra escrita, falta-nos esse vocabulario visual compartilhado. Temos permitido
que a propaganda e a midia eletrbnica privilegiem a imagem para transmitir
informagdes instantaneamente a0 maior nUmero de pessoas, esguecendo que a
propria velocidade a converte na ferramentaideal de comunicacéo paratoda sorte da



propaganda, porque manipuladas pela midia, essas imagens ndo nos déo tempo para
criticaou reflexdo pausada’ (Manguel, 2001: 144).

Essa massificacdo, aém de contribuir para a perda da capacidade de ler imagens, conduz a
uma postura de perda também da capacidade de se chocar com acontecimentos do mundo e,
desta forma, perde-se todo 0 nosso poder critico e a possibilidade de sentir. No mundo
moderno, o individuo € a todo o instante exposto as multiplas situagbes que produzem
traumas, anestesiando-o e empobrecendo-o “correspondentemente, passando a armazenar
cada vez menos tragos mimeticos’ (Rouanet, 1990: 45).

Em contrapartida ao fluxo intermitente de imagens e a consegiente saturacdo de temas
imagéticos, percebe-se um movimento contrério a absor¢éo. Encontra-se um congelamento do
sentir, ndo se consegue ficar por muito tempo abalado por certas imagens fotogréficas,
rapidamente outra se impde. Nos anestesiamos a cada nova imagem que vemos. O mundo
tornou-se um grande "corredor” de imagens. Passamos por €elas e até vemos através delas, sem
perceber que estas ndo sdo arealidade. “ O vasto catalogo fotografico da miséria e dainjustica
por este mundo afora familiarizou-nos, de certa maneira, com as atrocidades, fazendo o
horrivel parecer familiar, remoto” (Sontag, 2003: 20).

As imagens fotogréficas acabaram por ter um papel mercantil, aterando seu aspecto de
registrar e congelar o instante para se tornarem produtos consumivels, que tém, as vezes, a
funcéo de contribuir para a cristalizagcdo e a banalizagdo de individuos.

Exemplificando, as fotografias cléssicas que carregam discursos ideol dgicos, como o rosto
do Che, afotografia da menina fugindo do bombardeio de sua cidade com o corpo queimado,
entre outras, se transformaram em produtos, sendo estampadas em camisetas ou vendidas em
lojas como souvenir, deixando de nos chocar e transformando-se em meros clichés imagéticos
(Sontag, 2003).

“Como ndo acreditar que um novo regime de Controle e de Poder, com seus
suportes de propaganda, suas midias, seus vinculos audiovisuais e televisivos, atuem
de modo a produzir clichés que circulem do exterior ao interior das pessoas, de ta
modo que cada um sO possua clichés psiquicos dentro de si, clichés que as impedem
de ver as imagens que vém de fora? Devemos nos perguntar se realmente vivemos a
civilizagdo da imagem ou a civilizagdo do cliché. Os clichés sdo imagens que
supdem um espaco de interioridade. Ou sgja, territorios capturados e imovels,
conjuntos e fronteiras estavels, corpos organicos. O grande desafio daguele que
produz imagens € justamente saber em que sentido € possivel extrair imagens dos
clichés, imagens que nos permitam reamente "vigar". Se tudo ndo parece uma
ficcdo, se tudo parece conspirar para uma desmaterializagdo do mundo, se temos
dificuldades em viver a historia, € porque tudo parece ja ter sido programado,
preestabel ecido, construido, calculado” (Parente, 1993: 18).



Para concluir, na “sociedade do espetaculo”, “toda situacdo tem de se tornar em
espetaculo para ser rea — ou sga, interessante — para nés. As proprias pessoas aspiram
tornarem-se imagens. celebridades. A realidade renunciou, so existem representacdes. midia”
(Parente 1993: 93). A forma espetacular das imagens, sgjam vinculadas pela TV, ou midia
impressa, dém de esvaziar 0 potencia critico do individuo, transformou-o num voyeur.
Sempre uma imagem sera substituida por outra sem termos capacidade critica para percebé-
las. As imagens deveriam ser um “convite a prestar atencéo, a refletir, aprender, examinar as
racionalizacOes do sofrimento em massa propostos pelos poderes constituidos’ (idem, ibidem:
98). Deveriam ser a prova do passado, mas tornaram-se banais, imagens clichés e fixaram-se
como instantaneos, o presente s6 choca num primeiro momento fluido, para depois se perder e
n&o contribuir para 0 questionamento humano.

As eleicles a presidéncia da republica de 1989 no Brasil, foram especiais por aguns
motivos. Apos 25 anos de ditadura militar, os eleitores voltariam as urnas para escolher,
através do voto direto, o presidente da Republica e por ser de uma eleicdo “solteira’, as
atencoes estariam voltadas exclusivamente para esta disputa, ja que ndo haveria eleicdes para
0s governos estaduais nem para o Congresso (Conti, 1999). Além disso, neste pleito, foi a
primeira vez que a participagdo da midia foi decisiva, além de proporcionar uma grande
cobertura, como nunca vista no pais, produzindo maior visibilidade aos 22 candidatos que
disputavam o pleito.

O pais vivenciava momentos complicados, o presidente Sarney tomou posse depois do
conturbado falecimento de Tancredo Neves e ndo conseguia evitar as sucessivas crises. Para
piorar o descontentamento popular, seu mandato foi estendido para mais um ano, sendo de
cinco e ndo de quatro anos. Desta forma, as eleicbes presidenciais de 1989 comecaram a
tomar forma. Uma campanha em gue o0 inimigo comum seria 0 préprio governo e a vontade
de mudanca era o mote principal. Ao final da disputa, Fernando Collor de Méello elegeu-se o
presidente da Republica, derrotando o candidato do Partido dos Trabalhadores (PT) num
segundo turno histérico.

Nesta eleicdo, cada uma das revistas procurou construir neste periodo uma imagem
diferente do entdo candidato do PT, Luiz Inacio Lula da Silva. A revista Vea publicou cerca
de trinta imagens durante os meses® de campanha pesquisados, seja nas capas ou dentro das
matérias. A revista, a todo 0 momento, procurou caracterizar o candidato do PT como um
sujeito com pouca instrucédo e buscou desgualificilo. Quando as matérias possuiam imagens
de Lula, a preferéncia era por aguelas em que o candidato aparecia desgrenhado e com um
semblante ameagador, ja que nesta eleicéo a revista insistia em associar e explicitar o medo
das elites, declarando a fuga em massa do empresariado brasileiro e o confisco dos bens da
classe média, com uma possivel vitdriado PT.

® O periodo pesquisado foi entre junho a dezembro de 1989 e junho a outubro de 2002. Procurando abranger a
pré-campanha dos candidatos até o fim das el ei¢des se houvesse segundo turno.



Ja arevista Isto E, nesta eleigdo, procurou construir um outro Lula, enfatizando em suas
matérias que o candidato do PT deveria possuir o respeito de todos os setores da sociedade,
pois foraum grande lider sindical no fim dos anos 70, conseguindo dialogar com os patroes e
até certo ponto com a ditadura militar, além de ter fundado um grande partido de
representacdo nacional. Na totalidade das imagens publicadas pela revista, procurou-se
enfatizar o lado “guerreiro” e de negociador de Lula, divulgando imagens de comicios lotados
e, No segundo turno, mostrando a diversidade de apoios conquistados para a disputa final.

Nas eleicdes presidenciais de 2002, a situagéo vivida pelo candidato petista foi totalmente
inversa das disputas anteriores. Como ja mencionado, em 1989 as elei¢des configuraram-se de
forma peculiar, fora com uma polarizacdo ideolégica marcante. Nao houve dualidade entre
governo e oposi¢ao, pois os 22 candidatos que disputavam o pleito estavam contra o governo
Sarney. Criou-se uma divisdo entre blocos: de um lado, Collor representava as elites e do
outro liderado por Lula, estavam os anti Collor, com a participagéo efetiva do PSDB e PDT
no segundo turno. Sem a adesdo de Ulysses Guimardes (PMDB), Lula e seu partido
acreditavam que poderia haver uma associagdo com o governo Sarney,’ caso este aderisse a
campanha no segundo turno (Amaral, 2002). A histéria se fez diferente em 2002. Depois das
trés’ disputas eleitorais perdidas, na quarta tentativa de chegar & Presidéncia da Republica
Lula saiu vitorioso, com uma campanha que esteve do inicio ao final afrente nas pesquisas de
intencéo de voto, além de se apresentar com um novo estilo, tanto visual como politico.

Neste pleito, verificou-se um excesso de matérias, entrevistas e debates nos meios de
comunicagdo com 0s principais candidatos a Presidéncia, sgja para apagar as sucessivas
“mancadas’ das outras coberturas, seja na esperanca de frear a candidaturado PT, que desde o
inicio da campanha oficia esteve com ampla vantagem em relagdo ao candidato do governo.

Nas revistas estudadas, percebe-se que a construgéo do Lula aparentemente foi mudada.
Porém, ndo se pode creditar esta mudanca a forma da construcdo das revistas, mas sim a
alteracdo de estratégia utilizada pelo proprio candidato, que nas campanhas de 2002, defendia
um posicionamento politico menos radical do que em 1989, aém de modificar sua aparéncia

® A revista Veja publicou em 30/10/2002, na matéria sobre a vitéria de Lula nas eleicdes de 2002, pagina 38,
uma reflexdo feita por Lula e comentada por José Dirceu sobre a ndo adesdo do PMDB nas eleicfes de 1989.
“Hoje acredita ter podido evitar a derrota se ndo houvesse cometido 0 que considera seu maior erro politico: a
recusa em aceitar o apoio do entdo presidenciavel Ulysses Guimardes na reta final da campanha (...) Ele (Lula)
temia ser identificado com aguilo que ele considerava a velha esquerda brasileira. Até hoje se arrepende da
decisdo" Afirma José Dirceu, presidente do PT e deputado federal. A diferenca entre os votos do petista e os
conquistados por Collor foi praticamente igual aguela obtida no 1° turno pelo PMDB que L ula havia esnobado.”

" A segunda derrota em disputas eleitorais presidenciais na histéria de Lula ocorreu em 1994, quando perdeu
pela primeira vez para Fernando Henrique Cardoso. Este se elegeu tendo como carro chefe de sua campanha o
Plano Real, que elaborou e colocou em prética quando fora ministro da Fazenda do Governo Itamar Franco “que
conquistou a estabilidade da moeda, pondo fim ao fantasma da inflagdo galopante”. (IStoE, 30 de outubro de
2002). A terceira derrota ocorreu em 1998, quando o bloco de esquerda organizado por Lula e Brizola (como
vice da chapa) ndo conseguiu fazer frente a reeleicdo de FHC. Esta eleicdo como a de 1989 foi diferente, pois o
candidato a reeleicdo ndo compareceu aos debates propostos pelos adversarios e presenciamos um desinteresse
mididtico na cobertura deste momento eleitoral, impossibilitando o confronto de idéias entre os mesmos.



com a gjuda do marqueteiro Duda Mendonca (este foi responsavel pela campanha de Paulo
Maluf nas Ultimas elei¢cdes disputadas pelo candidato).

Destaforma, a construcéo daimagem do Lula, em 2002, ndo seguiu o padréo do outro ano
estudado, quando as revistas somente com a associagdo das imagens com 0s textos
procuravam construir o seu personagem Lula. Neste ano, percebe-se que a revista Vea
precisou criar novos artificios para sua construcéo, ja que na totalidade das imagens Lula ndo
se diferenciava das imagens dos demais candidatos. Ja a Isto E procurou explorar aimagem
que o proprio candidato apresentava, como base na construcdo do personagem.

Todas as diferencas existentes na construcdo da figura do entdo candidato Lula pelas
revistas estudadas, e dos dois periodos estudados, podem ser resumidas na escolha imagética
de representalo na capa das edicbes especiais publicadas ao fim do segundo turno da
campanha de 2002.

Aparentemente € a mesma forma de representagdo: um Lula sorridente com a bandeira
nacional. Mas existem diferencas marcantes, que podem servir de resumo do tratamento dado
ao Lula durante toda a campanha e daforma como foi descrito nos editoriais e nas matérias de
cadarevista. Nas duas capas existem as mesmas informagdes: triunfo histérico de Lula, como
mostra o titulo da Veja, e edigdo histérica na IstoE. Os desafios que 0 novo presidente iria
enfrentar também foram lembrados por ambas as publicactes.

As diferencas que aparentemente sdo sutis tornam-se gritantes quando se olha
atentamente. A imagem escolhida pela revista Vgja mostra um Lula erguendo a bandeira do
Brasil, que fica em primeiro plano. O nome da revista, seu titulo e subtitulo produzem uma
moldura para o rosto embriagado de felicidade do presidente eleito. Porém, o que se torna
mais evidente na imagem sdo as cores escolhidas pela revista para compor o enquadramento.
Optou-se por utilizar o azul e amarelo da bandeira nacional. Nao se pode ignorar que estas
cores s80 as mesmas utilizadas pelo PSDB para sua representacéo e de seu mascote na figura
de um tucano.

Na edicdo da revista | StoE, a forma de representar o presidente eleito é praticamente igual
a da capa de sua concorrente: Lula aparece com um sorriso sereno e a bandeira do Brasil
também se faz presente, estando esticada e formando um pano de fundo para Lula, que se
encontra em primeiro plano numa postura retilinea. Como sua concorrente, as cores da capa
s80 extraidas da bandeira nacional, mas a revista opta pelo verde e amarelo, neutralizando as
disputas partidarias e afirmando que este € o presidente do Brasil. A luz utilizada pela revista
€ quente, diferente da escolhida pela concorrente. A luz produz um degradé do leste para o
oeste como 0 nascer do sol, insinuando que um novo governo estava para nascer. Outra
diferenca entre as capas € 0 posicionamento do nome da revista. Na Veja, 0 nome € posto
sobre aimagem de Lula, enquanto na |stoE o destaque é para a figura representada, sendo que
0 nome aparece em segundo plano.



{EDIGCAO HISTORICA )

injustigas sociais
sem colocar

em risco as
conquistas da
FHC

COMO SERA 0 BRASIL DO/NOVO/PRESIDENTE

Neste trabalho, procurou-se ultrapassar as barreiras criadas pela producéo em massa das
imagens, parainvestigar como 0s meios de comunicacdo construiram, a partir das fotografias,
a imagem de Luiz Inécio Lula da Silva. Constatou-se que as fotografias isoladamente
possuem certos enunciados, mas quando associadas aos meios de comunicagdo Nnos quais
serdo publicadas, passam a transmitir o discurso de cada publicagdo. E neste caso por se tratar
daimagem fotogréfica, isto €, por ser estatica, possui uma particularidade: pode ser admirada
e depois tornar a ser contemplada, permitindo assim, buscar atentamente com nosso olhar os
simbolos presentes na imagem. Desta forma, € possivel driblar nosso enraizamento nos
clichés e procurar ler asimagens, deixando que a experiéncia de vé-las nos atinja.
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