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Introducao

A importéancia do espago atribuido a visibilidade politica no tocante a construcéo
da estética das imagens e dos discursos sdo artificios predominantes em disputas
eleitorais. A imagem publica de um sujeito politico (partido politico, candidato ou
instituicdo) emerge como resultado de uma operacdo que dilui referenciais de tempo-
espaco, devido ao fluxo constante de informagdes que desafiam a memaria politica do
eletor.

A construcéo de “ficgdes’ no campo da politica perpassa pelo rearranjo de
signos e imagens, pelas formas de ver, dizer e fazer. Nessa perspectiva, 0s enunciados
politicos assemelhasse a literalidade, “o homem é um animal politico porque é um
anima literario”, uma vez que se destina pelo poder das palavras, do enunciado
propriamente dito. (RANCIERE, 2005; p.58-60).

Sendo assim, através da midia e dos diferentes tipos de materiais e signos por ela
produzidos (tais como entrevistas, trechos de filmes e documentérios, fotos, artigos)
torna-se possivel pensar a historia e estabelecer uma rede de reconhecimentos de acfes
e sujeitos, e reforcar idéias e temas a eles vinculados, tais como a publicizagdo das
ideologias partidérias.

Na tentativa de dar sentido a um universo obscuro, fragmentado de signos e
permeado de gestos banais, a midia constréi uma narrativa inteligivel pautada na
ordenacdo dos materiais e vestigios que surgem diariamente. Todavia, como aponta
Ranciere é na arte, mais especificamente no cinema do género filme-documentario que
o real transforma-se numa ficgdo quase parecida com a narrativa literaria, articulando
tracos e vestigios da realidade como uma forma de compreender a complexidade social.

A novaarte de narrativa que € o cinema, [...] “elevaasuamaior poténcia o duplo

expediente da impresséo muda que fala e da montagem que calcula as poténcias de
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significancia e os valores de verdade. E o cinema documentario, o cinema que se dedica
ao “real” €, neste sentido, capaz de uma invencéo ficcional mais forte que o cinema de
“ficcdo”, que se dedica facilmente a certa estereotipia das acOes e dos tipos
caracteristicos.” (RANCIERE, 2005; p. 57)

O documentario constréi um determinado tipo de ficcionalidade que opera na
tentativa dar significado ao trivial. A camera que acompanha com proximidade ou
distncia os trgjetos mais intimos de seu objeto-personagem acaba por potencializar
discursos e signos, tal como uma forma estética que pretende interpretar signos que
possam ser lidos em roupas, gestos, palavras ou situagoes.

O presente artigo tem como propodsito investigar os enunciados politicos e
estéticos presentes no documentario “Entreatos — Lula a trinta dias do poder” do
cineasta Jodo Moreira Salles. O documentario expde 0 universo da campanha de Lula
nas eleigdes presidenciais de 2002 e revela nas imagens e discursos dos momentos mais
reservados de Lula, a profissionalizagdo da campanha petista, a mudanca na
performance estética de Lula e dos materiais da campanha, o papel da coordenacdo e da
equipe de comunicagdo e de petistas em estabelecer um coeficiente positivo de
confianca e credibilidade do partido junto ao eleitorado.

O documentério opera como um espaco simbdlico que revela a competéncia
discursiva e 0 processo de moldar imagens e sentimentos. Ao pautar-se pela retérica de
bastidores e a presenca constante de um narrador-personagem que faz transmitir o
contetido ideolégico da mensagem: o Partido dos Trabahadores mudou. Da mesma
forma que a lideranca partidaria de maior expressividade, ndo € mais o operario ou
dirigente sindical de décadas atras.

Observamos como foram construidos os enunciados politicos, e a imagem de
Lula. Se na campanha eleitoral de 1989, em disputa com Fernando Collor de Méllo
(PRN) o enfoque da campanha pautava-se pela ideologia socialista, o discurso voltado
ao trabalhador e a injustica social, e temas como reforma agraria, a distribuicdo de
renda, e 0 enggamento de Lula em movimentos sociais destacavam-se juntamente com
as dendncias contra corrupgao, a oposi¢ao ao governo de José Sarney.

Por sua vez, a eleicdo de 1994 que deu a vitdria a Fernando Henrique Cardoso
(PSDB). A campanha petista caracterizou-se pela redizagdo das “Caravanas da
Cidadania’ que percorria o interior do pais. Na tentativa de ampliar sua base eleitoral, o
partido adotou um discurso moderado, 0 que resultou em um esvaziamento da

mobilizacdo de militantes petistas, e deu inicio afase mais moderada do partido.



Em 1998, a campanha presidencia ja tinha um candidato reeleito (FHC) e o
peso relativo do Plano Real na decisdo eleitoral. Nos programas do Horario Politico
Eleitoral Gratuito, priorizava-se o sentimento e um discurso moderado evitava-se 0 uso
da cor vermelha em detrimento das cores da bandeira nacional. Os programas de Lula
priorizavam 0s investimentos em areas sociais tinham prioridade em relacdo ao
compromisso com o mercado financeiro.

A imagem publica de Lula 2002 comecava a ser construida adequando-a a
disputa eleitoral. Diante disto, podemos afirmar que a politica petista organizou
estrategicamente uma espécie de reconversdo eleitoral-mididtica que se deu de forma
gradual. A mudanca ideoldgica do Partido e de Lula manifestam-se no documentério
como um longo e demorado processo que tomou as experiéncias politicas anteriores em
prol da vitdria na disputa eleitoral propriamente dita. E importante ressaltar que os
didogos e andlises produzidas pelo préprio Lula no documentario revelam-se téo
valiosos quanto as mudancas contidas em documentos, congressos e resolucdes do PT.

O desgo de ser um homem de classe média e ser classificado como tal, ou
mesmo do PT ser vitorioso em elei¢cdes, e da consciente trgjetoria partidaria e seu papel
na politica brasileira, sdo fragmentos simbdlicos de um homem que em nenhum
momento esquece do contetido politico das imagens que estdo sendo captadas.

A estética do “Lulinha Paz e Amor” representou uma distincdo aquela do Lula
radical e oposicionista presente em eleicdes anteriores. A reformulacdo da estética
petista anulava assim, uma postura que estava presente nas propostas politicas prépria
do programa e conteldo socialista do Partido dos Trabalhadores para dar lugar a
imagem publica de um Lula negociador. Ao enfatizar a imagem de uma lideranca
moderada, fortalecida pela trajetdria biogréfica de Lula pretendiase anular as
resisténcias ao perfil ideoldgico do PT, e o posicionava como elemento que na
conjuntura de uma crise socioecondmica e politica, seria capaz de liderar um projeto
alternativo de reconstrucéo para o pais.

Lula reafirma em sua performance midiética o signo da mudanca, sinalizando
para a intencdo de assegurar 0 compromisso publico em direcdo a governabilidade
contidas na “Carta a0 Povo Brasleiro”, confirmando o que Lula denominou de

“amadurecimento” do partido e para uma sofisticacdo politicaintitulada de “PT light”.



Notas sobre os bastidores da campanha presidencial de 2002: o PT sob o
signo da mudanca

Durante as elei¢cOes presidenciais de 2002, o cineasta Jodo Moreira Salles na
tentativa de realizar um documentario sobre a campanha do entdo candidato Lula do
Partido dos Trabalhadores, apontado pelas pesguisas de opinido com a preferéncia dos
votos instigou o0 cineasta, como este mesmo harra no inicio do filme, a selecionar
durante a montagem do filme, as imagens ndo-publicas da campanhade Lula.

O objetivo era trazer a tona a imagem de um homem “real” e menos virtual do
que aquele que todos ja conheciam: o Lula personagem constante da cena politica
brasileira. As imagens preteridas por Salles constituiam-se em grande parte por cenas
mais reservadas como o “Lula nos carros, nos hotéis, nos avides e nos camarins’ e em
suas atividades pelo pais.

O espaco-tempo entre as cenas publicas (a dos comicios, das campanhas
televisivas, das reunibes com empresarios e aiados) misturase e até mesmo se
confunde com as imagens ndo-publicas do candidato. O “entreatos’ da enunciagdo do
fazer-ver e fazer-crer manifesta-se em constante construcdo tanto no decorrer da
campanha eleitoral, como no documentério.

Nesse ponto, podemos afirmar que Salles ao privilegiar as cenas ndo-publicas da
campanha de Lula, procura explicitar uma “verdade’. A idéia de se enfatizar os
“bastidores’ da campanha, dos intervalos publicos e ndo-publicos se expressa pelo tom
filmico utilizado pelo cineasta como o abrir e fechar de portas e o
distanciamento/aproximacado do olhar da camera.

Este processo pode ser percebido quando na primeira cena - que remete a um
comicio onde estdo presentes partidarios, aliados e um aglomerado de militantes - é
cortada pela voz do narrador-secundério (Salles) que logo desloca-se para aimagem de
um Lula sorridente e simpatico que percorre o gabinete do comité eleitoral entre
organizadores e funcionérios do Comité Lula Presidente.

Dentro do camarim, no momento em que L ula esta sendo maquiado para um dos
programas de propaganda eleitora televisiva, novamente a voz de Salles pergunta se
pode permanecer e filmar. Lula responde afirmativamente, quando surge o publicitario
Duda Mendonca e o candidato ao senado, Aloisio Mercadante. Ambos comentam com
Lula sobre um encontro com jornalistas, sobre o comité eleitoral do adversario (José

Serra- PSDB) e 0 debate com Anthony Garotinho que aconteceria no dia seguinte.



No momento em que a conversa parece se tornar mais importante do ponto de
vista do contetido politico, a camera aos poucos abandona o camarim focalizando uma
das pegas da campanha publicitaria do lado de fora, trata-se de um cartaz de uma
crianca abracando a estrela petista e um banner de propaganda de Mercadante. A
conversa entre Lula e Mercadante continua ao fundo, quando Mercadante pede licenca
aos olhares da camera, e entdo a porta se fecha.

Ja na sala de filmagem, durante a gravacéo de uma propaganda, Lula comenta
sobre seu jantar com um empresario a quem solicitou apoio politico. Quando Lula é
avisado sobre o telefonema do empresario Sérgio Haberfeld, e Mercadante repassa as
dicas sobre quem &, sua ficha empresarial e o0 assunto a ser tratado. Durante a conversa
Lula ndo perde tempo e logo solicita 0 contato com outros empresarios para a gravagao
de apoio a campanha.

Seis horas depois, Lula aparece em reunido com membros da presidéncia do

Sindicato dos Metal Urgicos de Osasco e discursa:

Tudo o que sou, ndo é fruto da minha inteligéncia ndo, é fruto da minha
consciéncia politica, da classe trabalhadora brasileira. Na medida em que
vocés evoluiram politicamente, na medida em que vocés ficaram mais
exigentes. De até quem sabe sob a graca de Deus de ter aparecido no
sindicato no momento em que virei porta-voz de uma ansiedade que existia
no meio dos trabalhadores.

E possivel observar que as imagens e situacdes, que sdo enfatizadas pela cAmera
de Salles, se intercalam tornando evidentes o papel significativo da construcéo de
aliancas politicas com os mais diversos segmentos sociais, entre 0s mais importantes:
empresarios e representantes de sindicatos.

A conjuntura politica internacional transparece numa entrevista coletiva onde
Lula é indagado por jornalistas sobre 0 “medo” do mercado internacional em relagdo ao
perfil petista, e suas relagdes com Fidel Castro e Hugo Chavez. A resposta de Lula é
moderada, afirmando que este tipo de medo é fruto do preconceito e falta de
informagdo. Podemos perceber que o cenario de “medo” e “temor”, é a pauta de grande
parte das perguntas, assim como a posi¢ao ideoldgica, o lugar da esquerda no PT e 0
papel de José Dirceu como de responsavel pelo transformismo ideol 6gico do PT. Dirceu

responde:



Veja bem, esses dias uma revista publicou no Brasil uma matéria sobre a
minha vida e colocou como titulo ‘O homem que faz a cabeca de Luld . Eu
guero dizer a vocés que quem fez a minha cabega foi o Lula. Quem me
mudou, quem me mostrou que havia um outro caminho e a toda a minha
geracdo foi o PT, e quem fundou o PT foi o Lula. Quem dirigiu a oposicéo
brasileira nestas Ultimas décadas foi o Lula

E Lula acrescenta:

Pra vocés entenderem a diferencas entre o PT e 0 que nds consideramos
partidos tradicionais, a novidade do PT é que ele foi no Brasil a primeira
experiéncia de um partido criado por trabalhadores. A juventude da América
Latina acreditava que ndo tinha saida politica, que a Unica era a luta armada
através da revolucdo. E nbés quisemos provar que era possivel os
trabalhadores sendo maioria, se organizarem e chegar ao poder pela via
democrética.

O discurso que retoma a trgjetéria do PT, assim como a de Lula, apresenta-se
como uma forma de afirmacdo ensaiada e construida, em grande parte como um
elemento significativo para a histéria politica brasileira. Basta lembrar que esta foi uma
das performances elaborada pelo marqueteiro Duda Mendonga como uma “receita’ para
vencer as eleicoes.

O tom da campanha de Lula a presidéncia esta feito, a receita politica de Duda
Mendonca emerge no document&rio de Salles como uma extensdo do desempenho
ensaiado do candidato petista. Segundo o publicitario foi necessario apenas ressaltar

caracteristicas pessoais de Lula, com énfase nos sentimentos.

Eu ndo mudel o Lula. Meu esforco foi 0 de mostrar que Lula poderia ser ele
mesmo. O Lula que aparecia nas campanhas — mal-humorado, cara de bravo,
rancoroso — era de mentira. Se eu tive algum mérito nessa campanha foi de
convencé-lo a ir para a televisdo como ele é. Chorar, rir, piscar o olho, ser
sedutor, brincalhdo. (Duda Mendonca citado pelo jornalista Paulo Markun,
2004; p.332)

O gabinete® de Lula esta presente e atuante a maior parte do tempo. O principal

papel, como podemos perceber no documentério, é atuar como porta-voz do PT e de

! cabe destacar gue o entdo gabinete estava composto por membros do entdo grupo paulista intitulado
Articulacdo, que posteriormente ficou conhecido como Campo Magjoritério. Constituido por ex-militantes
e ativistas que tinham algum tipo de relacdo com o “novo sindicalismo”.



Lula, redigir discursos, realizar reunides com possiveis aliados, e de modo geral,
assessorar Lula no tocante ao tratamento de temas politicos. De acordo com Ruda Ricci,
esta foi uma das estratégias partidarias que emergiram em meados da década de 1990
“os profissionais de cada area, articulados pelo corpo técnico de economistas e, mais
tarde, pela direcdo de campanha e marketing, assumiram um papel decisivo na
elaboracdo das propostas partidarias. A partir da segunda metade dos anos 90, o saber
técnico passou a substituir os mecanismos de consultade base.” (RICCI, 2006; p. 173)

O autor acredita que o poder do saber técnico associado com a burocracia
partiddria gerou uma nova estrutura partidéria que, “mais centralizada, mais
profissional, mais técnica e menos dinamica e participativa’ resultou num tipo de
cUpula dirigente que toma o candidato petista de maior expressividade, Lula como
objeto de um novo tipo de manego estratégico-politico: o lulismo.

Podemos observar como esta estrutura partidaria atua durante a espera para um
embargue na sala VIP do Aeroporto de Congonhas em S&o Paulo. O gabinete presente
discute em tom de conversa informal sobre as noticias do dia referentes a campanha
eleitoral. Antonio Palocci (entdo Coordenador do Programa de Governo), Ricardo
Kotscho (Coordenador da Equipe de Imprensa) e Lula comentam a manchete de um
artigo do jornalista Roberto Setdbal “Lula ndo sera um presidente populista’, e a
manchete na Agéncia Estado “Lula vai ser eleito, fez compromissos com a economia,
ndo serd um presidente populista’, ou “Lula € um homem honesto e serd um presidente
racional”.

E notavel que parte da construcdo da estratégia de marketing, e da equipe de
comunicacdo € influenciar a agenda midiatica, e até mesmo angariar apoio da midia e
novos espacos de visibilidade. Por outro lado, fica claro que é preciso conquistar o
apoio da midia e consequentemente da positividade de votos futuros. Durante esta cena,
alguém comenta: “ta faltando so agquele negdcio do voto. Falta a assessoria de imprensa
votar nele...convencer a assessoria.”

Ainda nesta cena, ao se preparar para um encontro com intelectuais da Academia
Brasileira de Letras, Lula numa conversa informal busca exemplo e até identificagdo
com o escritor Machado de Assis e 0 artista Aleijadinho, no tocante a falta de estudos
ou diploma. Quando € interrompido por Ricardo Kotscho, que pede a Lula para ndo
falar sobre este assunto porque os jornalistas estavam reclamando que este € um tema
sempre retomado por Lula. Demonstrando o disciplinamento do discurso paraficar mais

palatavel ao gosto damidia.



No dia seguinte, durante o véo entre Porto Alegre e Sdo Paulo Lula olha
pensativo pela janela do avido e o vice José de Alencar (PL) esta sentado ao seu lado
lendo jornal. Este € um dos momentos que Alencar representa uma das cenas
engracadas do documentario. Antonio Palocci esté receitando a Lula remédios parauma
reacdo alérgica nasal, quando Alencar se interessa pela conversa e pede para seu
assessor tomar notas para sua automedicacdo.

Logo esta cena € interrompida por uma preocupacéo de Lula e o receio aos ritos
e formalismos do cargo de presidente da Republica: “Doutor, eu t6 comegando a ficar
preocupado com o que é que vai mudar na minha vida a partir de uma eleicdo. A perda
de liberdade... aqueles militares atras de mim, dando palpite como déo la pro Fernando
Henrique Cardoso, me incomoda demais. Aquela coisatoda oficial, tudo...”

Lula demonstra ter ciéncia que o discurso politicamente correto e adequado a
todos os setores da sociedade, quando disputa eleitoral pretende ser vitoriosa: “quando a
eleicdo é pravaer tem que medir cada palavra de seu discurso”. Novamente o0 momento
de seriedade é interrompido por brincadeiras ou comentarios jocosos sobre seus
advers&rios politicos. José Alencar pergunta a Lula se a eleicdo for vitoriosa, ele
organizara jogos de futebol nos jardins do Pal&cio da Alvorada: “E, vamos colocar uma
trave naquele gramado verde. Aquele negocio € triste porque Fernando Henrique
Cardoso nunca jogou bola. Ele ndo danca. N&o bebe um “gole’. Eu vou levar os meus
cabritinhos pra colocar 14"

As cenas de bastidores que poderiam ser banais, como uma conversa
despretensiosa sobre futebol, sobre remeédios intercalam momentos de seriedade com
brincadeira e ssmpatia de Lula. Este foi outro elemento encontrado por Duda Mendonca
para tornar o candidato petista mais palatavel ap gosto dos eleitores. Basta lembrar que
atitudes deste tipo permearam entrevistas e outras situacbes que procuravam mostrar
Lulacomo um homem normal como qualquer outro brasileiro.

Outro momento inesperado, e que expressa a énfase da campanha publicitaria
no carisma de Lula é quando este oferece uma carona no v6o a um rapaz que havia
perdido o avido para Porto Alegre. O rapaz simpatizante de Lula enatece sua figura
pela trgjetdria politica, a equipe de filmagem que sO descobre o “carona’ no
desembarque surpreendem-se com a histéria porque achavam que o rapaz fosse um
amigo bem proximo de Lula.

Faltando apenas quatro dias para as elei¢cOes, Lula e a equipe de campanha

relnem-se em um hotel na cidade de Sdo Paulo para discutir as estratégias de



comunicacdo e o desenvolvimento performaético de Lula a ser utilizado no ultimo debate
entre os candidatos presidenciaveis. Disciplina e performance parecem ser 0s
norteadores deste momento, onde o candidato petista deve expor com clareza o contexto
politico e econdmico do Brasil, e lancar seus projetos e objetivos como candidato.

De acordo com instrucdes de Luiz Gushiken, entdo Coordenador da Campanha,
Lula deve assumir uma postura de lideranca politica ja consolidada no cenario politico
brasileiro. Com base em pesquisas de opinido, fortalecem-se as estratégias
performéticas palavras como firmeza, coragem, espirito negociador, altivez, otimismo e
plangjador do futuro do pais podem ser lidas em cartazes elaboradas por Gushiken. Ao
lado de instrucbes como saber exercer autoridade sem ser autoritario; ndo parecer
irénico ou arrogante; ndo assumir posi¢ao de ataque; e saber ser vitorioso, mesmo ainda
ndo tendo sido eleito; que tratavam de pontos negativos apontados pelos eleitores
pesquisados e que foram aproveitados na el eicdo de 2006.

Com o intuito de acalmar o animo do mercado, e mesmo a resisténcia de muitos
eleitores e outros setores da sociedade, Gushiken enfatiza aimportancia de reafirmar os

principais pontos da “Carta a0 povo brasileiro”?

. Estéo presentes nesta reunido Duda
Mendonga, José Dirceu, Guido Mantega e o Assessor Especia de Lula, Gilberto
Carvalho. Em determinado momento, os olhares da camera passam a incomodar José
Dirceu que demonstra irritacéo e desconfianca com a equipe de filmagem de Salles.
Observamos durante esta cena que a equipe de Lula preocupava-se em tomar a
imagem de Lula como um candidato negociador, pautada em seu passado e trgjetéria, a

campanha pretendia superar o medo e o temor de parte dos eleitores brasileiros. Assim:

Lula deveria personificar a esperanca da mudanca - uma das demandas
populares detectadas nas sondagens e um dos emblemas mais potentes da
eleicdo de 2002 — o que ndo parecia improvavel por ele e pelo PT, mas
simultaneamente — e isto era essencial - ele deveria transmitir uma garantia
de que a mudanca aconteceria e ocorreria sem sobressaltos, deslocando a
apreensdo e superando o medo. (RUBIM, 2003; p.54)

Outra situacdo muito comentada e considerada polémica da-se no Comité de
Campanha de Lula. No camarim ao se vestir para mais um de seus compromissos como
candidato, Lula se queixa do corte da camisa e critica a gravata utilizada por José Serra

durante o debate, parecendo manifestar desleixo de seu adversario:

2 O documento assegurava que todos os contratos, acordos e compromissos realizados durante o governo
FHC seriam cumpridos pelo futuro Governo Lula, e acenava para a manutencdo da governabilidade
politica.



Sempre gostei de andar bem vestido. E que pedo ndo pode comprar muita
roupa, né?! Mas eu sempre achei bonito cara de terno e gravata, sempre achei
muito elegante. Eu morava na frente de um armazém de café na Vila Carioca
e aguelas pessoas trabal havam...aquel es negbes de dois metros de altura, todo
dia trabalhavam de terno branco, gravata e chapéu. Eu achava téo bonito,

rapaz!

E acrescenta: “Eu passel 30 anos na fabrica e ndo me acostumel de macacéo.
Mas trés dias de gravata...” Na visdo de Jodo Moreira Salles, este € um dos momentos
mais simbdlicos sobre a posic¢do ideoldgica de Lula, na medida em que, um comentario
sobre roupa afirma sua posi¢éo de classe média que ndo tem saudades do tempo de
metal Urgico. Esta cena pode ser completada com outra situagdo narrada por Lula, e que

esta presente em outro momento do filme.

S6 uma vez na vida que foi uma pesquisa do IBGE fazer o censo na minha
casa, mas ndo queria saber se eu tinha carro. Ndo queria saber se eu tinha
televisdo. Nao queria saber nada. SO perguntaram pra mim se eu ganhava
mais que dez salérios minimos. Queriam saber quantos filhos eu tinha, se eles
trabalhavam e sb. Falei: ndo vai me perguntar se eu tenho carro, televisdo,
geladeira, ventilador? Queriamostrar que eu sou um cara de classe média.

O olhar quase discreto da camera identifica assim ndo apenas 0 sSigno inscrito
numa roupa, ou num gesto de Lula. A camera torna o insignificante, a expressao
silenciosa da preocupacao de Lula com um né de gravata ou o fato de demonstrar sua
posicdo social como um elemento significativo na construgdo de uma ficcionalidade
pautada em signos e acentuada pelo enunciado de contetido politico.

N&o se trata de fazer uma critica a opinido do candidato petista, mas revelar a
partir da oposicdo macacdo de fabrica-metalUrgico/terno e gravata-homem classe de
média; podemos interpretar estes signos como um elemento supersignificante de
pertencimento ideol 6gico.

Por outro lado, cabe apontar que fazia parte da equipe de assessoria de Lula uma
personal stylist, Nazareth Amaral, que compunha os ternos e gravatas de L ula de acordo
com o formato elaborado e pensado por Duda Mendonca. Notamos que durante toda a
filmagem do documentario o candidato ou esta portando terno e gravata, camisa social
ou como revela as imagens no interior de sua casa, Lulaveste um traje esporte-fino.

No dia do primeiro turno da eleicdo, realizada em 06 de outubro de 2002, Lula

reline-se com a familia. Salles considera este um dos momentos mais reservados do



documentario ndo apenas por gue esta se mostrando o ambiente familiar do candidato
petista, mas porque 0 espaco reservado a religiosidade era algo que Lula gostaria que
fosse preservado. Frei Betto conduz a leitura de um salmo biblico “Autoridade que
Deus quer”, e faz uma oragéo.

No momento seguinte, Lula e Marisa abandonam o apartamento acenam para a
multiddo que espera na portaria do prédio. O casal entrano carro e segue em direcéo ao
comité da campanha eleitoral de Lula para realizar um balanco da vitéria do primeiro
turno. Um balan¢o do nimero de votos é realizado no documentério: “Lula obteve 46,
4% dos votos validos. Faltaram-lhe 3,5 pontos percentuais para eleger-ser presidente da
Republica no primeiro turno. José Serra, segundo colocado obteve 23, 2% dos votos.”

No mesmo dia, em reunido com representantes partidarios, militantes e filiados
petistas; Lula discursa sobre as mudangas realizadas na estratégia petista para vencer as
eleicles, e aponta que a ampliagdo de aliangas, assim como o discurso tiveram de ser

moldados para alcancar a vitéria nas eleicdes presidenciais:

Eu tomei uma decisdo na minhavida, é que eu ndo poderia ser candidato para
ter 30% dos votos. Eu ndo poderia ser um candidato do mesmo jeito que eu
tinha sido em 89, 94 e 98 porque seria repetir 0s mesmos erros. Eu ndo
poderia fazer o0 mesmo discurso porque seria repetir os mesmos erros. Entéo
nos mudamos. Muita gente pode ter achado estranho que o Lula tenha
convidado um grande empresario para fazer parte de sua chapa. Zé Alencar
ndo é um empresério qualquer. E um dos maiores empresarios do Brasil (...)
muitas barreiras foram quebradas nesta campanha.

Uma semana depois, os trabalhos de filmagem da campanha publicitaria
recomecam. Durante a gravacéo do primeiro programa eleitoral do segundo turno, Duda
Mendonga da as instrucdes aos figurantes, na maioria politicos e simpatizantes do PT
gue expressam em sorrisos 0 apoio a Lula. Uma cena quase escondida pelo som e
barulho das gravacBes mostra em um canto abaixo do palco Duda Mendonga, José
Dirceu e Antonio Palocci discutindo sobre um texto que seria gravado e apresentado na
campanha televisiva. Dirceu reclama sobre o texto e diz que com um discurso dagqueles
nunca conseguiriam angariar 0s votos que precisavam para vencer o segundo turno das
eleicles, seu argumento € que “ o texto esta muito petista’.

Esta cena revela que t&o importante quanto a performance politica nas urnas, o

gue importa € a estética e a performance do que esta sendo dito nas campanhas. E
possivel afirmar que, a partir deste episddio a comparacdo entre o ser/estar “petista’ é



oposto ou contrario alinha do “Lulinha paz e amor/PT light”, podemos assim concluir
que a“radicalidade’” cedeu espaco a “moderacdo” no tocante ao enunciado politico.

No dia seguinte, num hotel na cidade de Natal, Lula permite que a camera capte
a repercussdo causada pelo programa do entdo candidato adversério José Serra, que na
noite anterior trazia a atriz global Regina Duarte representando o discurso do medo
forjado pelos tucanos, tendo como elementos chaves 0 medo da mudanca e do novo.
L ula parece pensativo sobre este assunto.

Numa longa discussdo durante um vOo para cumprir Seus compromissos de
campanha, Lula comenta sobre liderangas politicas significativas na cena politica atual :
“No Brasil, hoje — e esse é um dado triste pro Brasil, ndo € um dado bom... a Unica
figura de dimensdo nacional sou eu.” E acrescenta o peso da estrutura partidaria, da

alianga com os movimentos sociais e 0s demais setores:

Mas porqgue € que eu cheguei onde cheguei ? Porque eu tenho por tréas de mim
uma grande parte da Igreja Catdlica, a base da Igreja Catélica. Eu tenho por
trés de mim grande parte dos estudantes, do PT, a CUT. E muita coisa. Ali&s,
nenhum politico brasileiro nunca teve o que eu tenho (...) Eu era fruto da
teologia dalibertacdo, dos sindicalistas.

Lula e seus colegas petistas presentes tentam fazer uma andise quanto o

significado do PT na cena politica brasileira, e sua novidade partidéria:

Quando eu digo que ndo tem nenhum partido no mundo com as
caracteristicas do PT, é porque ndo tem. N&o tem similar. Ndo tem nenhum
partido hoje no mundo... Mas qua é a diferenca fundamental: a tradicdo de
esquerda era pegar a juventude intelectualizada e joga-la pra dentro da
fébrica. Era proletarizar o estudante. O PT € a primeira oportunidade da vida
em que os operarios € que sairam da fabrica paradirigir apolitica. Nao foi o
contrério. (...) Nés criamos nossas proprias liderangas. Com erros e com
defeitos. Eu ndo sabia 0 que era t&tico ou estratégico quando comegamos a
fundar o PT.

Todavia, € necessario destacar que Lula torna confuso em seu discurso o
principio democrético socialista presente no PT, da mesma forma que sua relacéo atual
com a classe trabalhadora, que ora aparece como receptaculo dos programas petistas,
ora como principal aliado, mas que de fato, € um dos signos mais utilizados pelo PT e
gue ndo aparece no documentério realizado por Salles.

A conversa segue, e Lula comenta sobre o desgo do eleitorado e a importancia

das pesquisas de opinido nas eleicbes. De acordo com dados apresentados em uma



reunido organizada por Duda Mendonca: “67% do povo tinha medo da minha imagem
de grevista, 70% do povo era contra a reforma agréria.” Tanto para Lula, como para os
demais petista, 0 PT precisava mudar o discurso, alguns principios e ampliar as aliangas
politicas.

Em meados da década de 1990, Lula e sua equipe ja tinham a convicgdo de que
era necessario mudar, principalmente depois de derrotas eleitorais sucessivas. Apds um
desses episodios Lula afirma: “N&o da mais para esconder. Essa coisa de operdrio e de
partido operério ndo funciona. O PT navai ganhar uma elei¢cdo enquanto ndo tiver um
candidato de classe média.” (Lula citado por Markun, 2004; p.258)

Num dado momento, L ula demonstra preocupagdo, pois ndo sabe como se dard a
relacdo entre o partido e o governo petista, se ele vencer a eeicdo: “tenho medo de que
a maguina conquiste, de ficar preso a uma agenda institucionalizada e pré-definida. Eu
ndo quero que o PT abra méo de suas convicgdes porque eu estou no governo.” Situacdo
definida pelos participantes da conversa como uma antecipacdo de um futuro marcado

pela“tensdo”. Lula esclarece como deveria ser esta relacéo:

O partido tem que exercer o0 papel de partido e ser uma espécie de consciéncia critica
do governo diante da sociedade. Mas o partido ndo pode abandonar 0 seu governante
porque o governante ndo esta fazendo aquilo que o partido ha dez anos atrés colocou
no programa que era pra ser feito. Até porque, cada dirigente do partido, como eu, ndo
consegue cumprir oS compromissos que a gente faz pra mulher da gente, pros filhos
dagente, avidainteira.

Durante o ultimo debate televisivo, a equipe de filmagem acompanhou o0 grupo
responsavel pela pesguisa de opinido coordenada pela filha de Duda, Eduarda
Mendonca. Esta é umas das cenas que revelam como o candidato petista foi moldado
pela pesquisa de opini&o, e auxiliado em tempo real por uma equipe de profissionais de
comunicagdo que solicitavam a Lulalinguagem mais acessivel, direta e objetiva.

N&o se tratava de um candidato manipulado por uma estrutura partidaria, mas
de um personagem performatico diante das cameras e habil em abordar temas,
contelidos e assumir a postura adequada ao gosto de um determinado eleitorado, e ao
paladar midiético. Deu certo, Lula saiu vitorioso no debate e na disputa eleitoral.

A decisdo do segundo turno realizada em 27 de outubro de 2002 foi aguardada
por Lula e sua equipe em um hotel. A equipe de filmagem de Salles ndo pode ter acesso
ao local. No entanto, solicitaram a filha de Mercadante, Mariana Mercadante que

operasse a camera. Mesmo antes da divulgacdo do resultado, como revela as lentes



conduzidas por Mariana, José Dirceu e Aloisio Mercadante conversavam sobre as
bancadas no Congresso, e a construgdo de uma maioria governista. Quando finalmente é
anunciado o resultado da vitoria de Lula, todos se cumprimentam, a cdmera procura por
Lula e quando encontra, € um momento de emog&o.

Lula e Marisa véo até a sala onde estéo os filhos e os netos. Depois Lula e
Marisa assistem juntos a um telgjornal que mostra a trajetoria de Lula na politica desde
o tempo do movimento sindical. Cabe destacar que na cena anterior, Lula abre a porta
da suite onde esta concentrada sua equipe e cumprimenta dois faxineiros do hotel, estes
Ihe pedem que ele n&o esquega da classe trabal hadora.

Na cena seguinte, a equipe petista espera pelo telefonema de José Serra, para
cumprimentar Lula pela vitéria. A reunido com membros do PT comeca logo em
seguida, a camera se distancia e a porta se fecha. No final da noite, Lula e Marisa
deixam o hotel, a multiddo que espera pelo novo presidente da Republica parece

desaparecer diante de tantas cameras, fotografos e flashes rumo ao cargo almejado.

ConsideracBesfinais

E possivel perceber que hé nas operages midiéticas sobre a trajetoria de Lula e
do PT um recorte de tempo-espago, como uma forma de experiéncia construida daquilo
que se pode ver, do que se pode dizer sobre 0 que é visto, e da competéncia para
selecionar com propriedade as cenas que lhe sdo mais interessantes. A estratégia de
comunicacdo forjada pelo publicitario Duda Mendonga atuou desta forma, acentuando
caracteristicas consideradas positivas no candidato petista e no programa politico do PT.

O simulacro da cena oferecido aos olhos do espectador evidencia as
performances de sujeitos politicos que “fazem politica’ dentro de uma determinada
estrutura ou ideologia. Ela se langa a uma capacidade de ler e interpretar os signos da
histéria. O olhar da camera faz-se paradoxal, a imagem constitui-se de palavras que,
levam um evento politico ou um candidato a existéncia na cena politica.

De fato, afirma o socidlogo francés Pierre Bourdieu (1997; p.26),
“paradoxalmente, 0 mundo da imagem é dominado pelas palavras. A foto ndo é nada
sem alegenda que diz o que € preciso ler — legendum -, isto €, com muita freqiéncia ver

qualquer coisa. Nomear, como se sabe, € fazer ver, é criar, levar aexisténcia.”



Neste sentido, ndo seria estranho associar que a mudanca ideologica que
precisava ser reafirmada pelo PT durante as elei¢cbes de 2002, transparecesse tdo em
evidéncia quanto o visual de Lula e os slogans: “Agora é Lula’, “Bote fé ediga Lula’,
“Quero um Brasil decente, quero Lula Presidente”, na linha contra a corrupgéao “O PT
que briga por vocé” “Ou a gente acaba com ele ou eles acabam com o Brasil. X6,
corrupcdo — uma campanha do PT e do povo brasileiro”, “Se vocé ndo aglienta mais a
miséria, a pobreza e ainjustica, com certeza no fundo vocé também € um pouco PT”, e
finalmente “ A esperanca venceu 0 medo”.

Em entrevistas, o discurso da mudanca também aparece como uma constante, e
que tdo normal, tal como qualquer ser humano, o tempo e a experiéncia tinham
amadurecido as idéias e propostas do partido. A idéia de identificacdo/comparacéo do
candidato petista e mesmo da trgjetéria do PT, emergem como um elemento firmado na
crenca e no reconhecimento onde por uma relacdo quase magica, 0s destinatérios

(trabal hadores e a classe mais empobrecida) depositam todas as esperancas:

A paavra pela qual o portavoz anuncia uma vontade, um projeto, uma
esperanca ou, muito simplesmente um porvir aum grupo, faz o que eladiz na
medida em que os destinatarios se reconhecam nela, conferindo-lhe a forca
simbdlica e também material (em forma de votos e também de subvencdes,
guotizacbes ou de forca de trabalho ou de combate, etc...) que lhe permite
realizar-se. (BOURDIEU, 1989;p.187)

A narrativa literé&ria quase mitica construida principamente pela campanha
publicitéria organizada por Duda Mendonga, sustentada pela estrutura partidariado PT e
dirigida por uma cupula oriunda de movimentos politicos que contribuiram para a
redemocratizaco brasileira. Traz a tona a importancia dos signos e dos enunciados
politicos como dimensdo simbdlica e cultural decisiva na construcdo de um tipo de
ficcionalidade que funciona muito bem na politica. A constru¢do de uma conjuntura
favordvel para o estabelecimento de um coeficiente positivo de confianca e
credibilidade junto ao eleitorado.
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