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Resumo: Pretende-se, a partir da discussdo acerca das configuragbes dos temas e abordagens da
informagdo politica nas campanhas online, testar as hipoteses da normailizacdo e inovagdo nas noticias
publicadas em duas secdes dos web sites dos candidatos Walter Pinheiro, do PT, e Jodo Henrique, do
PMDB, ao longo das campanhas do 2° turno para a prefeitura de Salvador. As hipdteses da
normalizacdo e inovagdo aplicadas ao fenémeno das campanhas online se referem, basicamente, a
manuten¢do dos modos de produgdo de campanha tradicionais na web ou as transformagées nas
estratégias, aplicacdo de ferramentas e tratamento das informagcdes, respectivamente. No que tange a
informagdo politica, especificamente, a hipdtese da inovagdo sustenta haver (a) maior espago, e
consequentemente, maior tratamento substancial de questoes relacionadas a politicas publicas, (b)
diminui¢do na centralizagdo dos candidatos e (c) um orientacdo mais positiva, com baixo niimero de
ataques ou campanhas negativas nas secoes informativas dos web sites de campanha. A hipotese da
normalizacdo sustenta o oposto dos quatro tépicos citados. Ao analisar o contelido das informagdes
publicadas nas se¢des que sofreram maior ocorréncia de atualizagcées, a saber, os blogs e secées de
noticia dos web sites de ambos candidatos, constatamos um forte apoio para a hipotese da normalizacdo
e apenas um pequeno elemento que corrobora com aspectos da inovagdo. Por fim, discute-se a
importancia politico eleitoral de informacdes que, por principio, ndo respeitam os critérios da hipotese
da inovagdo.

I. Introducao

Ao longo de quase vinte anos de existéncia, a utilizagdo de ferramentas ligadas a
internet por partidos e candidatos em elei¢des vem ganhando importancia na vida
politica das democracias contemporaneas e na producao literdria académica. A literatura
produzida acerca das campanhas online, ao redor do mundo, j4 forma um conjunto de
questdes, discussdes e problematizacdes de relevancia para os estudos em comunicagao

politica, tanto sob uma perspectiva de utilizacdes e eficicia das estratégias
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desenvolvidas pelas campanhas, quanto para o estabelecimento de uma possivel nova
relacdo com os eleitores através de tipos de informacOes oferecidas e ferramentas
utilizadas.

Por detrés dos discursos acerca do fendmeno das campanhas online, existem esfor¢os de
constru¢do de parametros normativos para destacar e definir os potenciais diferenciais
das campanhas na web. Nao obstante, deposita-se na internet a possibilidade de
construir uma comunicagdo politica em moldes que os meios de comunica¢do de massa
nao foram capazes de oferecer, ou pelo menos acabaram nao sendo desenhados para tais
propositos. As questdes mais freqiientes estdo relacionadas as possibilidades de
estabelecimento de interatividade entre o candidato, partido e membros de campanha
com os eleitores, a possibilidade de construir um panorama de disputa eleitoral com
maior paridade, a possibilidade de engajar e mobilizar o eleitorado em atividades
circunscritas a2 web ou presenciais e a oferta de informacdes politicas sem a
intermediacdo dos filtros noticiosos do jornalismo. Com relagdo ao dltimo quesito,
acrescenta-se a possibilidade de aproveitamento de tempo e espaco nos web sites para a
oferta de informacdes politicas mais substantivas e elaboradas em padrdes que o espago
e tempo dos media tradicionais nao sdo capazes de oferecer.

O universo de reflexdes e discussdes sobre as campanhas online € circundado por
expectativas e estimativas de fortalecimento de aspectos democriticos. Da mesma
maneira que a internet sustentou expectativas e promoveu acgdes efetivas de
fortalecimento de principios e procedimentos democriticos relacionados a
transparéncia, prestacdo de contas, servicos publicos e participacdo a partir do Estado,
constata-se e vislumbra-se a possibilidade de contribui¢des democréticas das campanhas
na web, tanto para o fortalecimento da participagdo dos cidaddos, quanto para a
correcdo de assimetrias danosas para principios democraticos.

No que tange as assimetrias, a questdo mais proeminente estd associada a possibilidade
de maior paridade de disputa entre campanhas com niveis orcamentarios distintos. A
hipétese sustenta que, ao menos no territério digital circunscrito a web, partidos
pequenos e grandes, com or¢amentos elevados e baixos, podem produzir materiais de
campanha com qualidade e sofisticagdo equipardveis, ou, a depender da realidade
politica e medidtica, conceder maior visibilidade publica a partidos pequenos com
pouco ou nenhum acesso a visibilidade mediatica. Casos como de Cingapura e Japao
sao notdrios na literatura, evidenciando que partidos de oposicdo que sofrem com as
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campanha, puderam, enfim, contatar eleitores, expor suas plataformas, projetos e
posicionamentos politicos (TKACH-KAWASAKI, 2003; KLUVER, 2004).

No caso brasileiro, dada as garantias legais de propaganda eleitoral gratuita, o panorama
¢ modificado e se diferencia, por exemplo, da cultura politica norte-americana onde
todas as pecas de publicidade eleitoral exibidas em radio e televisdo sdo pagas
diretamente pelas campanhas as emissoras. No entanto, levando-se em consideragdo as
regras para distribuicdo de tempo a partir da representatividade dos partidos, muitas
campanhas acabam por ter sua comunicacdo prejudicada no horédrio de propaganda
eleitoral gratuita brasileira, corroborando para o potencial da internet em suprir tais
restricdes de tempo e espaco. Associa-se, ainda, a nossa realidade, os problemas
orcamentarios que implicam na producdo de materiais de campanha sofisticados ou em
maior escala de produgdo e conseqiiente alcance.

Dessa maneira, campanhas mais modestas financeiramente, podem criar € manter web
sites com contetdos e recursos equipardveis a campanhas com maior aporte financeiro,
exibindo em formatos diferenciados detalhes sobre suas plataformas de campanha,
propostas e posicionamentos, munindo o eleitorado de maiores informacdes e
contribuindo para a amplitude do leque de opg¢des politicas eleitorais. Logicamente que,
no atual estigio da internet, principalmente devido a convergéncia medidtica, ainda
pode-se vislumbrar determinadas assimetrias no que tange a sofisticacdo e
diversifica¢do de contetidos oferecidos por campanhas maiores € menores, uma vez que
0s recursos € as competéncias técnicas pessoais necessdrias se sofisticaram e
estabeleceram patamares de custo mais elevados. No entanto, produzir e manter um web
site, ou lancar mdo de recursos como compartilhadores de conteido a exemplo do
YouTube, ainda significam muito menos or¢amentariamente do que produzir programas
televisivos respeitando os altos padrdes de exigéncia da cultura medidtica. Portanto, por
mais que ainda existam assimetrias, na internet elas podem se tornar mais brandas.

Dois sdao os pontos fundamentais quando a questdo da participacdo € discutida nas
campanhas online. A interatividade e a possibilidade de mobiliza¢ao do eleitorado sio,
talvez, as chaves mais relevantes para se pensar numa relacdo diferencial entre
campanha e cidaddos a partir do advento da internet. No que tange a interatividade,
muitos autores apontam que web sites de campanha e outros instrumentos podem,
enfim, como nenhum outro meio de comunicagdo pdde, estabelecer um contato direto
entre candidatos, partidos, membros de campanha e eleitores (MULHALL, 2008;
GULATI & WILLIAMS, 2007; ALBRECHT & LUBCKE & HARTIG-PERSCHKE,



2007; STROMER-GALLEY, 2000). Durante o primeiro estdgio das campanhas online,
a saber, a década de 1990 e o segundo momento, entre 2000 e 2004, que antecede a
criacdo e difusdo das redes sociais e sites de compartilhamento de conteudo, a
interatividade era tida como o potencial democratico realmente diferencial dos web sites
de campanha. Pilar para a literatura, a autora Strommer-Galley (2000) confeccionou um
trabalho de referéncia, onde aponta que a web poderia (e deveria) possibilitar que
cidaddos tivessem maior aproximacdo com a elite politica em momentos eleitorais,
estabelecendo, efetivamente, comunicacdo direta, possibilitando consultas, expondo
duvidas, criticas, questdes e participando efetivamente da elaboragdao das campanhas.
Strommer-Galley (2000) pondera sobre as dificuldades logisticas de manter um sistema
de correspondéncia constante com os eleitores, uma vez que, segundo os proprios dados
utilizados pela autora, a demanda para respostas extrapolam a capacidade de manter um
carater responsivo integral, por parte da campanhal. Nao obstante, uma vez constatando
a auséncia de procedimentos que prezavam pela interatividade, a autora demonstra,
através de entrevistas com membros de campanha, que a manuten¢do de uma
comunicacdo direta com os cidaddaos também implica em desvantagens e riscos para as
mensagens politicas, uma vez que fragiliza a estratégia de ambigiiidade e controle sobre
as mensagens. Para ficar mais claro, a questdo do controle sobre as mensagens estaria na
dificuldade de monitoramento de todas as mensagens que poderiam ser exibidas
publicamente em sec¢des de web sites como chat-rooms e quadros eletronicos. Ainda
assim, sustenta-se o valor desse tipo de participacdo como potencial diferencial
democratico das campanhas - talvez a maior contribui¢do democrética das campanhas
online - uma vez que aproxima o cidaddo da esfera da politica, mas também estabelece
uma relacdo de responsividade entre campanhas e eleitores, fazendo das opinides,
criticas e sugestdes destes, parte composicional dos programas, questdes, preocupacoes
e propostas das campanhas.

O engajamento e a mobilizacdo de eleitores € a outra forma de participacdo associada as
potencialidades das campanhas online. Embora a €nfase na questdo da mobilizagao e os
modos de producdo de estratégias relacionadas variem nas experiéncias empiricas e nas
preocupacdes de pesquisa, o engajamento e mobilizagdo sempre estiveram presentes
com potencialidades destacadas do fendmeno das campanhas online. Se num primeiro
estdgio, com recursos tecnoldgicos limitados, as estratégias de mobilizagdo consistiam
em registros de voluntariado e adesdo a eventos presenciais através de cadastros nos
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de conteudos, onde os eleitores podem ter papel ativo na reproducdo de material e
mensagens de campanha, bem como produzir e publicar seus proprios conteidos. Como
aponta Klotz (2007), a internet inaugura formas de engajamento e mobilizacdo
circunscritas a web, seja através da producdo e/ou disseminacdo de conteudos, seja
através do estabelecimento de contatos por e-mail com conhecidos, oferecendo
informacdes ou iniciando discussdes, ou até mesmo contatando veiculos de informagdes
tradicionais e sugerindo pautas ou cobertura de eventos (VACCARI, 2008). Nao
obstante, ferramentas ligadas aos web sites ou redes sociais também permitem que se
iniciem a formacdo de grupos de eleitores e possibilite a organizacdo de eventos
presenciais tradicionais em prol da campanha. Portanto, no que tange a mobilizagdo e ao
engajamento, a web permite que o envolvimento e agdes politicas se iniciem e
permanecam circunscritas aos ambientes digitais ligados a internet, ou sirvam de
plataforma organizacional para a realizacao de eventos presenciais.

A informacdo politica nas campanhas online é um tépico fundamental que sempre
esteve presente enquanto potencial diferencial do fendmeno. O que se coloca,
fundamentalmente, é a possibilidade de, como foi apontado anteriormente, fornecer
informacdes mais substantivas e elaboradas acerca de questdes politicas que formam as
plataformas, projetos, posicionamentos e questdes de campanha. Em determinadas
realidades democraticas, tal potencial pode estar a servigco do ideal da racionalidade
democraitica ao fornecer conteidos concentrados nas questdes de politicas publicas,
colocando em segundo plano, questdes agonisticas como informagdes sobre a corrida
eleitoral ou pesquisas de intencdo de voto, tdo atrativos para os critérios de
noticiabilidade do jornalismo. Em outras realidades pode estar a servigo, inclusive, da
possibilidade de driblar o pouco tempo e espaco em programas gratuitos de radio e
televisdo, além de oferecer um espaco infinitamente menos custoso para a exposicao
calma e cuidadosa de informacao politica se comparado com as publicidades pagas em
veiculos de comunicagdo.

No entanto, uma questao mais complexa se posta no que tange a informacao politica nas
campanhas online. Ha de fato, como se vislumbra em pesquisas, uma diferenciagao nos
temas e questdes tratadas nas campanhas online em comparacgao as formas de campanha
nos meios de comunicacdo tradicionais? Ou, na verdade, existe uma continuidade na
predilecao pela producdo de campanhas negativas, divulgacdo de apoio ou outros fatos
que ndo o tratamento das questdes de politicas publicas, tdo caro para o ideal da

racionalidade democratica?



Alguns estudos apontam resultados a favor da manuten¢do da informacdo politica
desvinculadas da discussdo de questdes de politica publica, sustentando o que se chama
de hipétese na normalizagdo, outros oferecem resultados que sustentam apenas em parte
tal hipétese, indicando padrdes que configuram a hipétese da inovagdo, ou seja, no que
tange a informacao politica, os web sites dedicam mais espacos para a discussao politica
substancial e menos para a producdo de campanhas negativas ou outros temas
dissociados das politicas publicas. E sobre essas questdes que este trabalho se debruga
adiante, esclarecendo e discutindo os parametros e questdes que se pde sobre a
informacdo politica nas campanhas online e analisando como € configurado o
tratamento dos conteidos em dois web sites de candidatos a prefeitura de Salvador no

2° turno das eleicoes de 2008.

II. A informacdo politica nas campanhas online: As hipéteses da normalizagdo e

inovacgao

A orientacdo tedrico-metodolégica contida nas hipdteses da normalizagdo e inovagao
diz respeito, precisamente, as propriedades das campanhas online que se assemelham a
modos ja conhecidos de realizar campanhas ou a incorporacdo de novos recursos,
tratamentos, estratégias e ferramentas especificas no modo online de fazer campanha.
As duas hipéteses sdo aplicadas tanto em esforcos de detec¢dao de novas propriedades e
orientagdes nas campanhas online, quanto para auxiliar prospec¢des e normatividades
do fendmeno. (VACCARI, 2006; PARK & PERRY, 2008; SCHWEITZER, 2008;
GIBSON et al, 2003; KLOTZ, 1998).

Por detrds dos trabalhos que se dedicam a analisar as continuidades e descontinuidades
do fendmeno das campanhas online, estd um esforco em, primeiro, pensar nas
possibilidades recursivas da internet e os ganhos politicos e democraticos em se adotar
aquilo que o meio tem de especifico e diferencial. Em segundo, esta o esfor¢co de buscar
reparagdes sobre aquilo que € considerado escasso ou negativo nos modos tradicionais
de comunicagdo politica das campanhas nos meios de comunicacdo tradicionais. O pdlo
em que os resultados ou prospeccdes se situam, definem a hipétese da normalizacido ou
inovagao.

Algumas das qualidades especificas potenciais e efetivas das campanhas online j4 foram
expostas acima, como a possibilidade de interacdo com os eleitores, a utilizacdo de
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de fatores que possibilitam maior paridade de disputa entre campanhas assimétricas
financeiramente.

Schweitzer (2008) oferece uma boa organizacdo dos tépicos que definem as duas
hipéteses. Segundo a autora, para pesquisadores vinculados a perspectiva da
normalizagdo, a comunicagdo politica online reproduziria os modos convencionais
tradicionais de campanha, nao explorando os potenciais das novas tecnologias: 1) Ha
apenas uma fun¢do simbdlica das campanhas em adotar as novas tecnologias, mantendo
as qualidades dos elementos relacionados a informacao inexplorados; 2) Falta de opcoes
interativas como chat-rooms, blogs ou sondagens de opinido online por conta do receio
de perda de controle sobre a mensagem politica por parte de partidos e candidatos; 3)
Baixo grau de sofisticacdo dos web sites devido a falta de recursos financeiros e
humanos para criar e manter uma presenga profissional na internet externa as formas
convencionais de propaganda politica (SCHWEITZER, 2008).

No que tange a inovacdo, o argumento de base sustenta que os web sites de partidos e
candidatos respeitariam os seguintes critérios e qualidades: 1) Nova forma de
disseminagdo de informacdo ndo mediada mais rdpida e objetiva para os eleitores,
jornalistas ¢ membros dos partidos, gracas a velocidade, ao poder de atualizacdo
freqiiente e o volume da tecnologia em rede; 2) O estabelecimento de comunicagdo mais
direta acompanhada de um alto nivel de responsividade entre cidaddos e politicos
através de elementos interativos; 3) Crescimento na difusdo e alcance das informacdes
pela populagdo e a possibilidade de personalizacdo das mensagens politicas gracas a
servicos online adicionais, op¢des multimedia e de navegacdo. Os adeptos da hipétese
da inovagdo também argumentam que haverd mudancas nas estancias argumentativas e
temaéticas da comunicagao politica.

A hipétese da inovagdo se conclui em mais trés topicos: 4) As campanhas online, por
ndo sofrerem interven¢do do jornalismo e por ndo se depararem com entraves legais,
ofereceriam mais espaco para discussdes politicas substanciais em contraste com as
coberturas de campanha ideologizadas e auto-referenciais; 5) Permitiriam uma
comunicacdo menos centralizada e focada no candidato e reduzindo o elemento de
“soundbite” que se instaurou como valor no discurso politico com a linguagem
televisiva; 6) Permitiria um estilo de campanha mais positiva oposta a continuos ataques
politicos, desde que os valores de noticia calcados no negativismo, na personalizacdo e
conflito, deixem de definir o comportamento politico no ciberespaco. A aposta € de que
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No que tange ao nosso interesse especifico nesse trabalho, destacaremos a importancia
da discussdo contida nas duas hipéteses no que tange as configuragdes e contribuicdes
da informacdo politica oferecidas nas campanhas online. Por um lado, sustentando a
hipétese da normalizacdo, as informagdes politicas oferecidas em web sites de
campanha dos candidatos permaneceriam respeitando temas e discussdes atreladas as
campanhas negativas, ou seja, (a) ataques aos adversarios, (b) auto-promoc¢do dos
candidatos concentrando seus conteddos em aspectos de suas imagens, curriculos ou
declaracdes de apoio, (c) informacdes sobre a corrida eleitoral baseado na repercussio
de atividades presenciais, sondagens de opinido e manifestacdo do publicos, (d) além de
comentdrios acerca de debates realizados, porém com um tratamento centrado nas
performances positivas do candidato produtor da mensagem e negativo para a
performance do adversario.

A configuragdo desse tipo de informagdo, considerada tradicional, suprimiria o
fornecimento de informagdes politicas substantivas, como o detalhamento de suas
plataformas de campanha, o planejamento de administragdo proposto, a exeqiiibilidade
das acodes de governo pretendidas e as justificativas sobre as prioridades estabelecidas.

N

O que estd por trds da hipdtese da inovacdo aplicada a informagdo politica nas
campanhas online é a fuga das generalidades acerca das discussdes sobre politicas
publicas, aproveitando o espaco e tempo oferecidos pelos web sites para o
aprofundamento dessas questdes. Como aponta Schweitzer (2008), espera-se que as
campanhas online oferecam 1) maior espago, € consequentemente, maior tratamento
substancial de questdes relacionadas a politicas publicas, 2) diminui¢io na centralizacdo
dos candidatos e 3) um orientacio mais positiva, com baixo nimero de ataques ou
campanhas negativas nas secdes informativas dos web sites de campanha (Schweitzer,
2008).

E fundamental ficar claro que, identificando os modos de funcionamento na selecio e
tratamento das informagdes politicas nas campanhas, € possivel definir as opcdes, os
modos de agdo politica, orientacdo e comprometimento com a formacdo do horizonte
cognitivo politico dos eleitores. A tecnologia por si s6 ndo € o determinante. O que se
coloca em questdo € a construc¢do de prioridades pelos candidatos ao utilizar um meio
com espaco € tempo singulares como nunca foram oferecidos pelos meios de
comunicacdo tradicionais. Desse modo, € salutar verificar se as campanhas online de
fato vém contribuindo para uma discussao mais substantiva acerca das politicas publicas

contidas nas plataformas e projetos dos candidatos, sustentando a hipétese da inovagao,



ou se acabam por configurar mais um espaco onde temas e questdes perpendiculares aos

projetos de governo sdo privilegiados.

III. Tipologia das retdéricas das campanhas: A possibilidade do tratamento de

questdes publicas nas campanhas negativas

Ainda que o tratamento de questdes de politicas publicas seja entendido como uma
qualidade positiva potencial das campanhas online e justifica o tratamento normativo
que parte da literatura produz, as campanhas negativas nas campanhas online podem
receber tratamentos diferenciados que, inclusive, implique na producdo de informagdes
relevantes politicamente para os eleitores.

E sobre as possibilidades de construcio de campanhas negativas diversificadas que se
debruca Robert Klotz, em artigo publicado em 1998. A partir de uma nog¢do geral da
disciplina retdrica aristotélica, o autor argumenta que apontar as fragilidades ou defeitos
dos outras pessoas € meramente o oposto de dizer o quanto a pessoa € boa. Com isso,
Klotz (1998) busca complexificar a nocdo de campanha negativa, refutando uma
abordagem generalista. Segundo o autor as campanhas negativas ndo estdo apenas
atreladas a ataques ou assaltos ao posicionamento, perfomance e personalidade dos
oponentes. Atribuindo maior complexidade ao termo, Klotz (1998) prefere conceituar
como um “esforco de situar o sujeito adversario em posi¢des desfavordveis, ou sob
situagdes de constrangimento em prol de um exercicio comparativo”, pois “discursos
engajados tomam posi¢des, providenciam evidéncias para justificar essa posi¢do e
diferencia essa posi¢do do candidato adversario.” (KLOTZ, 1998).

E salutar deixar claro que o esforco de construcdo de distingdes sobre as campanhas
negativas ainda incorpora uma escala valorativa nos tipos de discursos empreendidos,
de maneira que a tipologia utilizada e construida pelo autor considera alguns esforcos
vélidos e importantes, e outros ndo tanto. Utilizando a defini¢do de campanhas opositiva
de Jamieson (1992), Klotz (1998), constréi a seguinte tipologia para as campanhas
negativas: 1) A campanha € “oposicional”; 2) Campanha comparativa superficial e 3)
Campanha comparativa “engajada”.

A campanha “oposicional” se define quando as informacdes publicadas apenas apontam
deficiéncias dos adversarios, sem qualquer esfor¢co comparativo entre os candidatos. As

propagandas comparativas superficiais se definem quando ambos os candidatos sdo

objetos de discussdo, no entanto apenas em termos gerais. O que seriam 0s termos



gerais? Falta de argumentos, associa¢des ou dados que justifiquem o posicionamento do
candidato e a critica ao adversario permitindo que o sujeito, inclusive, tenha muni¢dao
para se opor a posicdo daquele que critica e concordar com aquele que € criticado. A
informacdo comparativa engajada é operacionalizada a partir de respostas afirmativas
para as seguintes questdes: a) Uma pessoa razodvel € capaz de sustentar a posi¢do do
oponente, tal qual foi tratada na propaganda, ou ser contra a posi¢do do candidato que
produziu a propaganda?; b) O eleitor é capaz de aprender algo sobre a matéria discutida
para além do exercicio de distincdo aplicado na informagdo?; c) O eleitor pode se
certificar da légica por detrds da posicao do candidato?

Fica evidente que o esfor¢o no trabalho de Robert Klotz estd em construir uma tipologia
que amplie a compreensdo e avaliacdo sobre o que se denomina campanhas negativas,
no entanto sugerindo um rigor sobre o tipo de conteido e informacdo que de fato
contribui para um modo diferencial de fazer campanha, oferecendo instrumentos mais
rigorosos para o juizo do eleitor. Dessa maneira, para beneficios tedricos e
metodoldgicos, € salutar incorporar as no¢des desenvolvidas por Klotz (1998) tanto para
as discussdes e problematiza¢des, quanto para a andlise das informagdes politicas
atreladas as campanhas online. O que fica em evidéncia € um esforco em entender os
modos de tratamento das informagdes politicas, bem como de analisar aquilo que pode
ser diferencial no modo de producdo de campanha na web, sob o aspecto opositivo das
campanhas negativas e o tratamento substantivo de questdes de politicas publicas, bem
como da sofisticacdo tipolégica da primeira, buscando verificar a presenca do tipo de
informacdo comparativa engajada.

Em suma, pretende-se incorporar nos critérios de andlise deste trabalho a informacao
politica no que tange a presenca de producao de campanha negativa ou de tratamento de
questdes de politicas publicas, como foi problematizado anteriormente, e quais tipos de
campanhas negativas sdo utilizadas segundo a tipologia criada por Klotz (1998). Ambas
nogdes se enquadram na idéia de construcio de um tratamento diferenciado da
informacao politica, onde entra uma normatividade das campanhas online presente na
literatura cientifica produzida. Klotz (1998) € considerado nesse trabalho por oferecer
uma sofisticacdo ao conceito de campanha negativa e possibilitar a sofisticacdo da
andlise sobre o tratamento das informagdes nos web sites de campanha, evidenciando
que, mesmo os conteidos que tratam do oponente, podem incorporar tratamentos
razoaveis que exponham com seriedade as posi¢oes diferenciais, calcadas, inclusive, na

substancia do que estd sendo discutido.



Finalmente, pretendemos, a partir dos dois modelos-tedricos da literatura produzida
sobre as campanhas online, analisar os tipos de informacgdo politica produzida e
publicada dentro da realidade brasileira. Os objetos de andlise serdo duas secOes de
publicacdo de informacdes dos web sites de dois candidatos a prefeitura de Salvador,

durante a disputa do 2° turno das elei¢oes de 2008.

IV. Objeto e Método

Esse objeto de andlise se justifica, principalmente, pelo volume de informacao e o nivel
de atualizacdo que as secdes dedicadas as noticias e informagdes nos web sites
atingiram. Os dois candidatos, Jodo Henrique, do PMDB, e Walter Pinheiro, do PT, no
inicio das campanhas para 1° turno das elei¢des, ndo tinham a preferéncia do eleitorado
e foram construindo suas escaladas ao longo das elei¢des, portanto, insinuando um
grande valor para os esfor¢os de comunicagdo das campanhas. As campanhas online dos
candidatos também receberam aten¢do didria por parte das equipes de comunicagio,
sendo que ambos os esforcos de comunicag@o online, mais do que direcionados a acdes
de mobiliza¢do e engajamento ou interatividade, se concentraram no fornecimento de
informagao politica através dos blogs ou das se¢Oes de noticias.

A disputa entre os dois candidatos durante o 2° turno das eleicdes para o cargo
executivo da 4° maior capital do pais, além de ter um potencial para representar um
padrao das campanhas online brasileiras, fornece um material relevante para se testar,
ao menos no nivel municipal soteropolitano, a hipétese da normalizacdo e a natureza da
retérica adotada nas campanhas negativas. De uma forma mais ampla, a andlise
empreendida nesse trabalho possibilita o exame de como dois candidatos, em disputa
acirrada pela prefeitura de Salvador, utilizaram o potencial da web para lidar com as
informagdes politicas julgadas mais relevantes para o eleitorado e suas candidaturas.
Nao obstante, o trabalho de andlise empreendido neste artigo tem o potencial, primeiro,
de contribuir para a discussdo acerca da informacao politica nas campanhas online e, em
segundo, oferecer dados relevantes sobre as campanhas municipais soteropolitanas
empreendidas na web com o objetivo de contribuir para trabalhos futuros de carater
comparativo na realidade brasileira.

Embora haja uma secdo dedicada as propostas dos dois candidatos, foram escolhidas
para andlise as secOes que tiveram maior atencdo didria para atualiza¢des, portanto,

secdes que tem o propdsito de estabelecer uma comunicacao regular com os cidadaos



eleitores e onde, potencialmente, se desenha o andamento das campanhas, seus
diferenciais, suas propostas, consisténcias e diferencas. As duas se¢oes analisadas foram
os blogs inseridos dentro dos web sites dos dois candidatos e a secdo de noticias. O
objetivo desse recorte é verificar qual a importancia da discussdao de politicas publicas
na comunicacao regular com os eleitores através das campanhas online, ndo obstante,
em qual nivel tais insumos informativos cumprem os requisitos das hipdteses da
normalizacdo ou inovagdo, bem como, no caso de campanhas negativas, como se
definem as naturezas retdricas.

A metodologia consistiu, primeiramente, na visita aos web sites dos dois candidatos
durante o 2° turno das elei¢des, arquivando as se¢des de noticias e os blogs. A saber, os
web sites foram retirados do ar dois dias antes das elei¢des do 1° turno, portanto, no dia
03 de outubro, retornando no dia 07 de outubro. Os web sites foram retirados do ar,
novamente, a dois dias das elei¢des do segundo turno que aconteceram no dia 26 do
mesmo més. Dessa maneira, as informacdes analisadas foram publicadas entre os dias
08 e 23 de outubro.

A partir da coleta das informacdes, foi desenvolvida uma andlise de contetddo,
identificando a natureza das informacdes publicadas com o objetivo de detectar (a) se o
tema central da informacdo se referia a discussdo ou apresentacdo de projetos,
plataformas e propostas de campanha necessariamente atrelada a politicas publicas e (b)
se, no caso de campanha negativa, portanto, criticas e ataques aos adversarios, existiram
esforcos em se construir um panorama informativo que contivesse claramente as
posicdes dos dois candidatos envoltas em alguma questdo de politica ptblica ou se
tiveram meramente um carater opositivo ou comparativo superficial.

As andlises empreendidas ndo foram realizadas com a utilizacio de softwares
codificadores de palavras, portanto, ndo ha um cardter quantitativo dessa natureza para
avaliar qualitativamente os discursos contidos nas informacgdes politicas nos dois web
sites. O exame empreendido partiu de uma légica mais simples, identificando os temas,
inferindo os propdsitos e verificando indicios de discussdao sobre questdes de politicas
publicas e tipos de campanhas negativas. Sustenta-se aqui que a andlise empreendida
fornece evidéncias da natureza da informacdo politicas nos web sites e caracteriza a
funcionalidade das campanhas online, nos casos de estudo escolhidos, na sua dimensao

informativa.



V. A informag¢do nos blogs das campanhas online de Walter Pinheiro e Jodo

Henrique

Os blogs foram utilizados nas duas campanhas como um apéndice dos web sites com
propositos claros de publicagdo de informacdes. Dada a natureza singular dos blogs,
definidos como plataformas de simples arquitetura e fécil atualizagdo, as campanhas
online atuais tém se valido, cada vez mais, dessa ferramenta. Embora os blogs ja tenham
sido utilizados com propdsitos de fomentar o engajamento de eleitores, organizar
mobilizacdes e até mesmo promover interagdo entre campanha e eleitorado
(HINDMAN, 2008; WILLIAMS & TRAMMEL, 2005; TRAMMEL, 2006;
MULHALL, 2008), os candidatos Jodo Henrique e Walter Pinheiro aplicaram a
ferramenta sem outros propdsito sendo o de publicar informagdes e, eventualmente,
divulgar eventos.

No entanto, uma diferenca na natureza da utilizagdo feita pelos dois candidatos, define
cada blog como instrumentos de comunicagdo de campanha distintos. Enquanto Walter
Pinheiro apresentou uma baixa freqiiéncia de postagens e sua maioria optando por
elementos ludicos e artisticos como charges, Jodo Henrique utilizou seu blog como
ferramenta de publicacdo de informacdo e noticias em larga escala. Enquanto Jodo
Henrique atingiu uma média de 2,14 postagens por dia, o candidato Walter Pinheiro
registrou a média de uma postagem por dia. Ambos relativos a 14 dias de atividades que
antecederam a suspensao dos web site antes do dia das elei¢des. Ambos os candidatos
deixaram de publicar em dois dias no periodo que compreende a andlise, a saber, de 08
a 23 de outubro. Dessa forma, embora a Figura 1 se refira a um bloco de trés periodos, é
necessario considerar a subtracdo de dois dias para cada candidato, formando um total
de 14 dias de publicacdes. Fica evidente, através da representacdo grafica abaixo, que o
candidato do PMDB, Jodo Henrique, utilizou o blog com maior vigor que o candidato
petista, Walter Pinheiro.

Nao obstante, o candidato do PT atribui outra funcionalidade as publicacdes de seu
blog, optando menos por oferecer noticias sobre a campanha e privilegiando
manifestacoes artisticas e lddicas como poemas, charges e cartuns. De um total de 14
postagens realizadas no blog de Pinheiro, quase metade (6) respeitou esse

funcionamento.
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Figura 1- Média de publicagdo nos blogs

Charges como a representacdo de uma estrela chegando perto do baldo amarelo e
explodindo-o, fazia alusdo ao poder da candidatura petista e a fragilidade da candidatura
adversaria, de Jodo Henrique foi utilizado como recurso informativo no blog de Walter
Pinheiro. Também foi utilizada outra representacdo grafica onde o presidente Lula
afirma preferir a vitdria petista a do candidato adversario, do PMDB, aliado nacional do
governo federal petista. As outras duas categorias que registraram maior nimero de
publicacdes foram referéncia a agenda do candidato (2) e o registro de apoios de
politicos, grupos e organizagdes a candidatura (2). Informagdes destinadas ao ataque a
adversdrios, manifestagdes de apoio nas ruas e consideracdes sobre debates na televisao,
registraram, cada um, uma Unica ocorréncia. No caso dos ataques, a campanha utilizou
um texto do musico Caetano Veloso, que criticava a retirada das pedras portuguesas da
era colonial que compunham o visual do Porto da Barra, um dos cartdes postais da
cidade, para em seguida pedir votos para o “petista” e evitar que Jodo Henrique se
reelegesse.

A categoria de registro de apoio de politicos, institui¢des, grupos, partidos e pessoas
publicas, abrigou dois posts onde foram publicadas cartas de manifestacao de apoio por
assistentes sociais e de profissionais que atuam na drea de urbanismo. O Unico momento
em que alguma questdo relativa a politica publica foi mencionada, de forma pouco
especifica e suficiente, foi na descri¢do de um comicio realizado no bairro periférico de
Periperi, onde a vice-candidata, Lidice da Mata, criticou a promessa que o prefeito, e
candidato a reeleicdo, fez em campanha afirmando que a cada investimento no centro da
cidade, o correspondente em triplo seria aplicado na periferia.

Segundo os critérios estipulados por Klotz (1998) a producdo de campanha negativa

empreendida por Pinheiro em seu blog respeitou o cariter estritamente oposicional por



nao oferecer subsidios comparativos entre os dois candidatos e muito menos
demonstracdes que sustentassem as declaracdes de sua vice-candidata. Posto dessa
forma, ao menos no conjunto de informagdes publicadas em seu blog, a campanha
online de Walter Pinheiro ndo preenche qualquer critério da hipdtese da inovagdo,
mantendo a risca procedimentos ja conhecidos de produc¢do de mensagens politicas de
campanha, negligenciando o tratamento sobre politicas publicas e exercendo uma
campanha negativa nada enriquecedora.

O blog de Jodo Henrique registrou um maior nimero de publica¢des, no entanto, um
maior volume de campanha negativa (11). Grande parte dos ataques realizados tem
como ponto de partida declaracdes e ataques feitos pelos adversdrios em veiculos
mediaticos ou através do horario de propaganda eleitoral em radio e televisdo. Os outros
dois tipos de informacdo publicadas no blog foram registro de manifestacdes de apoio
em eventos presenciais de campanha (4), registro de apoio de politicos, partidos,
grupos, organizacdes € pessoas publicas (6) e referéncia a agenda de eventos do
candidato (4). Houve uma diversificagdo maior de informagdes se comparado com o
blog de Walter Pinheiro. Alguns posts estiveram relacionados a resultados de sondagens
de opinido (1), links para obtencdo de material de campanha (1), comentarios acerca de
debates realizados (1), agradecimento pela vitéria no primeiro turno (1), metas (1),
realizagdes (1) e politica publica (1).

Embora algumas categorias remetam para a possibilidade de tratamento de politicas
publicas, pouco de fato foi exposto, esclarecido, discutido e elaborado ao tratar das
questdes mais substantivas de qualquer campanha. Em 14 de outubro, por exemplo, é
publicada a dnica noticia que tem uma politica puiblica como centro de interesse. Trata-
se do polémico Plano Diretor de Desenvolvimento Urbano (PDDU), aprovado na
administracao do candidato a reeleicdo que rendeu muitas criticas durante a campanha
do primeiro turno. O post apenas afirma que a questdo foi abordada numa entrevista do
candidato a uma radio popular de Salvador, ressaltando que o plano “criou em bairros
populares 143 Zonas Especiais de interesse Social (ZEIS) e consolidou cinco novas
areas de preservagao ambiental”. O mais interessante € que o candidato, ao invés de se
valer do espago, do tempo e dos recursos disponiveis da internet para esclarecer e
fundamentar a politica publica aplicada, afirma que no 2° turno, com menor nimero de
candidatos e mais espaco no hordrio de propaganda eleitoral gratuito “o Plano Diretor
serd melhor apresentado”. Fica, portanto, claro, ao menos dentro do universo de

informacdes do blog do candidato, que sua campanha online € um pequeno suplemento



aos outros esforcos de comunicacdo de campanha empreendidos nos meios de
comunicacdo tradicionais. A categoria ‘“realizacdes” contou com uma postagem que,
apesar de se referir a politicas publicas, fornece dados sobre a implantacdo da guarda
municipal como o nimero de agentes, veiculos e dreas de atuacdo. Embora seja uma
informacao politica relevante para o eleitor, ndo ha maiores evidéncias da efetividade do
trabalho nem a utilizacdo de conteiidos complementares ou suplementares de outras
fontes noticiosas. Ndo se trata, portanto, da discussdo de politicas publicas relacionadas
a projetos e plataformas de campanha, mas sim de um registro do que foi feito na
administracao anterior do candidato.

Nao ha, dessa forma, também no blog mantido pelo candidato Jodo Henrique,
evidéncias de que as campanhas online, na sua dimensdo informativa, cumpram com
requisitos da inovacdo. Ao contrario.Os dados analisados dao conta de que as
informacdes se resumem a pequenas notas e ndo privilegiam aspectos de projetos e
plataformas politicas atreladas a questdes de politicas publicas.

As campanhas negativas, que somaram cerca de onze ocorréncias ndo cumpriram o0s
requisitos da tipologia de Klotz (1998) referente a comparagdo superficial e a
comparacdo engajada. Assim como Walter Pinheiro, os ataques nao foram direcionados
a criticas relacionadas a diretrizes politicas e administrativas, portanto, situadas em
alguma medida nas politicas publicas realizadas ou planejadas. Grande parte se referiu a
respostas a declaragdes dos oponentes no que diz respeito ao jogo politico eleitoral
realizado nos arranjos das campanhas dos dois candidatos e algumas politicas publicas
implantadas por Jodao Henrique.

Como nao poderia deixar de ser, muitos aspectos da administracdo pregressa do
candidato a reelei¢dao foram utilizados como matéria prima para a produgdo de ataques
por parte dos adversarios. Jodo Henrique optou, portanto, em contra-atacar, rebatendo as
acusacdes com desqualificacOes e transferéncia de responsabilidades, mais do que
apresentando evidéncias e provas de seus contra-argumentos. O melhor exemplo estd na
numa publicacdo de 18 de outubro, onde Jodo Henrique avalia como mentirosa a
declaracdo do adversério de que uma unidade de Saide da Familia do bairro periférico
de Cajazeiras XI estava fechada. Ao contrario de apresentar evidéncias do
funcionamento da unidade, oferecendo, inclusive, entrevistas com populares, fotos,
conteddos audiovisuais, a campanha de Joao Henrique apenas “desafiou” o oponente a
provar e afirmou que o funcionamento se dd de segunda a sexta-feira. Na mesma

matéria, a campanha ainda aproveita para justificar a auséncia de profissionais em



outras unidades de saude, atribuindo a caréncia a falta de seguranca em determinadas
regides, portanto, uma deficiéncia da administracio publica estadual do mesmo partido
do adversdrio. Em suma, ndo h4, sequer, um esforco de exercicio comparativo entre os
dois candidatos em algum aspecto mais substantivo. Apenas o popular “bate e rebate”.

Ao menos no que tange ao conteido informativo dos dois blogs, as campanhas online
empreendidas pelos dois candidatos ndo ofereceram qualquer suporte a hipétese da
inovagdo. Ao contrério, forneceu, em absoluto, evidéncias da hipétese da normalizacao,
uma vez que se ausenta questdes de politicas publicas tao caras a substancia de qualquer
campanha e se privilegia conteidos auto-promocionais e um grande volume de
campanhas negativas, relativas, em absoluto, a categoria “oposicional”. Os efeitos
pretendidos com a hipdtese da inovagdo, a saber, a diminui¢io da apatia, do desinteresse
e descrenca politica por parte dos cidaddos, que poderiam alcancadas com os potenciais
das campanhas, parecem pouco sustentdveis a partir das andlises dos dois casos. A
supremacia dos ataques e pouco esclarecimento através de esforcos argumentativos
comparativos e elaborados contribuem para a manutencdo de um modo de fazer politica
em consonancia com as estratégias ja existentes e aplicadas. Dessa forma, as campanhas
online servem apenas como um apéndice de um modo ja conhecido de realizar

campanha, ao invés de suscitar novas abordagens e tratamentos.

VI. As informagdes nas secdes de noticia

Se havia uma diferenca funcional nos dois blogs dos candidatos, 0 mesmo ndo pode ser
dito nas secdes de noticias. Ao contrario de Jodo Henrique que utilizou seu blog como
uma versdo mais atualizada de publicacdo de noticias, Pinheiro preferiu atribuir outro
carater de campanha, com outro propdsito, atribuindo a sua se¢ao de noticias um carater
informativo mais discursivo. Portanto, se havia uma incongruéncia funcional entre os
blogs dos candidatos, 0 mesmo nao ocorre com as se¢des de noticias.

Ao contrario da freqiiéncia das publicagdes nos blogs, os dois candidatos publicaram
noticias todos os dias no decorrer do periodo analisado. O volume de publicacdes
também foi maior e menos assimétricos na comparagdo entre as duas campanhas. A
secdo de noticias de Walter Pinheiro registrou um total de 42 noticias publicadas,
enquanto Jodo Henrique somou 34 publicacdes. Ao contrdrio do que aconteceu com 0s

blogs, o candidato do PT, Walter Pinheiro, teve uma soma maior de noticias publicadas



na referente sec¢do, evidenciando um entendimento diferenciado dos propédsitos dos dois

espacos informativos mantidos pelos candidatos e contemplados neste trabalho.
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Figura 2 - Média de publicagdo nas secGes de noticias

Embora haja uma mudanga no volume e distribuicio de informagdes entre os dois
candidatos, os propdsitos ndo variaram. Grande parte das informacdes publicadas por
Walter Pinheiro se destinou a constru¢do de campanha negativa (11). Entre acusacgoes
sobre o uso indevido de veiculos destinados ao transporte publico na campanha de Jodao
Henrique, passando por desqualificacdes sobre a postura do adversdrio em debates,
atrasos em obras como na construcdo do Hospital do Subtrbio e a manifestacio do
governador em repudio a declaracdes do prefeito, a secdo de noticias serviu ao propdsito
maior de construir uma imagem negativa sobre o adversario. Em seguida, houve grande
ocorréncia de manifestagdes de apoio de partidos, politicos, institui¢des e grupos (13), e
de cidaddos em eventos de campanha nas ruas (09). Houve trés publicacdes que
mencionavam a agenda do candidatos, como em 08 de outubro que anunciava a viagem
do candidato a Brasilia para o exercicio parlamentar e a busca para a obten¢do de novos
meios de obten¢do de recursos para o incremento das propostas de campanha.

Noticias cujo tema central condutor tratou de politicas publicas somaram apenas duas
ocorréncias. Em uma delas, foi feito um relato do encontro do candidato com lideres
evangélicos a fim de viabilizar uma parceria pela qual a prefeitura utilizaria espacos de
institui¢des religiosas para implantacdo do projeto Bairro Educador. A justificativa
estaria no pouco tempo habil de construir espacos suficientes para absorver estudantes
de escolas publicas em regimes de tempo integral. O projeto Bairro Educador € tratado
em algumas poucas linhas, sem maiores elaboragdes, dotacdo orcamentédria e dados
acerca da exequibilidade na se¢do de propostas do web site do candidato. A segunda

matéria trata das politicas publicas a partir de declaragdes do candidato em comicio



realizado no Porto da Barra de Salvador. Sem aprofundamentos, detalhes e discussdes, a
matéria serviu apenas para pontuar a inten¢do do candidato em criar centros de
formacgdo profissionais para jovens e adultos, viabilizar a lei da micro-empresa e o do
micro empreendedor e aumentando o ndimero de agentes de saide nos bairros. Nada
mais sofisticado do que a mera exposi¢ao de intengdes do candidato. Tanto o nimero
quanto a forma de abordagem das questdes de politica publicas sustentam, com vigor, a
hipétese da normalizagdo, indicando o mesmo modo de producdo de comunicacio de
campanha tradicional, reconhecido, no modo online. Nao hd predominancia do
tratamento de questdes de politicas publica e muito menos redu¢do no nimero de
informacdes a servico de campanha negativa.

No que tange a campanha negativa, ndo houve maior elaboracio que levasse em
consideragdo detalhes sobre as diferencas nas perspectivas, prioridades, projetos e
viabilidades das duas candidaturas, de modo a fornecer paradmetros para um crivo mais
apurado do eleitor. Assim como nos blogs, a secdo de noticia do web site de Walter
Pinheiro respeitou a 16gica da “oposicional”.

A secdo de noticias do web site de Jodo Henrique apresentou menor ocorréncia de
campanhas negativas se comparado com seu blog. As campanhas negativas registraram
uma ocorréncia de cinco publicacdes no total. Grande parte dos ataques partiu de
respostas a ataques do adversdrio, a exemplo da acusacdo de morosidade da Prefeitura
em liberar licengas ambientais para a construcdo do Hospital do Suburbio, de
responsabilidade do Governo do Estado, e defesas sobre as acusacdes de que a
candidatura do prefeito tinha usado veiculos destinados ao transporte publico, como foi
apontado anteriormente no caso de Walter Pinheiro. Ndao hd indicios de esforcos
comparativos entre os dois candidatos em nenhum aspecto, muito menos no que tange a
orientagdes sobre projetos, propostas, diretrizes e desenhos de politicas publicas.

A categoria de informacdo predominante foi o registro de eventos presenciais do
candidato e a manifestacdo de apoio de populares (16). Acompanhada de imagens, as
noticiais se concentraram em descrever manifestacdes de cidaddos por onde a carreata
da campanha passava. Houve uma breve menc¢ao a realizacoes da prefeitura em 12 de
outubro, chamando ateng¢do para a ampliagdo das ciclovias e em 23 de outubro,
sinalizando a incorporagcdo de projetos de seguranga publica desenvolvida por ACM
Neto no primeiro turno, que registrou apoio a Jodao Henrique no segundo turno.

Ademais, ndo hd qualquer noticia dedicada especificamente aos projetos do candidato



ou sequer um hiperlink fazendo referéncia a outra péagina contendo um maior
desenvolvimento explicativo dos projetos da campanha.

A unica noticia conduzida com o propdsito de tratar de politica publica se resumiu a
afirmar que um conjunto de intelectuais entregou projetos culturais para serem
integrados aos projetos da prefeitura na drea. As outras informagdes utilizadas na secao
de noticias se referiram a comentdrios sobre pesquisas e desempenho nos debates (5),
com um tratamento tipico de “corrida de cavalos”, ou seja, concentrado nos
posicionamentos em sondagens de opinido e performance dos candidatos e realizagdes
do prefeito na sua administragao (2).

Desse modo, a campanha online de Joao Henrique, no que tange ao tipo de informacao
publicada, ndo sustenta a hipétese da inovacdo ao ndo se dedicar ao tratamento mais
cuidadoso e extenso de politicas publicas, mas, no entanto, registrou um nimero menor
de campanha negativa se comparado a quantidade de informagdes auto-referenciais
positivas, a0 menos na secao de noticias, ao contrario do blog. As campanhas negativas,
assim como em todos os casos analisados até aqui, respeitaram a ldgica “oposicional”
em detrimento de abordagem “engajada” ou, ao menos, superficial segundo a tipologia

de Klotz (1998).

Conclusao

Este trabalho teve o propdsito de, primeiro, apresentar um breve e sucinto panorama de
alguns temas e questdes relacionados a literatura acerca do fendmeno das campanhas
online. Especificamente, pretendeu apresentar expectativas e estimativas da literatura no
que tange a natureza da informagao politica no modo online de producdo de campanhas
eleitorais. E evidente que pode detrds dos tipos de informacio politica esperadas nas
campanhas online existe um esfor¢co de exercicio normativo por parte dos autores.
Grande parte desses esforcos dd conta de uma diferenciacdo entre os elementos e
estratégias que formaram a comunicagdo politica das campanhas no ambito dos meios
de comunicacdo tradicional e daquilo que pode ser constituido a partir da internet. Nao
obstante, alguns trabalhos desenvolvidos sobre o contexto norte-americano e em alguns
paises europeus, apontam que as campanhas online sdo utilizadas muito mais para a
discussdo de politicas publicas e conteidos auto-promocionais, superando a
predominancia de campanhas negativas na comunicacdo de campanha em outros meios

(GULATI & WILLIAMS, 2007; LUSOLI & WARD, 2005; DAVIS & OWEN, 1998).



Na esteira da expectativa de que as campanhas online promovessem um tratamento mais
substancial a cerca das questdes mais fundamentais de qualquer projeto politico, Klotz
(1998) formula uma tipologia que classifica determinadas campanhas negativas como
salutares para a formacao razodvel dos cidaddos. Ao contrario de meros ataques, o autor
afirma que informacdes comparativas, que mostrem a deficiéncia do adversario, mas
que exponha em detalhes e com certificagdes seu posicionamento e, em contra partida, o
posicionamento do candidato que promove a informacdo, podem contribuir para um
conhecimento mais profundo e sofisticado das matérias em discussdo e da constitui¢ao
das campanhas.

Nos dois casos analisados nesse trabalho, foi constatado que as campanhas online
empreendidas pelos candidatos Walter Pinheiro e Jodao Henrique nio destacaram com
maiores detalhes e extensdao suas propostas, plataformas e planejamentos de politicas
publicas, utilizando tanto os blogs quanto as se¢des de noticias para promover ataques e
acusacoes ao adversério, sustentando o jogo politico eleitoral j4 conhecido. Ainda que
os web sites tenham oferecido espaco e tempo suficiente para que os candidatos se
diferenciassem em termos mais substantivos, as campanhas online no 2° turno das
elei¢cdes municipais de Salvador funcionaram como um apéndice do modo de produgao
de campanha tradicional, calcado em termos agonisticos absolutos.

A andlise oferecida nesse trabalho tem o propdsito de contribuir para pesquisas futuras
que pretendam verificar o padrdo informativo das campanhas online brasileiras e,
consequentemente, alimentar o debate sobre as possibilidades de empreendimento de
novas estratégias e tratamento na comunicacdo politica dos candidatos e partidos em

disputa eleitoral, conforme sugere parte da literatura sobre o fendmeno.
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