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Resumo

Este artigo se propde a uma reflexdo acerca do jornalismo brasileiro e sua
diversidade, a partir do reconhecimento das diferencas e paralelos entre a grande
imprensa e o jornalismo regional. Considerando o jornalismo como uma prética social e
cultural, busca-se entender a forma de atuacdo dos meios noticiosos enquanto
mecanismos de responsabilidade politica na democracia. Tal proposta serd viabilizada
pelo estudo do Caso Lunus (escandalo politico que envolveu a governadora do
Maranhao, Roseana Sarney, na corrida presidencial de 2002) e sua publicizacdo em dois
veiculos: O Globo, periddico de circulagdo nacional da familia Marinho, e O Estado do
Maranhao, jornal regional de propriedade da familia Sarney. Este escandalo é um
protétipo para lidar com os diferentes ambitos do jornalismo brasileiro, pois ilustra
aproximacodes e afastamentos diante da cobertura do mesmo tema. Por meio da anélise
de contetido pretende-se compreender as relagdes e o lugar de fala dos veiculos e suas
respectivas consequéncias.
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1. Apresentacao

O bindmio “centro e periferia” € usado no Brasil, com frequéncia, para localizar
o jornalismo regional na condi¢do de manipuldvel e legitimar a autonomia da grande
imprensa. Porém, estas terminologias devem ser empregadas com cautela, visto que nao
sao condi¢des imutdveis e devem ser entendidas como conceitos relativos
(ALBUQUERQUIE, 2008). Segundo o autor, as grandes empresas mididticas brasileiras
ora atendem a ideia de centro, quando servem de modelo para grupos menores, ora estao
na condi¢ao de periferia, ao tomar como referéncia determinado modelo estrangeiro. O
mesmo acontece quando sistemas considerados periféricos servem de parametro, para
veiculos ainda menores, assumindo a condicdo de centro — o que € possivel ocorrer no
Brasil, dada a dimensdao do pais, que € proporcional ao descompasso tecnolégico

existente entre os meios de comunicacao.
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Tais simplificacOes feitas entre midia nacional e local reduzem as possibilidades
de compreensdo da comunicacdo brasileira e das suas interfaces de modo mais
completo. Desta forma, observar as variagdes entre o parametro “ideal” de imprensa e o
parametro real da comunicacdo praticada nos estados e cidades para além do “eixo
sudeste” enriquece os didlogos no campo da comunicacdo, a0 mesmo tempo em que
promove o questionamento de préticas e do controle da midia.

Este trabalho parte da anélise do Caso Lunus, nos jornais O Globo e O Estado do
Maranhao, para discutir a relagdo contemporanea da grande imprensa e do jornalismo
regional. O Caso Lunus foi o escindalo politico que envolveu Roseana Sarney?, a
primeira governadora do pais, no momento em que disputava a Presidéncia da
Republica, em 2002. A Lunus Servigos e Participacdes Ltda tinha Roseana como
acionista majoritdria com 82,50%, em sociedade com seu marido e Secretdrio de
Planejamento do Estado, Jorge Murad (17,27%) e Severino Cabral (0,23%). A corrida
da pefelista rumo a presidéncia avancou por todo o pais com velocidade até o dia 1° de
mar¢co de 2002. Nesta data, a Policia Federal efetivou uma operacdo de busca e
apreensdo na sede da empresa, encontrando documentos que a relacionavam com desvio
de verba publica e R$ 1,34 milhdo em dinheiro.

O corpus desta andlise o € composto pelos jornais O Globo, da familia Marinho
e pelO Estado do Maranhdo, de propriedade do senador José Sarney. E importante
ressaltar que as familias Marinho e Sarney mantém lacos e parceiras no ambito privado
e empresarial. Lacos que tornam mais desafiadora esta pesquisa, pois aproximam dois
contextos aparentemente desconectados, o centro e a periferia da imprensa.

Busca-se ilustrar, por meio deste escandalo politico que envolveu o centro e a
margem da comunicagio e da politica brasileira, as proximidades e diferencgas entre o
jornalismo produzido pelos veiculos de grande circulagdo e o jornalismo regional,

reconhecendo a existéncia de varios tipos de jornalismo praticado no mesmo pais.
2. Geopolitica da Imprensa Brasileira
O jornalismo € diretamente afetado pela divisdo geopolitica brasileira, na qual a

posicdo ocupada no eixo centro-periferia é determinante no poder de decisdo. O centro

brasileiro foi estabelecido no Rio de Janeiro, sede da corte portuguesa e posteriormente
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da Republica, onde também foram fixadas as principais atividades econOmicas e a
politica do pais. O pacto da Politica dos Governadores, feito por Campos Sales (1898 -
1902), no qual a forca politica dos atores do centro de poder € consolidada com o apoio
de atores regionais, refor¢ou esta tradi¢ao. Os presidentes de provincia, sem autonomia,
passaram a ser governadores de estado, com poder de decisdo e total apoio do governo
Federal. Surgia entdo a Politica dos Estados, amplamente acolhida pelos chefes
regionais que viraram adeptos da nova sistemadtica, na qual a periferia legitimava, pelo
voto, o poder central e este concedia autonomia, cargos e verbas aos chefes estaduais.

Na esteia desta divisdo geopolitica surgiram diversos jornalismos no Brasil,
produzidos de acordo com a realidade local dos jornalistas e dos proprietirios de
jornais. Todavia, houve uma cristalizacdo do conceito de jornalismo brasileiro, na qual
este foi enquadrado de forma simplista em duas categorias dicotomicas, opondo valores
como credibilidade e legitimidade: a grande imprensa, responsdvel pela cobertura de
temas de relevancia nacional, e o jornalismo de provincia, que noticia apenas temas
focados nos fatos locais.

Para estudar a tens@o entre estes tipos de midia, recorreu-se a politica — um
vinculo comum a estas duas esferas. Tal assertiva serd ilustrada em um breve resumo da
histéria da imprensa brasileira. A adogio do trusteeship model’, na década de 1930, tem
consequéncias diretas nesta interface (imprensa/politica): observou-se a concentracdao
das midias nas maos das elites econdmicas e politicas - sistema preservado no pais até
os dias atuais. A falta de rigor nas legislacdes foi determinante para ocorréncia de
conglomerados, pois era permitida a propriedade cruzada, isto €, a possibilidade de que
um mesmo grupo empresarial controle jornais, revistas, emissoras de radio e de
televisdo em um mesmo mercado. Na época, as concessdes de radio e televisdo foram
para os grupos consolidados no mercado. Assim se formaram os maiores grupos de
midia nacionais e regionais no Brasil, resultando num sistema midiatico concentrado e
controlado por um reduzido grupo de empresas, (LIMA, 2006). Ribeiro (2007) cita
outras formas de interacdo “legal” entre imprensa e poder publico, ainda na década de
1950: controle oficial das quotas de papel e outros insumos bdsicos a comunicagao;
financiamentos, isencdes fiscais e subsidios; fiscalizacdo governamental das atividades

de comunicagdo e publicidade governamental.

3 . . N - . . ,
Sistema que entrega o setor de radiodifusdo a exploragdo comercial da empresa privada, através de
concessdes da Unido.



Outro fator determinante para a relacdo das empresas mididticas com o poder
publico foi a dependéncia financeira dos meios de comunicac¢io, em todo o pais, para
obter a infra-estrutura necessdria a sua expansao. Conjuntura viabilizada somente com a
ditadura militar de 1964, que proporcionou condi¢des econdmicas € institucionais para
o desenvolvimento de um sistema nacional de telecomunica¢des e de radiodifusao
compativel com as novas exigéncias do capitalismo. A Embratel foi criada em 1965,
ano que o Brasil se associou ao Sistema Internacional de Satélites (INTELSAT); Nos
anos seguintes foram criados o Ministério de Comunicacdes (1967) e a integragdo, via
micro-ondas, de todo o territério nacional (1968 - 1970), (ORTIZ, 2001).

O vinculo mais estreito que rege as relacdoes entre midia e a politica na
contemporaneidade sdo as concessdes de radiodifusdo, com acentuada distribui¢do no
governo militar e no periodo pds-ditadura na gestao do presidente Sarney. No governo
do general Figueiredo foram feitas mais de 700 concessdes de radio e televisdo, o que
representa mais de 1/3 do total das emissoras existentes desde o surgimento da
radiodifus@o no Brasil. Lima (2007) considera o auge das outorgas para politicos o
periodo do Congresso Constituinte (1987-1988), gerido pelo ministro das
Comunicagdes Antonio Carlos Magalhdes, em pleno jogo para permanéncia do
presidencialismo como forma de governo e a fixacdo do mandato de José Sarney em
cinco anos. Entre 1985 e 1988 foram assinadas 1028 outorgas, 91 dessas foram dadas
(diretamente) para deputados e senadores constituintes. Desse total, 92,3% votaram a
favor do presidencialismo e 90,1% votaram a favor do mandato de cinco anos para o
entdo presidente da Republica.

Sob o pretexto de modernizar as leis acerca da radiodifusdo brasileira, a classe
politica fez uso da Constitui¢do de 1988 em beneficio proprio ao estender ao Congresso
Nacional a prerrogativa de outorgar e renovar concessdes de radio e televisdao -
atividade antes estrita ao Executivo, (LIMA, 2006). Ao invés de promover avancos na
democratiza¢do das telecomunicagdes, promoveu um novo “loteamento” das midias
entre os politicos no pais. Além do chefe do Executivo, deputados e senadores passaram
a participar da distribuicdo de concessdes em beneficio préprio, para garantir
regionalmente seu prestigio — fato que ocorre por meios “alternativos”, visto que a
mesma constituicdo proibiu deputados e senadores de manter contrato ou exercer
cargos, fungdo ou emprego remunerado em empresas concessiondrias de servigo

publico.



Durante o governo FHC foram autorizadas 357 concessdes educativas sem
licitacdo e vendidas 539 emissoras comerciais. Na gestdo do deputado federal Pimenta
da Veiga (PSDB-MG), como Ministro das Comunica¢des, foram autorizadas,
aproximadamente, 100 TVs educativas. Pelo menos 23 foram para politicos. Os
beneficiados diretos com as concessdes estabeleceram sistemas de comunicagao
regionais, vinculados em sua maioria a grupos mididticos nacionais distribuidores de
tecnologias e informacgdes para os grupos locais, com infra-estrutura limitada, visando o
publico regional.

A concentragdo mididtica ndo € restrita aos grupos regionais, mas inicia
justamente na grande imprensa, que ao longo das décadas teve que se profissionalizar
para atender as demandas do mercado capitalista, mas continuou concentrando 0s
empreendimentos no ambito familiar:

Nos anos 1990, cerca de nove grupos de empresas familiares
controlavam a grande midia no Brasil. As familias eram Abravanel
(SBT), Bloch (Manchete), Civita (Abril), Frias (Folha), Levy
(Gazeta), Marinho (Globo), Mesquita (O Estado de S. Paulo),
Nascimento Brito (Jornal do Brasil) e Saad (Band). Hoje esse nimero
estd reduzido a cinco. As familias Bloch, Levy, Nascimento Brito e
Mesquita j4& ndo exercem mais O controle sobre seus antigos
veiculos.(LIMA, 2006, p.104 - 105)

Paralelamente ao afunilamento dos grupos empresariais de controle da grande
imprensa, 0s grupos regionais — associados aos grupos dominantes nacionais —
consolidam suas posi¢cdes hegemonicas com a expansao da propriedade cruzada em
vdrias regides brasileiras, (LIMA, 2006). Neste contexto, os veiculos acabam, em sua
maioria, fixados em grupos geridos por politicos locais, ja que o isolamento econdmico
da regido Nordeste dificulta a autossuficiéncia econdmica de veiculos mididticos. Entre
2002 e 2006, a regiao foi responsavel por 8,9% do Produto Interno Bruto do pais,
enquanto a regido Sudeste foi por 56,32%. Os antncios e a propria vendagem dos
jornais ndo produzem receita suficiente para sua autonomia editorial. Surge assim o
coronelismo eletronico, com ocorréncia acentuada nas regioes do interior do pais, longe

dos holofotes da sociedade civil metropolitana:

O coronelismo eletrdnico é uma pritica antidemocritica com
profundas raizes histéricas na politica brasileira que perpassa
diferentes governos e partidos politicos. Através dela se reforcam os
vinculos histéricos que sempre existiram entre as emissoras de radio
e televisdo e as oligarquias politicas locais e regionais, € aumentam as
possibilidades de que um nimero cada vez maior de concessiondrios
de radiodifusdo e/ou seus representantes diretos se elejam para cargos



politicos, especialmente como deputados e/ou senadores. (...)a
continuidade do coronelismo eletronico se constitui num dos
principais obsticulos a efetiva democratizacdo das comunicacdes no
pais. (LIMA, 2008, p. 27)

Santos (2005, p. 88) destaca as limitaches das empresas de comunicagio
controladas pelos coronéis. Segundo a autora elas ndo atendem as légicas usuais de
mercado:

Os veiculos de comunicagdo sob sua propriedade sdo financiados por
anudncios publicitdrios governamentais e os veiculos de comunicacio
governamentais sob sua gestdo pelas verbas publicas. A dire¢do das
empresas no ambito local e regional € usualmente cedida aos parentes
ou afiliados, prescindindo dos valores do capitalismo ocidental como,
por exemplo, eficiéncia. Os servigos de comunicagdo oferecidos pelas
empresas dos coronéis sdo pobres, nao tém condigdes de
competitividade em termos de qualidade de conteddo ou de
distribuicdo eficaz. Precariedade econdmica herdada do coronelismo
de Leal.

As redes abertas de televisdo e rddios demonstram a alianca entre estas duas
esferas midiaticas, pois os contratos entre afiliada e cabeca-de-rede t€m dupla funcdo:
garantir a oferta de programacao, agregando o valor da midia nacional para a audiéncia
local - sem desprender muitos recursos e consequentemente expandindo a rede de um
grupo nacional de comunicacgdo; e, paralelamente, garante que a maquina publica atue
pelos radiodifusores, (SANTOS, 2005, p. 88).

Diante da argumentagdo exposta, este trabalho considera a relagdo da grande
midia com o poder politico hibrida, e ndo plenamente isenta quanto se busca enfatizar.
Ao passo que a proximidade entre o jornalismo regional e a politica é mais explicita, e
tem usos mais diretos. Outra caracteristica relevante no contexto brasileiro € a
existéncia de vinculos financeiros e ideoldgicos entre veiculos da midia nacional,
acentuadamente redes de televisdo e radio, e exemplares da midia regional. Esta
interface € resultado do vinculo direto entre estas esferas mididticas e instituicdes de
poder politico, o que implica no uso politico da midia brasileira. O exemplo das
Organizagdes Globo é emblemadtico na relativizacdo da midia nacional como auténoma,
independente, pois esta mantém localmente parceria com um sistema politico
clientelista enquanto nacionalmente, por meio de seus veiculos, recrimina tal pratica.

Para analisar criticamente a producdo mididtica, seja nacional ou local, é

importante contextualizar o ambiente onde a noticia € feita, os interesses envolvidos na

divulgacdo ou ndo de uma matéria e os constrangimentos pelos quais os jornalistas



passam em suas rotinas de trabalho. O jornalismo é um produto cultural, em constante
interacdo com seu ambiente, € por isso, estd contaminado pelos interesses dos
proprietarios dos veiculos. Para Breed (1993) € o publisher que decide quais as forcas
que tém de ser conciliadas, obedecendo a linha editorial do jornal e sua orientagcdo
politica, disfarcada em decorréncia da existéncia de cddigos de ética jornalisticos. Para
o autor, a linha editorial € apreendida por osmose e imposta no processo de socializa¢do
do jornalista na redacao.

Carey (1987) entende o jornalismo como uma profissio que apresenta ao
mundo uma narrativa coerente, servindo a finalidades particulares, por este motivo é
considerado pelo autor um trabalho criativo, uma estratégia simbdlica, um modo de
tornar o0 mundo confortavelmente compreensivel ou, quando isso ndo € possivel, de
atribuir os fatos ao destino ou a sorte. Isso torna os jornalistas participantes ativos na
fabricacdo da realidade e ndo apenas observadores passivos (CAREY, 1987, p. 12). Como
alternativa, o autor propde que o leitor seja astuto e constante — tal como sdao os proprios
jornalistas — para associar o desconexo, para encontrar sentido e significado na torrente

monumental e intensa das ocorréncias.

2.1 Os Marinhos e 0 Maranhao

As Organizacdes Globo e o Sistema Mirante, de propriedade de José Sarney,
mantém vinculos financeiros, no Maranhdo, representando assim esta relacdo entre o
centro e a margem na comunicacao. A jungdo dos periddicos neste trabalho é refor¢ada
por algumas proximidades, inclusive os contratos financeiros e simbdlicos mantidos
entre os dois grupos de midia, conforme elucidam os topicos abaixo:

a) a intrinseca relagdo comercial entre as familias Sarney e Marinho, pois José
Sarney € proprietario do Sistema Mirante de Comunicacdo, composto por quatro
emissores de televisdo, afiliadas a Rede Globo; pelo jornal didrio O Estado do
Maranhao; 14 emissoras de radio, na capital e no interior (AM e FM) e o portal da
internet “Imirante.com” — hospedado no portal “Globo.com”;

b) pelo intercdmbio de informagdes entre os dois jornais, resultado da assinatura
da Agéncia Globo como fornecedora externa de informagcdo — com veiculagdo de
colunas como Panorama Politico, Panorama Econdmico e alguns cadernos como a

Revista de TV;



¢) Ambos sdo veiculos representativos, com vendagens expressivas, sendo o
Estado do Maranh@o o periddico local mais vendido no Maranhdo, com cerca de 12 a 16
mil exemplares didrios durante a semana e 20 mil aos fins de semana; Segundo Bezerra
(2005), O Globo teve uma média de vendagem de didria de 266,185 exemplares durante
2002, com dados da Associac@o Nacional de Jornais;

d) a relacdo “afetiva®™ entre os proprietérios destes veiculos de comunicacgdo, e a
possivel implicacdo na postura dos profissionais no processo de producdo de noticias
sobre o tema. Os lagos afetivos foram refor¢ados pela ligagdo “imortal”, pois Marinho
ocupou a cadeira n ° 39 da Academia Brasileira de Letras, ao lado do assento de José
Sarney, cadeira n ° 38;

e) o fato de Roseana ser uma das proprietérias do jornal O Estado do Maranhao -
como isso influenciara na forma de trabalhar a noticia?;

f) A postura do jornal O Globo na cobertura jornalistica de algumas datas
politicas no pais - sua postura pro-Sarney (1984)°, pro-Collor (1989), pré-Fernando
Henrique Cardoso (1994-8).

O envolvimento econdmico dos grupos superou a relacdo matriz/filial do sinal
Rede Globo, como evidencia o projeto “Viva Educacao”. O projeto educacional, criado
em 2000 e implementado em 2001, visava aumentar os indices educacionais pelo tele-
ensino: em 18 meses o aluno (de escolas publicas) concluiria a ensino médio com a
metodologia da teleaula. Foi utilizado um volumoso valor de recursos do erario
maranhense para compra de “conteidos e tecnologias” de instituicdes ligadas ao grupo
empresarial da familia Marinho. Couto (2007, p. 140) aponta a Fundagcdo Roberto
Marinho (sem fins lucrativos) e a Editora Globo como principais beneficiadas do
convénio assinado com a governadora Roseana Sarney, em 22 de novembro de 2000, no
valor de R$ 114 milhoes.

A visdo dos gestores dos dois grupos € compartilhada quanto ao uso de suas

midias para atender interesses privados. Para Sarney, a funcdo do seu conglomerado

* 0 viés politico permeou a amizade de José Sarney e Roberto Marinho durante os anos que esse ocupou a
Presidéncia da Repiiblica, (1985-1990). Como conselheiro de Sarney, Roberto indicou nomes como o dos
Ministros Antonio Carlos Magalhdes (Comunicagdes) e Mailson da Nébrega (Fazenda), Miguel (2001).
Fato este veementemente negado por Sarney na edi¢do de homenagem pdstuma a Marinho: Homem de
grande educacdo, afdvel, cavalheiro, fina sensibilidade, nunca, nem de leve, tentou usar seu poder para
influenciar decisdes de governo, O Globo (08/08/2003).

> A Rede Globo entreviu decisivamente no processo que determinou quem deveria ser assumir a
Presidéncia: o vice-presidente eleito José Sarney ou Ulisses Guimardes, o presidente da camara dos
deputados e primeiro na ordem constitucional de sucessdo. A Globo convocou inimeros especialistas em
direito constitucional para apoiar a tese de vice-presidéncia, e colaborou decisivamente para a formacao
de um consenso em torno do nome de Sarney (GUIMARAES e AMARAL, 1988).



regional é: “(Nossa) Unica atividade em empresas € relativa a atividade politica: jornal,
rddio e televisdo. Temos uma pequena televisdo, uma das menores, talvez, da Rede
Globo. E por motivos politicos. Se ndo fossemos politicos, ndo teriamos necessidade de
ter meios de comunicagdo,” José Sarney (LIMA, 2006). Uma visd@o compartilhada por
Marinho, conforme ilustra sua entrevista ao The New York Times:

“Sim, eu sou o poder (da RGTV), mas eu sempre faco isso
patrioticamente, tentando corrigir as coisas, buscando os melhores
caminhos para o pais e seus estados. N6s gostariamos de ter poder
para consertar tudo o que ndo funciona no Brasil. N6s dedicamos
todo o nosso poder para isso. Se o poder € usado para desarticular um
pais, para destruir seus costumes, entdo, isso ndo € bom, mas se é
usado para melhorar as coisas, como nds fazemos, isso é bom”.
(RIDING, 1987 apud LIMA 2006, p. 83)

A presenca de Roseana na midia em decorréncia do Caso Lunus estremeceu
estes vinculos, temporariamente, pois O Globo como midia nacional tinha que noticiar o
assunto para sua audiéncia, em razdo do compromisso com a credibilidade vendida aos
anunciantes. O Estado do Maranhao cumpriu o papel de porta-voz oficial da
governadora durante a crise politica, defendendo sua publisher das acusacdes de

improbidade administrativa.

3. Caso Lunus nos Jornais

O corpus desta pesquisa escolheu o jornalismo impresso para tentar equacionar
esta tens@o entre a “grande” imprensa, a midia regional envolvendo o poder politico.
Foram utilizados dois veiculos de comunicacdo: O Globo, primeiro empreendimento
mididtico da familia Marinho e O Estado do Maranhdo, primeiro veiculo do Sistema
Mirante de Comunicacdo, de propriedade do senador José Sarney. O Globo circula
nacionalmente e compde a maior rede de comunicacdo do pais, enquadrando-se no
perfil da grande midia; o segundo € direcionado ao publico maranhense, afim de atender
interesses privados de um grupo politico local, encaixando-se como midia de provincia.

Optou-se metodologicamente pela andlise de contetido dos jornais, com objetivo
de expor aproximacdes e distanciamentos na producdo de sentido acerca do Caso
Lunus. Foram analisadas as manchetes publicadas na primeira pagina (ver TAB. 1),

visto que elas expdem de forma objetiva as posturas dos veiculos estudados.



TABELA 1: Titulos do Caso Lunus

Data Titulo O Globo O Estado do Maranhao
02/03/2002 1 PF Investiga Marido de Roseana e “Néao vdo me intimidar”
PFL ameaca deixar governo
03/03/2002 2 Ministro defende atuacdo da PF no | Roseana afirma que agdo foi
caso de Murad uma violéncia politica
04/03/2002 3 Sarney Filho sai e agrava crise do | Murad repudia invasdo e
PFL com o governo exige que tudo seja apurado
as claras
05/03/2002 4 PFL faz tempestade em copo Roseana diz que invasdo foi
d’dgua, diz FH ato de discriminacao
06/03/2002 5 Roseana deixa candidatura se PFL. | Roseana recebe apoio do PFL
ndo romper com FH no Congresso
07/03/2002 6 PFL pode deixar o governo hoje PFL sai do governo e diz que
apo6s 38 anos no poder Roseana é candidata
08/03/2002 7 PFL abandona governo mas mantém | PFL confirma rompimento e
(...) cargos e apoio a FH lanca Roseana
12/03/2002 8 Laranjas em projetos aprovados por Bornhausen quer definir
Roseana estratégia
13/03/2002 9 Marido de Roseana assume crime “Agi por determinagdo
para explicar dinheiro propria”
14/03/2002 10 PFL marca prazo para desistir de PFL mantém apoio a Roseana
(...) Roseana e quer acdo da PF investigada
28/03/2002 11 PM invade centro da PF no -
(...) Maranhao
12/04/2002 12 PFL ja d4 como certa a rentincia de -
Roseana
13/04/2002 13 - PFL decide manter apoio a
candidatura de Roseana
14/04/2002 14 Abandonada pelo PFL, Roseana Roseana vai disputar mandato
Sarney renincia no congresso pelo Maranhio

FONTE: Acervo da Biblioteca Nacional (RJ) e da Biblioteca Publica Benedito Leite (MA).

NO Estado do Maranhdo, 30 capas foram dedicadas ao caso, com manchetes
consecutivas durante os primeiros quinze dias de marco; no periodo seguinte, as capas
comecgaram a intercalar, até o tema ser tratado apenas na parte interna do periddico,
retornando somente na primeira semana de abril — quando o caso chegou ao seu dpice.
Em O Globo, a crise politica protagonizada por Roseana Sarney e a cipula do PFL
figurou em 38 edi¢des, das quais 26 foram em marco e 12 em abril. Ao longo do
periodo analisado, o caso foi tema de 26 capas como manchete (principal e secundaria),
sendo que o tema foi tratado 19 vezes nas capas de mar¢co e sete vezes em abril.

Percebe-se a dissonéncia entre a cobertura veiculada pelO Globo e a realizada

nO Estado do Maranhao. Enquanto o jornal da familia Marinho manteve-se no lugar de
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um “jornal empresarial”, disponibilizando os “fatos” e as provas que responsabilizavam
Roseana aparentemente “sem interesses”, o contrdrio se deu no jornal da governadora
do Maranhao, onde as manchetes foram defensivas e claramente favordveis a sua
proprietaria. Termos como “armacao”, “repudia”, “violéncia” referiam-se a operacdo
enquanto “apoio”, “solidariedade” e “honestidade” eram vinculados a Roseana nos
textos de seu jornal para os (e)leitores maranhenses. Percebe-se a auséncia de dentdncias
publicadas nO Globo no jornal dos Sarney como mostram os titulos 8 e 11. O Estado do
Maranhao redimensiona matérias dadas nacionalmente para favorecer a imagem de
Roseana, presente principalmente nos titulos 5, 6, 7, 12 e 13.

O jornal regional chegou a anunciar inverdades como o lancamento da
candidatura de Roseana, que nunca ocorreu, ver titulos 7 e 13, ambientando um clima
politico diferente do veiculado em midias nacionais. Este contetido foi refor¢ado por
jornais e televisdes locais vinculados ao grupo Sarney. Quando o tema das manchetes
coincidiu, observa-se um enquadramento diferente nos dois veiculos, conforme titulo 9.
O dinheiro apreendido na Lunus exemplifica claramente o uso da noticia nos jornais: O
Globo ilustrou imagens e falou intensamente da quantia apreendia, dados neutralizados
na cobertura dO Estado do MA. Até a explosdo do Caso Lunus identificou-se uma
posicdo “neutra” do jornal O Globo a candidatura de Roseana, por meio de notas em
colunas politicas ou de matérias positivas sobre a vida publica e privada da candidata. A
manchete do dia 02 de margo (titulo 1) denota uma mudanga na estratégia do jornal,
visto que o veiculo obteve informagdes privilegiadas sobre a operacdo da PF e a
noticiou® com amplo destaque durante os 44 dias nos quais o caso esteve no foco da
midia nacional.

O Estado do Maranhdo, além de ter sido usado como porta-voz oficial da pré-
candidata, serviu de bussola pra a imprensa nacional por exibir o pensamento da
governadora. Manchetes e titulos da cobertura eram feitos com aspas, declaracdes
diretas de Roseana e do marido, servindo tanto para posicionamento de discurso no caso
como fonte de consulta para jornalistas da grande imprensa. Durante toda a crise, o
jornal continuou publicando o conteido fornecido pela agéncia Globo, mesmo aqueles

que envolviam o tema de Roseana, desde que corroborasse com a tese defendida pelo

% O Globo mobilizou mais de vinte reporteres no RJ, MA, TO e no DF. Além do correspondente local, o
jornal enviou profissionais para apurar o caso em Palmas e Sdo Luis.
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jornal local. As matérias adquiridas’ dO Globo para publicacdo no jornal local
legitimavam a ideia de inocéncia e agregavam credibilidade ao conteido dO Estado,
tendo em vista o status do mais tradicional veiculo dos Marinho na esfera local. Havia
incongruéncia nas préprias matérias dO Estado, como demonstram as manchetes 13 e
14 respectivamente: “PFL decide manter apoio a candidatura de Roseana” e “Roseana
vai disputar mandato no congresso pelo Maranhdo”.

O Globo cobriu o caso de forma critica para manter credibilidade diante do
publico, que na sua maioria desconhece os lagos estratégicos entre os grupos Marinho e
Sarney. O Estado do Maranhao foi utilizado pelos seus proprietdrios para atender fins
privados, quando deveria estar a servi¢o da sociedade e contribuir com a prestacdo de
noticias responsavelmente. Entretanto ambos atendiam interesses politicos, com maior
ou menor descricdo, pois as Organizagdes Globo ndao abriram mao das cotas
publicitarias federais e outras implicacdes subterraneas ao Caso Lunus na disputa
eleitoral de 2002 para cumprir a parceria regional. Acordos politico-financeiros como os
destas empresas se apdiam nos interesses de maior peso, sendo flexiveis a conjuntura

vigente.

4. Consideracoes finais

O principal efeito do Caso Lunus foi a saida de Roseana do eixo central de
disputa pelo poder. A representante oligdrquica teve o transito entre o centro € a
margem da politica interrompido por suas praticas administrativas regionais ilicitas.
Para Weber (2004, p. 281) “o investimento em propaganda e ado¢do da midia ao
“fendmeno politico-mididtico brasileiro” (Roseana) nao foram suficientes para diluir as
questdes éticas e legais e a candidata desaparece. Vence a politica”. E importante
destacar o papel central da midia na saida da candidata, pois a constante exposi¢do do
escandalo nos jornais reforcou a opinido publica desfavoravel a pefelista. Mas em uma
midia controlada por politicos, ou e por empresarios comprometidos com 0s jogos
politicos, como os espectadores vao ter acesso a informagdes confidveis?

O recorte desta pesquisa possibilita corroborar o papel politico que a midia

desempenha no jogo de poder. Enquanto a midia nacional publicizou as dentincias, e

" A coluna Panorama Politico era publicada de segunda a sexta no Estado do MA, entretanto o jornal
utilizava manobras quando as declaracdes contidas na mesma ndo eram positivas. No dia 06/03
substituiram o espaco da coluna por um artigo do jornalista Ricardo Noblat, veiculado no Correio
Braziliense, criticando a postura da Policia Federal e dos tucanos.
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com isso influenciou ndo sé a opiniao publica, mas incitou um posicionamento dos
politicos diante dos fatos, o jornalismo regional reproduziu uma defesa partiddria da sua
proprietdria, anulando as possibilidades (parciais) de acesso a informacao daqueles que
nio disponibilizam de outros canais para contextualizar os fatos. A persisténcia de
formas antidemocréticas como o coronelismo eletronico estd diretamente relacionada a
conivéncia politica, econdmica do controle da informagcdo no jogo politico —
acentuadamente no regional. H4 vérios jornalismos praticados no mesmo territorio que
precisam sintonizar valores como ética e responsabilidade para contribuir com a
transformacao social e a consolidacdo da democracia brasileira.

Partindo especificamente para os objetos aqui trabalhados, O Globo e O Estado
do Maranhdo, observa-se que o jornal local faz uso de noticias nacionais para desfocar a
crise da sua proprietdria, principalmente matérias que faziam referéncia ao cendrio
politico vivenciado pelo PFL; Ja o periddico carioca, atento a credibilidade esperada no
investimento de seus anunciantes, buscou noticiar os fatos, cotidianamente, nas piginas
de politica. Conclui-se que o jornalismo, seja nacional ou local, estd permeado por
interesses que influenciam diretamente o teor das informagdes transformadas em
noticias. E que a relacdo entre a grande e pequena imprensa vem sendo simplificada, de
forma a minimizar os impactos dos diferentes jornalismos brasileiros.

A existéncia de relacOes entre “Maranhdo (Sarney) e Marinhos” na conjuntura
politica nacional reforca a necessidade de questionar a vigéncia destes modos
ultrapassados, bem como da manipulagdo da comunicacdo em detrimento do direito
constitucional a informacdo. A parceria entre estes sistemas e a grande midia estimula a
perenidade da lucrativa relagdo entre o publico e o privado, nas esferas regionais e

nacionais de poder (politico e econdmico).
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