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GRUPO DE TRABALHO — Marketing e imagem piiblica politica

1 - Politica e midia: relacao simbiética

H4 séculos os meios de comunicagdo de massa tém estreita relacdo com a politica:
desde a imprensa a servigo do Estado absolutista de Luis XIV no século XVII, passando pela
imprensa como fator determinante para a formagao da esfera publica burguesa no século
XVIII (HABERMAS, 1984; GOMES, 2004), e chegando-se a midia tdo presente no cotidiano
politico dos séculos XX e XXI, é indiscutivel que ndo se pode mais compreender a politica
sem a inclusdo de discussdes sobre suas relacdes com a comunicacdo de massa.

O fato de que a maior parte das informagdes sobre o mundo é recebida, pelo cidadao
comum, por meio da midia j4 indica a importancia desse processo de mediacdo. Na politica
isso também é cada vez mais verdadeiro: as estratégias de construcdo de imagem dos
candidatos, bem como as repercussdes de seus discursos, sdo publicizadas preferencialmente
pelos meios de comunicagdo — televisao, radio, impressos, internet.

Quantas pessoas conversaram com os candidatos a algum cargo politico — como o de
presidente, por exemplo — antes de votar? Quantas pessoas ouviram diretamente os discursos
dos candidatos em comicios? Quantos, por sua vez, tiveram acesso a esses debates apenas por
meio da televisdo? Certamente um niimero infinitamente maior.

Gomes diz que, agora, € a légica mididtica que controla a esfera da visibilidade

publica. Vaclav Havel, em cita¢ao de Fallows, contextualiza a questao:



Fico sempre impressionado quando verifico o quanto estou a mercé dos diretores e
editores de televisdo; o quanto a minha imagem publica depende muito mais deles
do que de mim mesmo. Sei de politicos que aprenderam a se ver exatamente como
sdo vistos pelo olho da cimera. A televisdo, de uma certa forma, parece ter se
apropriado das suas personalidades para transforma-las em algo como sombras
televisivas deles mesmos. Eu, as vezes, me pergunto se eles tomam cuidado para
dormir de um jeito que pareca bem na telinha. (FALLOWS apud GOMES, 2004, p.
66)

Levando em conta a realidade do cendrio eleitoral contemporaneo, Leal (2002) defende
haver o que se pode chamar de uma nova ambiéncia eleitoral, marcada pela tendéncia a
personalizacdo das campanhas, pela visao de que o eleitor mediano ndo tem especial interesse
ou acumulo informativo sobre politica, e pela constatacdo de que os discursos das campanhas
ndo sdo as Unicas varidveis relevantes — seria preciso levar em conta a constru¢do das imagens
previamente dadas, a longo prazo, pela midia.

Sem divida, a preocupacdo de Leal sobre como os eleitores “apreendem, processam e
utilizam as informagdes que recebem no correr de uma campanha” (LEAL, 2002, p. 1) é
fundamental para compreender a questdo. Para Leal, hd um conjunto de processos que
estimularam a americanizacdo das disputas eleitorais ao redor do planeta, os quais sumariza em
elementos como a crescente importancia do candidato, a racionalidade auto-centrada do eleitor
mediano e o impacto relativo da campanha (sendo que estas varidveis podem ser mais ou menos
intensas, a depender dos incentivos institucionais dados pelos distintos sistemas eleitorais).

Nesse contexto, os meios de comunicacdo tornam-se fortes instrumentos para a
construcdo das imagens dos candidatos, ganhando espaco o marketing politico. Roger-Gérard
Schwartzenberg (1977) afirma que a personalizacio do poder acabou favorecida pelo
denominou de poh’tica—espetéculo.l

E importante ressaltar que essa forma de se fazer politica é resultado de diversos fatores,

que incluem o desenvolvimento dos meios de comunica¢do: modificaram-se os modos de

! Politica-espetdculo “é a superestrutura da sociedade, é o préprio Estado que se transforma em empresa teatral, em
Estado-espeticulo. De uma forma sistemadtica e organizada. Para melhor divertir e iludir o ptiblico de cidaddos. Para
melhor distrair e desviar. E mais facilmente transformar a esfera politica em cena lddica, em teatro de ilusdao”
(SCHWARTZENBERG, 1977, p. 9 apud GROHMANN; FERREIRA, 2009, p. 3).



interacdo social, houve mudangas na estrutura social e na economia, dentre outras. Um processo
eleitoral configurado, entre outros fatores, por uma personalizacdo mais intensa das campanhas,
estd intimamente relacionado a presenca da midia de massa como lugar preferencial onde se
travam as disputas eleitorais contemporaneas.

Como relembra Gomes (2004), é cada vez mais consensual que parte considerdvel da
disputa politica tenha sido convertida em luta pela imposicdo da imagem publica dos atores
politicos — bem como em competi¢do pela produgdo da percepcao publica dos interesses e das
pretensdes que se apresentam na cena politica (GOMES, 2004, p. 239).

Nessa nova arena politica constituida pelos meios de comunicacdo de massa, 0s
conflitos seriam resolvidos — ou intensificados —, a sociedade seria organizada e/ou mobilizada,
a opinido publica seria tranquilizada ou excitada, credibilidades sdo conquistadas ou perdidas.
(GOMES, 2004, p. 240) por meio do aparato mididtico. A imagem publica’ seria formada com
grande contribui¢ao da midia de massa, visto que ela propicia na contemporaneidade o alcance
necessdrio para uma corrida eleitoral majoritaria.

O terceiro ponto levantado na teorizacdo sobre a nova ambiéncia eleitoral é o impacto
das campanhas enquanto fendmenos em mutac¢do nas democracias contemporaneas. Leal (2002)
traz para o debate a tese de Thomas Holbrook (1996) de que existe um “ponto de equilibrio
entre as forcas politicas na disputa” e de que “a campanha, em esséncia, serve para ajustar
eventuais disparidades, ajudando o resultado a direcionar-se a este ponto de equilibrio

predeterminado por fatores exdgenos” (LEAL, 2002, p. 4). Uma comunicacio politica eficiente

% O conceito de imagem piiblica para Wilson Gomes é resumido pelo autor na seguinte passagem de seu livro
“Transformacdes da politica na era da comunicacio de massa”: “A imagem piiblica ndo é um tipo de imagem em
sentido proprio, nem guarda qualquer relacdo com a imagem pldstica ou configuracdo visual exceto por
analogia com o fato da representagcdo”. (2004, p. 246) (grifo no original) Para Gomes, a imagem publica é
formada enquanto uma “entidade conceitual, decisivamente apoiada e construida sobre mecanismos enunciativos
linguisticos.” (2004, p. 242) Portanto, a analogia que se pode fazer entre imagem publica e o termo imagem
(enquanto plasticidade) ¢ uma importante propriedade de seu significado: “a capacidade de representar algo, de
fazer algo presente (aos olhos, em um caso, a mente, em outro)”. (2004, p. 246). O autor pondera que reservar o
termo imagem publica para um fato cognitivo/conceitual, ndo implica que atributos visuais nio caracterizem ou
simbolizem um ator politico. Mas esses atributos — como o bigode de Sarney, o topete de Itamar Franco, a barba
de Fidel - ndo fazem parte da imagem publica, mas sim da iconografia publica desses personagens.



seria “aquela que ajuda os eleitores a identificarem os candidatos ou partidos como agentes
efetivamente capazes de oferecerem respostas para os problemas que realmente os preocupam”
(LEAL, 2002, p.4).

Todas essas varidveis confluiram para minar também a crenga na existéncia de um
cidaddo civico, conscio de suas responsabilidades frente ao bem comum, para o qual ele
contribui desinteressadamente (LEAL, 2002, p. 3). Segundo Popkin (1991 apud LEAL, 2002), a
racionalidade do eleitor médio é profundamente auto-centrada e econdmica — ele busca atalhos
para a tomada de decisdo. Como buscar informagdes ¢ um processo que apresenta custos, que

ndo sdo viaveis frente a auséncia de estimulos e incentivos, o

eleitor ndo tem incentivos em buscar informacdes politicas, os dados com os quais ele
trabalha sdo subprodutos de informacdes advindas de outras atividades — pessoais ou
econdmicas, por exemplo. As informagdes que se usa para o célculo politico sdo
indiretas e decorrem de impressdes geradas em outros campos da vida cotidiana.
(LEAL, 2002, p. 3)

A midia emerge, portanto, como importante agente indutor — e, a0 mesmo tempo,
reflexo - dessa nova ambiéncia, servindo para a supervalorizac¢do da figura do candidato, para o
fornecimento dos atalhos informativos que facilitem a decisdo do eleitor e para a construgao de
novas estratégias de conexao eleitoral e de comunicag¢ao (LEAL, 2002, p. 5).

No mesmo rumo, Alessandra Aldé propde um entendimento “dos meios de
comunicagdo, especialmente da televisdo, como quadros de referéncia dos mais relevantes no
fornecimento de explicagdes para a politica” (ALDE, 2002, p. 24). O processo de construcio
de atitudes e entendimentos politicos, conforme Aldé, também se processa
comunicacionalmente e a partir de uma natureza discursiva (2002, p. 15).

A pesquisadora se utiliza do conceito de Gitlin de enquadramentos, e sustenta a
capacidade da midia de formar padrdes consistentes de cognicdo, interpretacdo e
apresentacdo, de selecdo, énfase e exclusdo (GITLIN, 1980, p. 7 apud ALDE, 2002, p. 23),
através dos quais os manipuladores de simbolos organizam rotineiramente o discurso. Aldé

continua:



Isso ndo quer dizer que a via seja de mdo lnica; a midia ndo opera no vazio, e as
narrativas que produz sido resultado de sua interacio com 0s eventos € seus
protagonistas — sua matéria-prima —, além de uma série de expectativas com relagdo
a audiéncia, cuja fidelidade é vital para os meios de comunicacido de massa e que
convive com outros enquadramentos, oriundos de outras fontes. No estabelecimento
dessa sintonia com a audiéncia, a televisdo muitas vezes reproduz e reforca
elementos dominantes de cada cultura, num circulo de que ¢ dificil determinar o
ponto de partida, e que se retroalimenta de forma dindmica. (ALDE, 2002, p. 23)

O debate tedrico sobre a comunicacdo ja se libertou, portanto, do reducionismo das
hipéteses hipodérmicas, que apresentavam o ser humano como sujeito passivo diante das
mensagens mididticas, quando repetidas vezes suficientes. Libertou-se também das ideias de
que a imprensa nada interfere na esfera social.

Portanto, negando-se as repostas hipermididticas e hipomididticas, o desafio &
ponderar qual € a real influéncia social da midia, levando-se em conta as contextualiza¢des
histéricas. E nosso tempo € repleto de casos ilustrativos de que os meios de comunicacao
configuram um espaco fundamental para compreender diversas questdes — entre elas o
processo de formacgao das identidades politicas — e, portanto, dos processos de identificacao
(mediados pela comunica¢do de massa) estabelecidos entre os atores politicos e os eleitores.

Afinal, como fendmeno da construcao das identidades politicas deve ser entendido em
um mundo cada vez mais mediado, em um mundo muitas vezes apenas conhecido pelo olhar
dos meios de comunicagao de massa? Para discutir a questao, hd uma fértil arena de discussao
num processo eleitoral recente: as elei¢des presidenciais norte-americanas de 2008.

Um momento impar em que um homem negro (filho de uma mulher branca do Kansas
e de um negro do Quénia, e que morou quatro anos num pais de maioria mugulmana, a
Indonésia) venceu a disputa interna do Partido Democrata e, depois, as elei¢des — e o fez com
uma base discursiva completamente nova para um candidato oriundo da comunidade
afroamericana.

O presente artigo busca avaliar quais foram as articulacdes identitarias projetadas por

Obama, apontando como elas se relacionam (ou nao) com as tradicionais identidades das



liderangas politicas negras, como Jesse Jackson, por exemplo. Para tanto, contudo, é preciso
antes conceituar identidades e debater os mecanismos pelos quais reconfiguragdes identitarias

se ddo na vida contemporanea.

2 — Identidades como construcoes narrativas

O conceito de identidade ha muito estd incorporado ao senso comum a partir de uma
chave de leitura que apresenta o fenomeno identitdrio como natural, essencial, permanente e
supostamente 6bvio — afinal, nessa abordagem tradicional, identidade € aquilo que se €, e
todos seriam algo, naturalmente.

Mas, contemporaneamente, as Ciéncias Sociais vém rediscutindo o conceito a partir de
uma perspectiva ndo essencialista e nao naturalizadora. Stuart Hall, um dos préceres dos
Estudos Culturais, defende que as “velhas identidades, que por tanto tempo estabilizaram o
mundo social, estdo em declinio, fazendo surgir novas identidades e fragmentando o
individuo moderno, até aqui visto como um sujeito unificado” (HALL, 2000, p. 7).

Hall completa: “Se sentimos que temos uma identidade unificada desde o nascimento
até a morte € apenas porque construimos uma cdmoda estdria sobre nds mesmos ou uma
confortadora 'narrativa do eu'. A identidade plenamente unificada, completa, segura e coerente
¢ uma fantasia” (HALL, 2000, p. 13).

Momento algum foi mais desafiador para as identidades tradicionais (de classe, étnicas
etc) do que a contemporaneidade. O sujeito pés-moderno explicita melhor que qualquer outro
os paradoxos identitarios. Hall distingue, no pensamento social dos ultimos séculos, trés
distintos conceitos de identidade: o sujeito do iluminismo, o sujeito socioldgico e o sujeito
pos-moderno.

A defini¢do do sujeito do iluminismo estava baseada na suposicdo de um individuo
centrado, unificado, dotado das capacidades de razdo, de consciéncia e de acdo, cujo “centro”

consistia num nucleo interior, que emergia com o nascimento e a partir dai se desenvolvia,



mas permanecendo essencialmente o mesmo (HALL, 2000, p. 10 e 11).

O sujeito sociolégico refletiu a transformac¢do do préprio mundo e sua crescente
complexidade. Hall diz que esse nicleo interior ndo era mais considerado auto-suficiente e
autdbnomo, mas estava em constante transformacdo e era determinado pelo relacionamento
com o outro. “De acordo com essa visdo, que se tornou a concepg¢ao socioldgica cldssica da
questao, a identidade € formada na 'interacao' entre o eu e a sociedade” (HALL, 2000, p. 11).

E nessa interacio que, a0 mesmo tempo em que sujeito se projeta nessas identidades
culturais, ele internaliza os significados e valores que estdo fora, tornando-os parte de si. Hall
afirma que a identidade, nessa acepg¢ao, costura o sujeito a estrutura, tornando-os unificados e
previsiveis.

Portanto, se essa estrutura se transforma intensamente, o sujeito a ela costurado pela
identidade entra em crise. No sujeito pds-moderno, convivem nao duas ou trés identidades,
mas uma miriade delas, contraditérias e fragmentarias. Conforme Hall, uma “celebracdo do
movel” (2000, p.13). Ha diferentes identidades, assumidas ndo mais biologicamente, mas
historicamente. “Dentro de ndés hd identidades contraditérias, empurrando em diferentes
direcdes, de tal modo que nossas identificacdes estdo sendo continuamente deslocadas”
(HALL, p. 13, 2000).

Por que a identidade na pds-modernidade é tdo fragmentada? Por que tamanha
diferenca entre o sujeito pés-moderno e o sujeito cartesiano ou socioldgico? Assim como a
sociedade se transformou, as identidades se modificaram. Conforme famosa frase de Marx,
vivemos em sociedades em que “o sélido se desmancha no ar” (MARX e ENGELS, 2002, p.
223).

Logo, estariamos hoje diante de ‘“sociedades de mudanga constante, rdpida e
permanente” (HALL, p. 14, 2000). Citando Giddens, Hall afirma que os “modos de vida

colocados em agdo pela modernidade nos livraram, de uma forma bastante inédita, de todos os



tipos tradicionais de ordem social” (GIDDENS apud HALL, 2000, p. 16).

Identidade, nessa chave de leitura, é construcao discursiva: ndo tem apoio bioldgico,
ndo tem esséncia inerente, € fragmentdria e, sobretudo, ndo reside sozinha no sujeito.
Identidades multifacetadas se confundem no sujeito pds-moderno, anulando-se e
balanceando-se a depender de numerosos fatores. Mas certamente as narrativas que sujeitos
constroem sobre si mesmos constituem a face mais visivel desses arranjos.

Nesse sentido, outra tradicdo sociolégica — o Interacionismo Simbodlico — tem
contribuicdo importante a oferecer a reflexdo sobre identidades. Peter Berger e Thomas
Luckmann (2007) sustentam que, na experiéncia da vida cotidiana, o ser humano partilha sua
existéncia com os demais a sua volta, num processo de interacdes sociais (e, portanto, de
interacdes comunicativas mediadas pela linguagem) que € fundamental para a producdo de
sentidos e de auto-sentidos. A socializacdo ocorre por meio da dialética interioriza¢ao-
exteriorizagao:

A formacdo da consciéncia do outro generalizado marca uma fase decisiva na
socializacdo. Implica a interiorizacdo da sociedade enquanto tal e da realidade
objetiva nela estabelecida e, a0 mesmo tempo, o estabelecimento subjetivo de uma
identidade continua e coerente. A sociedade, a identidade e a realidade cristalizam
subjetivamente no mesmo processo de interiorizacdo. (BERGER e LUCKMANN,
1985, p. 179)

Segundo Berger e Luckmann, o que chamamos de realidade ndo pode ser dissociado
dos processos de socializacdo primdria (experimentada na infancia) ou secunddria
(interiorizacdo, pelo individuo j socializado, de valores de submundos institucionais). E a
partir das interacdes a que somos submetidos ao longo da vida, de nossas relacdes
comunicativas com os outros e da constituicdo de um certo universo simbdlico que
percebemos a realidade a partir de determinados enquadramentos especificos e criamos um
significado para o0 mundo — e para nés mesmos.

A mesma sociologia do conhecimento que questiona por que determinada realidade se

torna tangivel em tal ou qual sociedade perguntaria: sendo construida no discurso sobre o que



somos, por que estd a identidade descentrada e hibridizada? Esse, que seria o olhar da
sociologia do conhecimento, pode ser agregado a outro, que seria o do comunicélogo, a
refletir: como as midias de massa influenciam o processo de construcdo identitdria na pos-
modernidade ou que papéis cumprem os meios de comunica¢ao?

Se Stuart Hall defende que a identidade configura-se como uma constru¢ao simbélico-
discursiva, e se agregarmos isso a tese de Berger e Luckmann (de que a ‘“realidade” ¢
construida socialmente), dai ndo decorre uma negacdo de critérios objetivos ou da
tangenciabilidade do mundo: raca, por exemplo, estd baseada em alguns critérios objetivos,
mas nao deixa de ser uma categoria discursiva; género estd baseado em critérios também
objetivos, mas por sua vez também € uma categoria que se forja no discurso.

Outros autores também vinculados a tradi¢do tedrica do Interacionismo Simbdlico,
como Goffman (1974; 1999), aprofundam o debate sobre os enquadramentos, entendidos
como modelos de interpretacdo e selecdo que definem énfases e exclusdes utilizadas para
organizar o discurso.

Este conceito foi apropriado pelos estudos da drea de comunicagdo. Como ressalta
Todd Gitlin (1980), o enquadramento de midia € crucial para o entendimento de como se da o
processo de produgdo do discurso jornalistico, no qual certos enfoques sdo privilegiados em
detrimento de outros — e certamente isso tem reflexos nos modos como identidades e
alteridades s@o projetadas pelos meios de comunicagao.

Numerosas outras matrizes tedricas sugerem também que os individuos estruturam
suas identidades a partir dos valores culturais e dos artefatos simbdlicos disponiveis naquele
determinado lugar e naquele determinado tempo. Correntes as mais diversificadas (vide os
multiplos olhares antropoldgicos e socioldgicos que apontam as identidades como fendmenos
discursivos, mais do que como fatos naturais ou essenciais) convergem para uma &nfase na

questao identitdria como processo de reconhecimento reflexivo e comunicativo.



10

Mas se identidades sdo narrativas e discursos, como elas operam numa era de
profunda midiatizacdo? Nao € possivel avaliar a extensao dessas mudancas identitarias sem a
inclusdo de uma varidvel central na vida social contemporanea: os meios de comunicagao de
massa. Seu alcance e sua cotidianidade transformam-nos, inevitavelmente, num elemento cuja
compreensao joga luzes sobre outras dimensdes.

Noutras palavras, nao se pode avaliar como se formam, se solidificam e se
transformam as identidades — inclusive as politicas — sem que se leve em conta o fato de que a
midia é uma das principais instancias mediadoras a oferecer discursos sobre o que seria a
realidade (e sobre as supostas realidades de quem somos nds e de quem sao os outros). O caso
dos mecanismos de identificag@o politica € paradigmatico da questdo. A andlise da construcao
de uma identidade politica afroamericana — e de seus reflexos eleitorais —, consequentemente,

precisa ser considerada a partir dessa perspectiva.

3 - A questio racial e a politica nos EUA: o caminho entre Emmett Till e Jesse Jackson

(@

O tema do racismo € perene na histéria politica norte-americana. Tal questao
fundamental para um estudo que se propde a entender a representacdo da negritude e a
questdo identitaria por trds do processo que levou, pela primeira vez na histéria norte-
americana, um homem negro a se tornar o que os americanos chamam de Commander-In-

Chief.

De acordo com estimativas de julho de 2007, a divisdo étnica nos Estados Unidos
configurava 79.96% da populacdo como branca, 12.85% como negra e 4.43% como asidtica.’
No que concerne a filiacdo religiosa, o mesmo banco de dados identifica no pais uma

presenca majoritaria de protestantes (51.3%), contra 23.9% de catdlicos € uma minoria de

3 Os outros 2.76% encontravam-se divididos entre amerindios, nativos do Alaska, do Havai ou de outra ilha do
Pacifico, e aqueles pertencentes a duas ou mais ragas.
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judeus, budistas, muculmanos etc.! Interessante notar que, levando-se em conta apenas os que
professam alguma religido (84%), a porcentagem de protestantes chega a 61% (THE WORLD
FACTBOOK, 2009).

Andrew Hacker cunhou o termo WASP ainda em 1957, em um artigo intitulado
Liberal Democracy and Social Control e publicado na prestigiosa American Political Science
Review. O acronimo, considerado um etnénimo cultural e sociolégico, € utilizado como a
forma abreviada de White Anglo-Saxon Protestant (Branco Anglo-Saxdo e Protestante). O
uso do termo foi consolidado no trabalho de Edward Digby Baltzell, The Protestant
establishment: aristocracy & caste in America, de 1964.°

Embora o racismo seja hoje menos visivel e explicitado no cendrio estadunidense do
que quando se cunhou a expressao WASP, dai ndo decorre que a sociedade americana
aprendeu a desconsiderar a raca em sua vivéncia cotidiana: os Estados Unidos continuam, em
regra geral, uma sociedade com uma hegemonia politica e econdmica marcadamente WASP.

Nao por menos, entre o inicio da campanha de Obama, ja nas primdrias, e o fim da
contagem de votos, muito se discutiu o “Efeito Bradley” — famoso entre estudiosos de
pesquisas de opinido — e suas consequéncias para o pleito de 2008. Ainda em 2007, um més
ap6s Obama anunciar sua candidatura a presidéncia, a jornalista Jane Elder j4 questionava:
“Acaso o Efeito Bradley serd também conhecido como o Efeito Obama?” % (ELDER, 2009,
tradugdo nossa).

O que, afinal, postula o “Efeito Bradley” — também conhecido por “Efeito Wilder” ou

“Efeito Dinkins”? Bradley, Wilder e Dinkins ndo batizam esse efeito por conta de uma

* Protestantes 51.3%, Catélicos Apostdlicos Romanos 23.9%, Mdérmons 1.7%, outros cristdos
1.6%, Judeus 1.7%, Budistas 0.7%, Muculmanos 0.6%, outros ou ndo especificados 2.5%, ndo
filiados 12.1%, nenhuma 4% (estimativas para 2007)

> Baltzell (1964) faz uso do termo por 3 vezes em seu livro, nas paginas 9, 74 e 83. Hacker, no artigo
inaugurador do uso académico do termo WASP, utiliza-se do acrénimo apenas uma vez, a pagina 1011, e lanca
mao do neologismo “waspshness”, no mesmo paragrafo.

6 will it [Efeito Bradley] also be known as the Obama effect?”
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decisao aleatdria; eles compartilham um histérico eleitoral no qual, repetidas vezes, certo
perfil de candidato alcanca uma votagdo inferior nas urnas aquela capturada pelas pesquisas
de opiniao. Em relacdo a Barack Obama, as consideracdes foram variadas: havia os que
acreditavam em uma recorréncia do Efeito Bradley também em relacdo a sua campanha e
havia os que defendiam uma tese oposta.

Em resumo, € possivel sumarizar a relagdo raga-politica dos EUA em algumas
dimensdes: ha historicamente uma problemaética relagdo entre brancos e negros, que remonta
a colonizagdo; existe uma presenga majoritdria branca, configurando o que tem sido chamado
de uma elite WASP (branca, anglo-saxdnica e protestante); e campanhas de candidatos de
grupos minoritarios quase sempre enfrentaram problemas (vide o efeito Bradley).

H4, certamente, outras varidveis relevantes a serem consideradas para que se
compreendam os desafios enfrentados por Obama em 2008 — por exemplo, o sistema eleitoral
americano e o contexto politico-econdmico-social do pais durante a campanha. Mas a questao
que aqui se pretende discutir é mais especifica: qual foi a estratégia discursiva de Obama
(projetada na e para a midia) sobre a questdo racial?

Mais precisamente, em perspectiva comparada aquela desenvolvida por outras
liderancas negras que o antecederam, como Obama se posicionou do ponto de vista
identitdrio? Logo, antes de analisar a trajetéria do atual presidente dos EUA, € preciso
apontar as €nfases discursivas utilizadas por importantes nomes afrodescendentes da politica
americana, como Jesse Jackson — um dos mais proeminentes nomes da luta pelos direitos
civis.

A dura batalha para garantir direitos de cidadania aos negros teve alguns momentos
cruciais. Em 24 de agosto de 1955, Emmett Louis Till assoviou para uma mulher branca. Ele,
um garoto negro de 14 anos, visitava familiares no condado de Leflore, no Mississipi. Ela, a

esposa do proprietirio de uma loja da cidade, a Bryant Grocery & Meat Market, havia
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acabado de deixar a loja do marido. Conforme narra o relatério do FBI (ESTADOS UNIDOS,
2009), Till foi rapidamente levado para casa por seus parentes, que compreenderam a
gravidade da situag@o no contexto de um Mississipi segregado.

O assobio de Till’, sem que ninguém o soubesse, entrava para a histéria como a causa
imediata primeira do moderno movimento pelos direitos civis nos Estados Unidos. No tltimo
dia do mesmo agosto, um corpo sem roupas foi encontrado boiando e um trecho do rio
Tallahatchie: “vi dois joelhos e pés” ®, disse Robert Hodges a policia (ESTADOS UNIDOS,
2009, p.69 — traducdo nossa). No corpo, retirado da dgua pelas pernas, era visivel uma grave
pancada na cabeca; ao pescoco, preso com arame farpado, um instrumento de ferro com mais
de 30 quilos.

Os assassinos, conforme confissdo feita ao reporter da revista Look, William Bradford
Huie, foram J.W. Milam e Roy Bryant’; ap6s o julgamento, ambos se livraram de qualquer
condenacdo pelo crime, conforme decisdo do Grand Jury — composto somente por homens
brancos (ESTADOS UNIDOS, 2009, p. 7).

Ao ver o corpo desfigurado, a mde de Emmett insistiu que ele fosse velado com o
esquife aberto: “Eu queria que o mundo visse o que fez com o meu bebé” 10 disse a época a
mae de Till, Mamie Till Bradley (LADNER, 2009 — tradu¢@o nossa). Ainda hoje“, muitos se
lembram da capa da revista Jet Magazine, que trouxe uma foto do corpo de Emmett,
irreconhecivel (LADNER, 2009).

Nao apenas Ladner se impressionou com a imagem do garoto de 14 anos, vitima do

ddio contra negros. Rosa Parks, trés meses apds o corpo de Till ser encontrado, recusou-se a

7 Na musica popular brasileira Emmett Till também deixou marca. Impressionados com a ocorréncia, Vinicius de
Moraes e Toquinho compuseram e gravaram ‘“Blues para Emmett”, no dlbum “Toquinho e Vinicius”, de 1971.
$«__.seen two knees and feet”

? Roy Bryant era marido de Carolyn Bryant e J.W. Milam era meio-irmdo de Roy. (ESTADOS UNIDOS, 2009)
19T wanted the world to see what they did to my baby."

" Joyce Ladner, escritora do livro The Ties that Bind: African American Values, disse em um coléquio: “[...] all
of us remembered the photograph of Emmett Till's face, lying in the coffin, on the cover of Jet Magazine.”
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ceder seu lugar no 6nibus a um homem branco. Imersa em leis segregacionistas, a capital do
estado do Alabama, Montgomery, além de obrigar negros a cederem lugares nos 6nibus aos
brancos, também os fazia entrar pela porta traseira, apds pagarem a passagem ao motorista
(DOVE, 2009, p. 1).

A atitude de Parks iniciou um amplo processo de luta pelos direitos civis dos negros,
tanto no campo juridico, quanto no ambito de mobiliza¢des sociais. Apds presa, foi a
julgamento sob os holofotes, proporcionando visibilidade para a discussdo sobre as leis
segregacionistas de Montgomery, do Alabama e mesmo dos Estados Unidos (DOVE, 2009, p.
2).

Diversas liderancas negras ganharam importancia nacional e internacional por conta
do movimento pelos direitos civis. O reverendo Martin Luther King Jr., recém chegado a
Montgomery e pastor da Dexter Avenue Baptist Church, foi um dos principais nomes da
revolucdo que se comegava a impingir nos costumes e na legislacdo norte-americanos
(DOVE, 2009, p. 3).

Além do reverendo King, todas as principais liderancas negras da segunda metade do
século XX envolveram-se diretamente com o movimento dos direitos civis. Entre elas, trés
politicos negros chegaram a concorrer a uma vaga de candidato a presidente pelo partido
democrata: Shirley Chisholm, Al Sharpton e Jesse L. Jackson.

Anita Shirley Chisholm foi a primeira mulher negra eleita para o Congresso
Americano, pelo 12° Distrito de Nova lorque, em 1969. Reeleita por seis vezes, atuou por sete
mandatos de dois anos, encerrando voluntariamente sua trajetoria como Representative.'* Em
1972, Chisholm tornou-se o primeiro negro a construir uma campanha nacional para as
primdrias do partido Democrata, obtendo 5,04% dos votos — ou 152 delegados (OUR

CAMPAINGS, 2009).

2 Mais informagdes podem ser encontradas no sife do congresso  norte-americano:
http://bioguide.congress.gov/scripts/biodisplay.pl?index=C000371
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Outro nome importante € o do Reverendo Al Sharpton - ou The Rev, de acordo com
fas —, um ativista pelos direitos civis nos Estados Unidos de vertente progressista: defensor do
estudo cientifico com células tronco, do casamento gay, do controle de armas; contrdrio a
pena de morte e a privatizacdo da previdéncia social, Sharpton tornou-se um lider popular em
todo territério norte americano.

De uma geracao posterior a Jesse Jackson e a Shirley Chisholm, Sharpton foi precoce
no ativismo: aos 13 anos fundou o National Youth Movement e iniciou a mobiliza¢do dos
jovens negros de Nova lorque.”> Em 2003, quando concorreu a uma vaga de candidato
democrata a presidéncia dos Estados Unidos, recebeu 380.865 votos certificados, totalizando
apenas 2,34%, e ndo recebeu votos de delegados na convencdo Democrata (OUR
CAMPAINGS, 2009).

A década de 80, entre Shirley Chisholm e Al Sharpton, foram os anos do Reverendo
Jesse L. Jackson. Outra importante lideranca negra que emergiu no movimento pelos direitos
civis, concorreu por duas vezes na convengao partiddria que indica o candidato democrata ao
cargo maximo do executivo norte-americano.

Em 1984, com uma campanha mais bem sucedida que a de qualquer outro colored
candidate na histéria norte-americana até entdo, o Reverendo recebeu o apoio de 466
delegados (12%), ficando em terceiro lugar.

A segunda tentativa, quatro anos depois, demonstrou um aumento da popularidade de
Jesse Jackson, que polarizou o resultado da convencdo com o Governador Michael Dukakis.
Entretanto, a melhora de sua performance ndo foi suficiente para tornd-lo o escolhido
democrata para concorrer a eleicio que viria no ano seguinte, € que acabou substituindo o
republicano Ronald Reagan pelo também republicano George H. W. Bush. Jesse Jackson

obteve, no entanto, 1.219 votos (29,70%), um ndmero significativamente maior que em sua

'3 Uma pequena biografia pode ser encontrada em http://www.foxnews.com/story/0,2933,75751,00.html.
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primeira tentativa (466) — e também superior aquele obtido por Shirley Chisholm em 1972
(OUR CAMPAINGS, 2009).

Jesse ainda hoje € um lider popular e polémico. A revista EBONY, em uma entrevista
realizada em 1981, chegava a considerd-lo o mais popular e o mais controverso dos lideres

americanos pelos direitos civis. E € assim que ele sugeriu que preferia ser lembrado:

REV. JACKSON: A questdo é o contexto do rétulo [lideranca negra]. A palavra
“negra” ndo € usada pela midia para descrever minha cor: ela é auto-evidente. Nesse
contexto, o termo “negra” € utilizado para definir o dominio de minha lideranga, a
qual eles querem limitar. Brancos querem que nés lideremos o gueto, enquanto eles
lideram o mundo. Eu argumento que sou um lider dos direitos humanos e da moral,
a quem ndo deveria ser negada a oportunidade de liderar quem quer que se interesse
em seguir minhas ideias, e que estas deveriam ser julgadas dentro do universo de
ideias. (MASSAQUOI, 1981, P. 162 — tradugdo nossa) *

Apesar da tentativa de ir além da raca (tanto no discurso quanto na pratica), Jackson se
sittou numa posicdo intermedidria: mesmo empreendendo esforcos em falar a outros
publicos, ancorou sua militancia majoritariamente nas comunidades negras — como indicam
0os votos que recebeu em sua carreira. Tal como pode ser notado no excerto acima, em
determinados momentos ele expressou desconforto em relacio a nomenclatura “lideranca
negra”. Nao apenas nessa ocasido, mas em outras, Jesse travava um enfrentamento com a
identidade racial como discurso prevalecente — mesmo que, paradoxalmente, nela tenha se
ancorado em numerosas circunstancias.

Na prética, a tentativa de Jackson em transcender a questdo racial pode ser sintetizada
na criacdo da National Rainbow Coaliton, que, mais a frente, agrupada ao Operation PUSH,
tornou-se Rainbow/PUSH Coalition”>. A Rainbow Coalition, fundada em 1984, durante as
primadrias do partido Democrata, teve justamente o objetivo de conclamar cidadaos oprimidos

de todas as religides e ragas, a fim de lutarem unidos por direitos civis e mais oportunidades;

'* “REV. JACKSON: The context of the label [black leadership] is the issue. Black is not used by the media to
describe my color: my color is self-evident. In this context, Black is used to define the domain of my leadership,
which they want to limit. Whites want us to lead the guetto while they lead the world. I argue that I am a human
rights and moral leader who should not be denied the opportunity to lead whoever will follow my ideas, and that
my ideas should be judged in the universe of ideas.” (MASSAQUOI, 1981, P. 162)

'> A organizacio ainda estd em funcionamento: http://www.rainbowpush.org/about/revjackson.html.
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um claro esforco de oferecer suporte aos excluidos da Reaganomics’®.

Entretanto, apesar de ser possivel identificar, em varias oportunidades, essa busca pela
identidade de lider americano — em vez de lider do movimento negro americano —, € também
visivel, por outro lado, uma sistemédtica consolida¢do, no discurso e na pratica, justamente
daquela identidade que pareceu incomodar ao Reverendo em alguns momentos.

Em grande parte das vezes, a construcao discursiva de Jesse Jackson € sim direcionada
ao publico negro e as suas demandas. Sua participacao na luta pelos direitos civis dos negros
americanos, sua defesa do direito ao voto e da melhoria das condicdes de vida das familias
negras, bem como sua marcada drea de atuacdo e militdncia'’ no seio do movimento negro,
colaboraram enormemente para marcar uma formacgdo identitiria na qual a categoria
discursiva raga esteve em destaque (HALL, 2000, p. 38).

Jesse Jackson foi acusado, durante a campanha das primdrias de 1988 — bem como
naquela ocorrida quatro anos antes —, de apresentar uma visdo polarizadora e, em certo
sentido, maniqueista, das relacdes sociais: “Os instintos de Jesse Jackson tendem a arcaicas
formulacdes como preto—brancolg, esquerda-direita, colonizadores-oprimidos” (KLEIN, 1988,
p.24 — traducgdo nossa)."’

As expectativas iniciais quanto a uma vitdria de Jesse Jackson nas primdrias de 1988
eram minimas (MCLLWAIN, 2007, p. 66), mas com o decurso da campanha tal possibilidade

chegou a ser ansiosamente aguardada, por alguns, e angustiantemente temida, por outros. Em

' Reaganomics é um portmanteau de origem angléfona, formado a partir da unido das palavras Reagan e
economics. E utilizada para descrever a politica econdmica de livre mercado e estado minimo do governo de
Ronald Reagan.

!7 Mais a frente discutiremos o conceito politica de identidades (HALL, 2000, p. 45).

'® Na lingua inglesa, black-white possui ainda mais ambiguidade do que a que pode ser notada em lingua
portuguesa. Black € utilizado indistintamente para cor (preto) e raca (negro), sugerindo sutilmente que a visdo do
Reverendo € separatista — como a de Malcolm X ou do movimento do Black Separatism — em vez de
congregacionista. Deve-se lembrar que o campo semantico que envolve questdes raciais estava poderosamente
ativado nas mentes e nos cora¢des dos norte-americanos em 1988. Certamente estava entre os topicos mais
discutidos no meio politico durante as primdrias do partido democrata.

' “Jackson’s instincts, however, tend to archaic black-white, left-right, colonist-oppressed formulations”
(KLEIN, 1988, p. 24)
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um tom de aprovacdo do crescimento eleitoral de Jackson, um texto de 1988 da revista
EBONY, a mesma que o havia entrevistado em 81, indicava justamente as ideias inclusivas
personificadas pela Rainbow Coalition, com responsabilidade fundamental na conquista dos
novos votos (RANDOLPH, 1988, p. 160). Mas estes votos ndo foram suficientes.

No complexo tépico envolvendo a primeira candidatura de félego de um homem
negro a presidéncia dos Estados Unidos, ha claras conexdes entre o sucesso de Obama, em
2008, e as frustradas tentativas de Jesse, na década de 80: a primeira provavelmente nao teria
sido possivel sem as experi€ncias que a antecederam.

Shirley Chisholm, em 1971, e Jesse L. Jackson, em 84 e 88, certamente colaboraram
na pavimentacao do idedrio norte-americano para a possibilidade de um negro na presidéncia:
“Nunca pensei que eu veria o dia em que votaria em um homem negro para presidente”, disse
um fazendeiro de meia-idade a EBONY (RANDOLPH, 1988, p. 162 - traducdo nossa), “mas
estou votando em Jesse” *°.

As duas campanhas de Jackson ajudaram a redefinir o contorno da politica norte-
americana, criando “o clima para algum homem negro ou alguma mulher negra ainda por vir
tornar-se presidente [...], e tornando a ‘ideia de um sério candidato negro a presidéncia’ muito
mais aceitavel” (JOYCE apud CLAYTON, 2007, p. 60 — traducdo nossa) o

E possivel verificar — ainda na década de 90 — uma severa polarizacdo racial nas
eleicdes presidenciais nos Estados Unidos. Hoffmann (1996, p. 4) aponta que nas cinco
eleicdes imediatamente anteriores a produgdo de seu artigo, entre 82% e 90% dos negros
votaram, nacionalmente, no candidato democrata. Do outro lado, brancos t€ém preferido o

candidato republicano em todas as eleicdes desde 1976, por margens que vao de 2% (1992) a

29% (1984).

0 “Never thought I'd see th Day I'd vote for one [a Black man] for president, but I'm voting for Jesse”
(RANDOLPH, 1988, p. 162)

! “he made the ‘idea of a serious black presidential candidacy’ much more acceptable [...] He’s creating a
climate for some black man or black woman to come along and be elected President of the country” (JOYCE
apud CLAYTON, 2007, p. 60 — tradugdo nossa).
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Esse padrdo, que se repetiu ao longo da segunda metade do século XX — de Shirley
Chisholm a Jesse Jackson — aparecia ndo apenas em campanhas interpartiddrias, mas também
nas intrapartiddrias. Jesse Jackson, nas jd comentadas primdrias de 1984 e 1988, apesar de sua
tentativa de transcender a questdo racial, manteve esse padrao de preferéncias eleitorais
apontado por Hoffman: Jackson obteve mais de 90% dos votos de democratas negros, mas
dificilmente recebia mais de 10% a 15% do voto de democratas brancos (HOFFMAN, idem).

Entretanto, dado o histérico norte-americano na questdo racial, tal polarizacdo nao
chega a surpreender. Sao conhecidas as péssimas experi€éncias americanas de persegui¢io a
grupos minoritdrios por hate groups®® — Ku Klux Klan, Supremacia Branca, Nacionalismo
Branco e os neofascistas da Alianca Nacional” —, bem como o segregacionismo
institucionalizado dos Dixiecrats, ou Southern Democrats.”*

Do lado Republicano, é paradigmatico o famoso episédio da propaganda veiculada na
campanha Bush/Quayle de 1988, que responsabilizava o oponente Michael Dukakis por
mortes e crimes provocados pela liberacdo de prisioneiros em regimes semi-abertos.
Baseando-se na propaganda oficial, um comité independente langcou uma propaganda similar,
utilizando-se da foto de Willie Horton para ilustracdo.

Horton, um homem negro com uma extensa ficha criminal, era citado na propaganda
como um prisioneiro que cometeu assassinato e estupro. A coordenadora da campanha de
Dukakis comentou: “O simbolismo € muito poderoso... voc€ nido conseguird achar uma
metafora mais forte, intencional ou ndo, para 6dio racial nesse pais do que um homem negro

25
estuprando uma mulher branca...”.

> Em ingles, chama-se de hate groups (grupos de 6dio, em tradugdo literal) as organizacdes baseadas em
promover os hate crimes (crimes de 6dio).

3 Respectivamente: White Supremacy, White Nationalism e National Alliance.

* Dixiecrats eram os membros do States’ Rights Democratic Party, uma faccio surgida dentro do Partido
Democrata em 1948. Os membros eram contra a inclusdo dos civil rights na agenda do Partido Democrata e
defendiam a manuten¢do da segregacao racial.

* http://www.insidepolitics.org/ps111/candidateads.html
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Dukakis e Bush eram ambos representantes da elite WASP, e mesmo assim a questao
racial foi ativada pelo republicano, nos coracdes e mentes dos eleitores, como estratégia de
conquista do voto. Majoritariamente pautado na légica do winner-take-all, o sistema eleitoral
americano exclui do resultado final todos os grupos minoritdrios, todas as opinides nao
hegemonicas, e produz um consenso apenas aparente.

Nesse sentido, qualquer forca nao-majoritaria deixa de ser computada e literalmente
desaparece no computo final. Tal situacdo previne ndo apenas a expressividade eleitoral das
minorias, mas também sua expressividade partidaria. O sistema americano nao é bipartidario
na norma, mas o € na pratica. Qualquer terceiro-partido que participe da disputa eleitoral,
independente de conseguir um respeitdvel apoio popular, verd sua votagdo ser descartada,
enquanto um dos partidos majoritarios leva, em bloco, todos os votos do estado: tudo-ou-
nada.

O candidato independente Ross Perot e sua campanha independente a presidéncia, em
1992, fornecem um exemplo do fendmeno descrito anteriormente. O biliondrio texano
alcancou a incrivel marca de quase 20 milhdes de votos, vindos de todo o pais: foi o0 melhor
desempenho no voto popular de um candidato, que ndo fosse republicano ou democrata,
desde Theodore Roosevelt, em 1916. Entretanto, a despeito de ser a preferéncia de 19% do
eleitorado, a regra do winner-take-all fez com que Perot ndo recebesse um tnico voto no

colégio eleitoral (HOFFMAN, 1996, p. 36).

4 - As primarias democratas e o caso Obama: “too black or not black enough”

No ano de 2008, as primdrias ou caucus ocorreram entre 3 de janeiro e 3 de junho,
quando todos os estados norte-americanos decidiram como alocar os delegados que votaram
na Convencdo Nacional do Partido Democrata, entre 25 e 28 de agosto daquele ano, em
Denver, capital do Colorado (THE GREEN PAPERS, 2008).

No comeco das primdrias, oito candidaturas foram langadas; ao fim do primeiro més,
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quando John Edwards suspendeu sua candidatura, restaram na disputa apenas dois candidatos:
a Senadora por Nova lorque Hillary Clinton e o Senador por Illinois Barack Obama.

O interesse publico pelas prévias se intensificou apds seis candidatos terem se retirado
da corrida — todos homens brancos —, fazendo com que a decisdo sobre qual seria o
presidencidvel democrata pairasse entre um homem negro ou uma mulher branca. Nesse
contexto, as primdrias do Partido Democrata criaram um fendmeno de participagdo popular e
arrecadagdes-recorde de dinheiro para as campanhas.

O duplo ineditismo colaborou de imediato para tornar a decisdo democrata
paradigmatica. O questionamento que se colocava aos eleitores ndo era se votariam em um
negro ou, confortavelmente, manteriam o voto para o homem branco, anglo-saxdo e
protestante; a questdo ia além: de um lado da equag@o, uma mulher branca; do outro, um
homem negro.

Certamente ambos os lados da equagdo levantavam amplas possibilidades de um
questionamento quanto a identificagcdo e adesao eleitoral, decisdo de voto e identidade na pds-
modernidade. Entretanto, concentraremos nossa andlise naquele que veio a tornar-se o
primeiro presidente negro da histéria dos Estados Unidos.

Barack Obama nasceu e foi criado no Havai em 4 de agosto de 1961. Filho de mae
branca do Kansas e de pai negro do Quénia, Obama viveu também no exterior (Indonésia),
por quatro anos. Estudou na Universidade de Columbia e depois na Universidade de Harvard,
um dos mais prestigiados centros de ensino do mundo. Foi o primeiro presidente
afroamericano da Harvard Law Review, uma organizacdo gerida por estudantes da faculdade
de direito de Harvard. Em 2004 tornou-se o terceiro afroamericano a ser eleito para o senado
dos Estados Unidos ap6s a guerra civil americana.

O parédgrafo acima € metalinguistico: a0 mesmo tempo em que informa sobre a vida de

alguém, informa sobre o préprio processo de narrativa identitaria que aqui se discute. Na
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verdade, acaba-se de explicitar a “narrativa do eu” (HALL, 2000) proposta por Obama sobre
si mesmo: o texto reproduz aquilo que aparecia no site oficial da campanha, precedendo o
histérico de suas lutas politicas. Juntamente com duas referéncias a sua origem afroamericana,
ha diversas mencdes a €xitos — e ao ineditismo desses fatos para um homem negro. Essa
mistura de referéncias a sua origem e aos seus sucessos pode ter diversas interpretagdes. Os
sucessos sao sempre acompanhados de frases que demonstram como isso € raro entre seus
iguais: “primeiro afroamericano”, “terceiro” etc.

Um sujeito que ndo acredita na capacidade de afrodescendentes diria que Obama &
diferente. Apesar de negro, tem capacidade de fazer coisas como estudar em Harvard e chegar
ao Senado.

Um afrodescendente diria que Obama prova para toda a nacdo que a raca nao impde
limites e os negros podem fazer tanto quanto os brancos.

Um leitor ndo-preconceituoso admiraria a capacidade de Obama de chegar ao lugar
em que estd agora, conseguindo feitos inéditos em sua trajetdria, como assumir a presidéncia
da organizac¢do estudantil em Harvard.

Hall (2000, p. 19) chama isso de “jogo das identidades”. A mesma construgdo textual
se esforca em agradar leitores auto-referenciados por identidades diferentes: “Uma vez que a
identidade muda de acordo com a forma como o sujeito € interpelado ou representado, a
identificacdo ndo € automdtica, mas pode ser ganhada ou perdida. Ela tornou-se politizada”
(HALL, 2000, p. 21).

Se identidade € representacdo, € construgdo discursiva, os candidatos numa campanha
eleitoral tétm o grande desafio de se apresentar da maneira mais palatdvel ao eleitor (e aos
distintos segmentos do eleitorado). Obama tinha ainda maior desafio no “jogo das
identidades” do que maior parte dos politicos. Em um pais historicamente produtor de elites

politicas brancas, anglo-saxdnicas e protestantes, Obama era um cristdo (de congregacdo
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minoritdria), negro € que morou em pais islamico.

Mas a dificuldade de permanecer em um entre-lugar® ja havia se tornado evidente em
alguns momentos. Comentaristas e personagens famosos da politica americana (como o
Reverendo Jesse Jackson) aproveitaram-se dessa estratégia discursiva para acusar Obama de
ndo agir como negro. Isso ocorreu, por exemplo, apds o caso de uma briga interracial em uma
escola na cidade de Jena, Louisiana, em dezembro de 2006, e da acusacdo de que a justica
teria usado de um rigor acima do usual ao julgar os seis afro-americanos envolvidos. Jesse
Jackson — que depois apoiaria Obama - disse entdo ao repérter S. C. Burris: “Obama esta
agindo como se fosse branco” ¥ (FOX NEWS, 2008, tradugdo nossa).

O diapasdao discursivo de Jackson sugere que ha um modo branco de se agir e,
consequentemente — porque quando digo o que sou, digo também o que ndo sou —, um modo
negro ou um modo latino ou hispanico.

Fryer (FRYER, 2006), pesquisador da Universidade de Harvard, demonstrou em
pesquisa a perversidade que, diversas vezes, o jogo identitirio patrocina. As identidades
minoritdrias pagam um alto preco, segundo Fryer, quando se destacam nas escolas
americanas. O fendmeno que ele chama de acting white (agindo como branco ou
brancamente) postula que alunos de minorias étnicas dos EUA perdem assustadoramente
popularidade quando comecam a ter indices de rendimentos mais altos, enquanto alunos
brancos tém sua popularidade aumentada quanto mais aumentam suas notas.

Fryer cita os estudos de Angela Neal-Barnett, nos quais estudantes indicaram
comportamentos que se enquadrariam na categoria acting white: falar um inglés padrdo, estar
envolvido em uma classe para alunos avangados ou em uma classe por honras, usar roupas da

Gap ou da Abercrombie & Fitch (em vez de Tommy Hilfiger ou FUBU) e usar shorts no

26 Conceito utilizado por Homi Bhabha (2001) para designar a situag@o de sujeitos que se situam nos intersticios
entre identidades fixas

27 “[Obama is] acting like he's a white"
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inverno.

O problema dessa situagao reside no fato que as criticas ao rendimento académico (ou
a outros comportamentos) gera uma pressao social nas minorias para que se fechem em seus
grupos e nao busquem locais de destaque na sociedade. Fryer (2006) sugere ao fim do artigo a
busca de novas identidades: no lugar de um fechamento em torno da prépria identidade, uma
luta pelo rompimento das fronteiras dentro das escolas americanas.

E ai que Obama pareceu, mais do que outras liderancas negras que o antecederam,
defender uma visdo menos estdtica ou monolitica de identidade. No discurso A more perfect
union, proferido logo apds as declaracdes do Reverendo Jeremiah Wright, Barack Obama

comentava sobre acusagdes como a de Jesse Jackson de que ele estaria acting white:

Isso ndo € para dizer que raca ndo tem sido uma questdo na campanha. Em variados
palcos nessa campanha, alguns comentaristas t€m me condenado tanto de “negro
demais” quanto de “ndo negro o bastante”. Nd&s vimos tensdes raciais virem a
superficie durante a semana que antecedeu a primaria da Carolina do Sul. (OBAMA,
2008, traducao nossa)28

Obama reconhecia no discurso — o que demonstrava ser frequente o recebimento desta
critica - a afirmacdo de que ele seria “too black or not black enough” (negro demais ou nao
negro o bastante). Tratava-se de algo relativamente novo na politica norte-americana.
Conforme Hall (2000, p. 45), a tendéncia de reificacdo das identidades tem sido, hd décadas, a
politica preferencial dos movimentos sociais: cada “movimento apelava para a identidade
social de seus sustentadores. Assim, o feminismo apelava as mulheres, a politica sexual aos
gays e lésbicas, as lutas raciais aos negros, o movimento antibelicista aos pacifistas”. E
continua: “Isso constitui o nascimento histérico do que veio a ser conhecido como a politica
de identidade — uma identidade para cada movimento”.

Era isso que alguns setores cobravam entdo de Obama: um candidato negro deve

sustentar uma politica de identidade negra. Mas era desse debate racial que as vezes Obama

“This is not to say that race has not been an issue in the campaign. At various stages in the campaign, some
commentators have deemed me either "too black" or "not black enough." We saw racial tensions bubble to the
surface during the week before the South Carolina primary.”
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tentava escapar, como na resposta que deu a Jesse Jackson, quando acusado de “agir como
branco”: “Jena 6 (forma como eles chamaram o episédio acima descrito dos seis jovens
negros) nio é uma questdo de negros e brancos. E uma questio de certo e errado. NGs
deveriamos nos levantar como uma nag¢do em oposi¢ido a essa € a qualquer injusti¢a™ (FOX
NEWS, 2008, tradu¢do nossa).

Haveria entdo um dilema entre Tradi¢do e Tradu¢ao (HALL, 2000, p. 88) nas escolhas
discursivas de Obama? Se grande parte das liderancas negras praticou uma politica de
identidade, reforcando a ideia (Tradi¢dao) de negritude, estaria Obama construindo uma outra

representacdo para a negritude, mais maledvel, negocidvel e hibridizada (configurando,

portando, como uma Traducao)?

z z

A raca € uma categoria discursiva e ndo uma categoria bioldgica. Isto &, ela é a
categoria organizadora daquelas formas de falar, daqueles sistemas de representagdo
e praticas sociais (discursos) que utilizam um conjunto frouxo, freqiientemente
pouco especifico, de diferencas em termos de caracteristicas fisicas — cor da pele,
textura do cabelo, caracteristicas fisicas e corporais, etc. - como marcas simbdlicas,
a fim de diferenciar socialmente um grupo de outro. (HALL, 2000, p. 63)

Se o conceito de raga ndo tem qualquer validade cientifica (HALL, 2000, p. 62), a
andlise das construcdes discursivas de Obama pode demonstrar como o préprio conceito de
negritude desloca-se no tempo e no espaco. Como a identidade € criada pela diferenga,
produzindo alteridade, o posicionamento discursivo de Obama conduziu o debate para um
terreno mais flexivel e no qual as velhas fronteiras raciais perdiam solidez.

Visao totalmente distinta foi a manifestada por Jeremiah Wright, o guia espiritual de
Obama, que ficou famoso em todas as TVs dos EUA, assim como no YouTube, por conta de
seus acalorados sermdes. As TVs repetiram a exaustdo a prelecdo, comentando cada frase e
fazendo entrevistas ao vivo com todos os possiveis personagens ligados a histdria. O discurso

de Obama citado acima, de 37 minutos, foi uma réplica aos sermdes de Wright.

Em um deles o Reverendo condenava os Estados Unidos pelo 11 de Setembro,

29 “Jena 6 isn't a matter of black and white. It's a matter of right and wrong. We should stand as one nation in
opposition to this and any injustice”
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dizendo que os atentados eram consequéncia da atitude americana em relacdo ao resto do

mundo. Mais a frente ele criticava Hillary Clinton:

Simplesmente veio para mim dentro das ultimas semanas, todos vocés, por que
tantas pessoas estdo odiando Barack Obama. Ele ndo encaixa no modelo. Ele ndo é

2

branco, ele ndo é rico, ele ndo € privilegiado. Hillary se encaixa no modelo.
Europeus se encaixam. Giuliani se encaixa. Homens brancos e ricos se encaixam.
Hillary nunca teve um Taxi passando direto e ndo parando porque sua pele era da cor
errada. (...) Hillary ndo foi um menino negro morando com uma mde solteira,
Obama sim. Barack sabe o que significa ser negro vivendo em um pais e em uma
cultura que € controlada por gente branca e rica. Hillary nunca poderd entender o
que € isso. Hillary nunca serd chamada de preta (nigger: palavra extremamente
ofensiva nos Estados Unidos). Hillary nunca teve a sua gente definida como ndo-
pessoas. (WRIGHT, tradugio nossa)™

O mais marcante no discurso do Reverendo era a forca que ele imprimia no discurso
da diferenca. Ele marcava a alteridade a cada momento, pontuando o que fazia de Obama um
bom candidato e de Hillary uma ma candidata. Obama era um igual, j4 que o reverendo falava
para a plateia de uma igreja negra (Black Church).

No fim da fala do pastor, ele reclamava ter tido sua gente chamada, alguma vez, de
“non-persons”, nao-pessoas. A fala do pastor refletia a histérica posi¢do das liderancas
politicas negras: para afirmar-se como negro, é preciso negar a América branca. O que fez de
Obama uma novidade na politica norte-americana foi exatamente o deslocamento do debate: a
negritude defendida por ele era hibrida, era capaz de ultrapassar as fronteiras, era, em certo

sentido, pés-moderna.

5 - Consideracoes finais

H4, na dicotomia tradicao-traducio, uma miriade de comportamentos possiveis — e de
consequéncias distintas —, e seria simplista encaixar toda a complexidade da relagao

identitdria da negritude sem uma ponderacdo: hd formas diferentes de traduzir e formas

30 “It just came to me within the past few weeks, y'all, why so many folks are hating on Barack Obama. He
doesn't fit the model. He ain't white, he ain't rich, and he ain't privileged. Hillary fits the mold. Europeans fit the
mold, Giuliani fits the mold. Rich white men fit the mold. Hillary never had a cab whiz past her and not pick her
up because her skin was the wrong colour. (...) Hillary was not a black boy raised in a single parent home,
Barack was. Barack knows what it means to be a black man living in a country and a culture that is controlled by
rich white people. Hillary can never know that. Hillary ain't never been called a nigger. Hillary has never had her
people defined as non-persons.”
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diferentes de atuar na tradicao.

Jesse Jackson, Bill Cosby, Al Sharpton, Malcolm X, Barack Obama, Oprah Winfrey,
Rosa Parks, Reverendo King, Shirley Chisholm, dentre outros, ndo sdo apenas personalidades
publicas e negras; por serem personalidades negras em destaque, no contexto americano, raga
€ sempre uma questdo: seja explicitamente (quando o negro toca no assunto), seja
implicitamente (quando o contexto influencia e incentiva a temdtica), seja involuntariamente
(quando o préprio calar do negro sobre raca € o combustivel para o debate racial).

Comparem-se Jesse Jackson e Malcolm X: enquanto o Reverendo fundava a Rainbow
Colation e defendia a unido de todas as racas e credos para uma América melhor, Malcolm
dirigia a Nagao do Isla e pregava a supremacia negra, o 6édio ao branco e o separatismo.
Entdo, cabe um questionamento: é possivel equiparar Jesse Jackson e Malcolm X na forma
como lidam com o ativismo negro?

E certo que ndo. Os ativismos do Reverendo e de Malcolm sio antagdnicos e
inconcilidveis: um prega a unido, outro o separatismo; um a convivéncia pacifica, outro o 6dio
e o separatismo. Mas a forma como ambos lidam com a identidade negra possui uma
dindmica equivalente: ndo hd, para ambos, uma renegociacdo identitdria de raga na atividade
politica e no ativismo; hd, embora com caracteristicas especificas, a sustentacdo nas formas
tradicionais da identidade negra.

A questdo racial nos Estados Unidos emerge, até mesmo, nas expressdes White
America e Black América. Oprah, mais recentemente, e Bill Cosby, na década de 60, sdo bons
exemplos de negros na midia que trilham caminho similar ao famoso “don’t ask, don'’t tell”:
ndo se fala sobre raca ou sobre tensodes raciais, fornecendo a White America um sentimento de
absolvicdo em relacdo ao recente passado de segregacdo racial.

De um lado, had a tentativa de reforcar alguma forma tradicional da negritude; no

' Don’t Ask, Don’t Tell (DADT), em portugués: “Nio pergunte, Ndo conte”. Politica adotada nas forcas armadas
norte-americanas sobre a presenca de homossexuais na instituig¢ao.
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contraponto, estdo os que preferem apostar na traducdo da identidade negra, em suas mais
diversas possibilidades. Em uma posicao de pretensa neutralidade, hd os que preferem evitar a
discussao acerca das questdes raciais.

Todos os caminhos possuem riscos e produzem resultados, a0 mesmo tempo em que o
elemento comum entre eles € a realidade exterior objetiva da negritude: “Se Jackson fosse
branco ele j4 teria a nomeagio” >> (KLEIN, 1988, p. 24 — traduc@o nossa), opinou um homem
negro citado pela New York.

Nao se trata, no entanto, de algo tdo simples. Desde o inicio da luta pelos direitos
civis, houve sempre um paradoxo nas relacdes inter-raciais na politica e na midia: o politico
branco que debate alguma ideia com o politico negro estd sempre sob risco de ser considerado
racista, mesmo que se comporte de forma exatamente semelhante aquela dos debates entre
dois politicos brancos. A midia tem encontrado dificuldades, tanto na eleicao disputada por
Obama, quanto na de Jesse Jackson, de criticar e cobrar dos politicos negros com a mesma
énfase — e algumas vezes com o mesmo sarcasmo € ironia — que comumente destina aos
politicos brancos.*

Da mesma forma que, em muitas ocasides, parte do insucesso de uma candidatura
negra deve-se a questdes raciais, também € verdade que parte do sucesso deve-se a tentativa
de superar essas mesmas questdes. Nao sdo apenas as qualidades e preferéncias politicas de
Obama que o algcaram de Senador de Illinois a Presidente dos Estados Unidos. Tais qualidades
e preferéncias, no contexto sdcio-historico da eleicao de 2008, certamente foram amplificadas
pela condicdo de negro. E possivel que Obama sequer tivesse ganhado a nomeagdo para
candidato Democrata em 2008, se fosse outro entre os muitos White-anglo-saxon-protestant e

tendo por oponente uma mulher branca.

32 “If Jesse Jackson were white, he’d have the nomination wrapped up”

33 Essa opinido sobre o cuidado excessivo de politicos e da midia em geral em relagdo aos politicos negros é
compartilhada pelo professor de Stanford Shelby Steele (2008).
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A mesma identidade que levou a EBONY a dizer, em 1988, sobre a inviabilidade

eleitoral de Jackson, € talvez aquela que permitiu a vitéria de Obama em 2008:

Mas Jesse Jackson ndo é um candidato comum. Jesse Jackson é negro. E, insistem a
midia e os analistas politicos, esse fato singular — sua cor de pele, sua negritude — faz a
aposta na nomeacao de Jackson impossivel de vencer. ‘Status de favorito, se acontece
de vocé ser negro’, declarou uma revista nacional sobre a candidatura de Jackson,
‘vem com um asterisco ao lado de seu nome que significa ‘ndo é esperado seriamente
que venca’. (RANDOLPH, 1988, p. 154-155 — traducdo nossa)34

Obama, ao contrario de Jesse Jackson, Shirley Chisholm e Al Sharpton, é uma
lideranga politica americana que, negro, niao participou do movimento pelos direitos civis
iniciado na década de 50. Obama € o primeiro politico negro e democrata de destaque
nacional entre aqueles que podem ser considerados pds-geracdo dos direitos civis — e um
candidato especialmente habil no manejo da linguagem e da l6gica mididticas (o terreno no
qual a disputa eleitoral efetivamente se trava hoje).

Jesse Jackson tentou transcender a raca — embora na prética tenha sido um ativista de
énfase na tradicao da identidade negra — em sua campanha, mas talvez faltasse algo que ele
nao podia fornecer: para ser um candidato pds-racial, talvez fosse necessario ser um candidato

pos-ativismo pelos direitos civis.
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