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Resumo: O trabalho apresenta dados preliminares do projeto
Monitoramento, Analise e Relatoria da Programacgao da TV Brasil, parceria
entre a UFRGS e a Ouvidoria da Empresa Brasil de Comunicac¢do - EBC.
Este recorte privilegia o tema POLITICA, pelo qual se entendem assuntos
relacionados ao Estado e aos processos democraticos. A presenga e a
frequéncia da tematica foram mapeadas ao longo de um ano de
programacgéo da TV Brasil (2014). A andlise indica que o tema concentra-se
no telejornalismo da emissora, com frequéncia maior no telejornal diario
noturno. Além disso, a cobertura das eleigbes e especiais sobre os 50 anos
do golpe militar deram destaque ao tema em 2014. Dos programas
informativos, Espago Publico e Observatério da Imprensa se destacam.
Quanto aos atores politicos, o Poder Executivo aparece com mais
frequéncia, seguido do Poder Judiciario. Na publicidade, ha indicios de maior
incidéncia do Governo Federal na analise realizada antes do periodo das
eleigbes.

Palavras-Chave: TV Brasil. Comunicagéo Publica. Radiodifusdo Publica.
Abstract: This paper presents preliminary data from the project Monitoring,

Analysis and Reporting of TV Brasil’s Scheduling, a partnership between
UFRGS and Empresa Brasil de Comunicagdo — EBC’s Ombudsmen.This

! Artigo apresentado ao Grupo de Trabalho Comunicagdo e Democracia do VI Congresso da
Associacao Brasileira de Pesquisadores em Comunicagao e Politica (VI COMPOLITICA), na Pontificia
Universidade Catdlica do Rio de Janeiro (PUC-Rio), de 22 a 24 de abril de 2015.

2 Mestre em Comunicagdo e Informacdo. Doutorando do Programa de Pés-Graduagdo em
Comunicagéo e Informagdo/PPGCom-UFRGS. E-mail: basiliosartor@hotmail.com.

3 Bacharel em Comunicagdo Social — Habilitagdo Jornalismo. Mestrando do Programa de Poés-
Graduagcao em Comunicacgéao e Informagdo/PPGCom-UFRGS. E-mail: tiagogautier@gmail.com.



ANGRE
CONGRESY
\ S¢

COMPOLITICA

)

piece underlines POLITICS as its theme, whereby it means State affairs and
democratic processes. The frequency of this theme was mapped during one
year (2014). Analysis indicates that it is concentrated in news, presenting
bigger frequency along the daily night news show. Also elections’ coverage
and specials about the 50" anniversary of 1964 Brazilian coup d’état
highlighted the subject in 2014. Among informative shows, Espago Publico e
Observatorio da Imprensa were enhanced. Among political actors, Executive
Power appears more often, followed by Judiciary. On publicity, there is
evidence to assume that Federal Government pieces appeared more often
during the period before elections.

Keywords: TV Brasil. Public Communication. Public Broadcasting.

1. Introducgao

~

Em dezembro de 2013, teve inicio um desafio relacionado a qualidade da
radiodifuséo publica no Brasil. A Ouvidoria da Empresa Brasil de Comunicagéo — EBC
prop0s, via edital, uma parceria as universidades brasileiras, a fim de qualificar a
programacao da TV Brasil, emissora de televisdo publica federal, entdo com apenas
5 anos de existéncia. A proposta tinha por base o0s principios e objetivos da
radiodifusdo publica conforme descritos em lei, face a caréncia de definicdes tedricas
mais assertivas sobre o tema. O projeto enviado pela Universidade Federal do Rio
Grande do Sul - UFRGS, sob coordenacdo da Prof2 Dr2 Maria Helena Weber, foi
aceito pela Ouvidoria da EBC, e tiveram inicio as discussdes a fim de transformar os
debates tedricos que ja vinham sendo desenvolvidos, sobre a relacdo entre
comunicacdo e democracia, em indicadores de andlise que permitissem ndo apenas
avaliar, mas também qualificar a programacéo da televisdo publica como um todo,
levando em conta a relagdo com o interesse publico e com a cidadania implicada pela
comunicacdo publica, conceito abrangente que diz respeito aos processos
comunicativos que se dao nos planos da politica, da midia e da sociedade.

Durante todo o ano de 2014, o grupo, formado por professores, alunos de pés-
graduacéo e bolsistas de graduacgdao, teve a oportunidade de aplicar os indicadores

de analise desenvolvidos ao conjunto dos programas da televiséo publica. Ao longo
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do processo, estes indicadores foram ampliados e aperfeicoados. No geral,
envolveram aspectos de ordem técnica do aparato audiovisual, a performance dos
mediadores, 0s temas, as vozes e as fontes presentes na programacao e sua relagéo
com os principios da comunicagao publica.

O presente trabalho apresenta dados preliminares deste projeto, intitulado
Programacao da TV Brasil — Monitoramento, Andlise e Relatoria*. Da imensa base de
dados obtidos em meses de intensa coleta e analise de material, este recorte
privilegia o tema POLITICA, pelo qual se entendem assuntos relacionados ao Estado
e aos processos democraticos. Sob este viés, verifica-se a incidéncia da temética e
de seus atores na programacao da TV Brasil, ao longo de um ano (2014). Dada a
relacdo entre a comunicacédo e o interesse publico, sobretudo no que diz respeito a
geracdo e qualificacdo do debate sobre temas importantes para a sociedade, 0
espaco e os modos de abordar os temas politicos sao indicadores relevantes do
cumprimento do potencial democratico dos meios de comunicacdo massivos. Num
contexto em que h& um desequilibrio entre a natureza publica das concessdes de
televisdo e sua exploragdo comercial e politica, examinar o0 modo como se da esta
relacdo na televisao publica é especialmente importante.

Este artigo esta estruturado em cinco secfes. Além desta introducéo,
apresentam-se os fundamentos tedricos da pesquisa (conceitos pertinentes ao
estudo, tais como os de comunicacdo publica, interesse publico e radiodifusao
publica); os procedimentos metodoldgicos gerais que guiaram o0 projeto
Monitoramento, Andlise e Relatoria da Programacao da TV Brasil e o tratamento da
amostra aqui apresentada; a analise dos dados preliminares que constituem o recorte

deste trabalho; e as consideracdes finais.

4 A construgdo metodoldgica e o levantamento de dados foram realizados em colaboragdo com a
equipe de pesquisa UFRGS/TV Brasil, integrada pela Profa. Dra. Maria Helena Weber (coordenadora);
Prof. Dr. Rudimar Baldissera (vice-coordenador); Profa. Dra. Maria Berenice da Costa Machado; Prof.
Dr. Sean Hagen; Mestre Basilio Sartor (doutorando); Jean Felipe Rossato (mestrando); Tiago Gautier
(mestrando); e pelos bolsistas de graduacédo Bruna Andrade, Claudia Diniz, Flahane Roza, Jéssica
Trisch, Julia Burg, Lisiane Perfeito, Juliano Antunes e Yago Nascimento.
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2. Comunicacéo e interesse publico

O principal conceito que orienta esta pesquisa € o de comunicacdo publica,
compreendida como a comunicacéo voltada ao interesse publico que integra, atraves
da esfera publica, o Estado e a sociedade civil nas democracias, a fim de gerar redes
de circulacdo de temas de relevancia publica, com vistas ao debate publico. Trata-se
de um conjunto de fendmenos de producao, tratamento, difuséo e retroacéo, que cria
e orienta os debates publicos (BEAUCHAMP, 1991). As redes que constituem a
comunicacdo publica compdem-se de redes de comunicacdo social (que dizem
respeito a sociedade civil organizada), comunicacao politica (governo, parlamento,
partidos e politicos), comunicacdo do Judiciario, comunicacdo cientifica e
educacional, comunicacdo mercadoldgica, comunicacdo religiosa e comunicacao
midiatica (WEBER, 2007).

O desenvolvimento tedrico do conceito de comunicacdo publica esta
relacionado as experiéncias da polis grega na antiguidade (Arendt, 1981) e da esfera
publica burguesa na Europa moderna (Habermas, 2003), a partir das quais se
estabelece um modelo normativo de comunicacao publica, isto €, um conjunto de
praticas e principios que a caracterizam em sua forma ideal. Pode-se dizer que as
praticas essenciais da comunicacdo publica sdo a publicidade (ou visibilidade), a
critica e o debate. A publicidade é definida como o “ato de tornar publico algo: dar a
conhecer opinides, ideias, fatos, situagdes ou até mesmo pessoas” (Esteves, 2011,
p. 190). A critica, por seu turno, “consiste na tomada de posi¢ao relativamente aos
temas [...] presentes na comunicacado publica” e refere-se “ao exercicio de juizos
perante as diversas opinides que foram objeto de publicizagdo” (Esteves, 2011, p.
193). Por fim, o debate é entendido como “o elemento que confere um sentido préprio
a comunicacgao publica, [...] responsavel [...] por imprimir a esta comunicacdo uma
orientagéo de carater essencialmente racional” (Esteves, 2011, p. 197).

Nessa perspectiva, a comunicacdo publica apresenta tanto um aspecto

cognitivo ou pedagogico, voltado ao esclarecimento dos interlocutores e ao
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entendimento mutuo, quanto um aspecto agonistico, no sentido “da critica, da luta
dos argumentos, da aprovacao ou rejeigao de teses” (Gomes, 2008, p. 39).

Além dessas praticas, a comunicacdo publica, para ser auténtica, implica: a) a
garantia de ampla liberdade de participacdo para todos os interessados em tomar
parte nos embates discursivos; b) a possibilidade de que qualquer tema ou assunto
seja objeto de debate publico; e c) a igualdade de estatuto entre os participantes,
protegidos de qualquer critério de distingdo ou diferenciacdo alheio as regras da
argumentacdao racional (Esteves, 2011, p. 208-210). Sob essa 6tica, a comunicacao
publica “constringe, por principio, os parceiros do debate a aceitar como unica
autoridade aquela que emerge do melhor argumento” (GOMES, 2008, p. 36).

Vale observar que todos esses principios e ideais norteadores condicionam as
praticas concretas de comunicacdo publica até certo ponto, mas ndo de forma
constante e homogénea, na historia e na contemporaneidade. Na Grécia antiga,
matriz desse modelo normativo de comunica¢ao publica, as mulheres e 0s escravos
eram excluidos da participagdo na polis (ARENDT, 1981); nos cafés e sales
europeus dos séculos XVII e XVIII, locus importante dos debates que constituiam a
esfera publica burguesa, somente os membros da burguesia préspera e culta
encontravam espaco para opinar e discutir. Também nas sociedades democréticas
contemporaneas o ideal da comunicacdo publica se realiza apenas parcialmente,
guando nao é francamente ignorado, a ponto de promover o que Blumer e Gurevitch
(1995) chamam de “crise da comunicagéo publica”. Essa permanente tensdo entre
“‘normatividade e factibilidade”, segundo Esteves (2011, p. 203),

é responséavel pelo caréater [...] processual da comunicagdo publica.
No sentido em que esta consiste num processo [...] em aberto, que
sera sempre passivel de ser [..] aperfeicoado — no sentido da
construcao de um conhecimento mais [...] rigoroso, de uma agonistica
mais abrangente, ou de uma argumentacao mais elaborada [...].

Nesse tensionamento, importa observar a centralidade da midia, e de “seu poder
delegado pela sua capacidade de dar visibilidade a qualquer campo vital, informando
e seduzindo” (WEBER, 2006, p. 117). Os atores da sociedade civil e do campo politico

dependem, ao menos parcialmente, dos meios de comunicacdo para conferir
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visibilidade as suas pautas de interesse, seja por meio da publicidade, esfera que
permite o controle dessa visibilidade, seja por meio do jornalismo, em que esse
controle é mais dificil, uma vez que depende dos valores e das praticas proprias do
campo jornalistico, de seus sujeitos e de suas organiza¢des (WEBER, 2006). Em todo
caso, a visibilidade midiatica, para além da perspectiva do debate racional postulada
pela dimensdo normativa da comunicacao publica, implica também o acionamento de
elementos afetivos, de seducdo e espetacularizagcéo, sobretudo quando se trata de
televisdo, meio em que a luta acirrada por audiéncia tende a reduzir os aspectos
racionais do debate publico.

Outro aspecto importante relacionado a essas teorizacdes é que elas remontam
a nocao de interesse publico, jA que a comunicacédo publica legitima-se pelo interesse
publico e é situada necessariamente no espaco publico, acompanhando inclusive a
tomada da deciséo publica (ZEMOR, 2003). O conceito de interesse publico é de
dificil definicho. Em perspectiva filosofica, ele corresponde as teorias que
estabelecem o “primado do publico” (BOBBIO, 2012, p. 25), baseadas no principio
aristotélico de que “o todo vem antes das partes”, isto €, no principio de que “0 maximo
bem dos sujeitos é o efeito ndo da perseguicao, através do esforco pessoal e do
antagonismo, do proprio bem por parte de cada um, mas da contribuicdo que cada
um juntamente com os demais da solidariamente ao bem comum [....]" (BOBBIO,
2012, p. 25). Entretanto, a nocdo de interesse publico em si é objeto de diversas
polémicas nas disciplinas humanas e sociais, 0 que torna impossivel estabelecer uma
definicdo rigorosa e consensual do termo (FRIEDRICH, 1967; MAIA, 2011). Do ponto
de vista da dimensdo normativa da comunicacdo publica, contudo, é possivel
evidenciar as condi¢Bes necessarias ao favorecimento do interesse publico.

A primeira condicdo refere-se as garantias legais de liberdade de expresséo e
opinido, estabelecendo uma relagdo necesséria entre interesse publico e democracia,
ou seja, para que o interesse publico possa ser contemplado, necessariamente,
devem ser garantidos os processos de livre discusséo publica, as negociacdes de
sentido e as disputas simbolicas no ambito da esfera publica. A segunda condigé&o diz

respeito a possibilidade de tornar visiveis todos 0s acontecimentos e teméaticas de
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relevancia para a sociedade, de modo que diferentes informacdes e opinides acerca
dessas tematicas sejam postas em circulacdo e confronto. Para isso, importam a
pluralidade de grupos da sociedade civil politicamente organizados para conferir
visibilidade as suas aspira¢6es, 0 acesso amplo as midias e a outras instancias de
debate publico, o nivel de democratizacdo dos meios de comunicacédo e 0 ambiente
sociocultural propicio ao esclarecimento, a divergéncia, ao embate de argumentos e

a resolucéo de conflitos por meio de acordos racionais.

2.1 Radiodifusé@o publica no Brasil: desenvolvimento e principios

Circunscrito nessa perspectiva tedrica mais abrangente da comunicagéo
publica, o modelo de radiodifusdo publica que orienta este trabalho constitui
alternativa a exploracdo comercial, e € centrado em uma nocao de interesse publico
gue passa pela ideia de cidadania e pela valorizagdo das culturas nacionais e locais
(LEAL FILHO, 1997; BUCCI; CHIARETTI; FIORINI, 2012; GUARESCHI, 2013).

No Brasil, o espectro de ondas eletromagnéticas € propriedade do Estado, que
distribui o direito de exploracdo da radiodifusdo por meio de concessfes, marcadas
por uma logica de carater concentrador e avesso a mudanca (BOLANOS, 2007).
Historicamente, a politica de radiodifuséo brasileira foi constituida pela dindmica das
lutas entre os atores politicos e econdmicos mais poderosos, sobretudo a partir da
década de 1960. As emissoras de radio e televisdo brasileiras desenvolveram-se,
assim, sob um modelo essencialmente privado, submetido a interesses econémicos
de mercado, em detrimento da natureza publica de sua exploracéo.

Em resposta a esta problemética, grupos da sociedade civil, sob o aval do
Estado, deliberaram sobre a necessidade de criacdo de politicas publicas que
efetivassem o direito dos cidad&aos nédo apenas de se informar e expressar livremente
0 pensamento, mas também de ter acesso aos meios de comunicacdo massivos, que
deveriam assim refletir a pluralidade da sociedade, no que consiste a ideia de direito
a comunicacao (INTERVOZES, 2010; GUARESCHI, 2013).
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2.2 TV Brasil: televisao publica nacional

Frente a necessidade de promover o direito a comunicac¢ao, ocorreu em Brasilia,
entre 8 e 11 de maio de 2007, o | Forum Nacional de TVs Publicas, que reuniu
governo, entidades ligadas as comunicagBes, académicos, jornalistas,
comunicadores e representantes da classe artistica. O resultado do encontro foi 0
documento batizado de Carta de Brasilia, que apontava a necessidade de criacéo de
uma emissora de televisdo publica de &mbito nacional — que viria a ser, no mesmo
ano, a TV Brasil — cujo propdésito seria 0 provimento de necessidades culturais nao
contempladas pelos entdo meios estatais e privados. A fim de viabilizar o
empreendimento, foi editada a medida proviséria n°® 398/2007, posteriormente
convertida na lei 11.652/2008, que criou a Empresa Brasil de Comunicagéo (EBC).

A EBC foi fundada, portanto, a fim de gerar condicbes materiais para o
estabelecimento da TV Brasil, utilizando os recursos orcamentarios e o patriménio da
Radiobras, o que implicou, naturalmente, na incorporacdo a EBC dos servigos ja
prestados pela empresa a partir de entdo extinta, o que incluiu a NBR , isolando-os,
porém, na diretoria de servi¢cos, a0 mesmo tempo em que o restante das diretorias
poderiam se concentrar na producao de contetdo independente.

Embora desde 1988 a Constituicdo preveja a complementaridade dos sistemas
de radiodifusdo publicos, privados e estatais, foi apenas a partir da criacdo da EBC
que o Estado passou a atuar mais efetivamente para colocar este principio em pratica.
A televiséo publica nacional surge, entdo, como forma de contraposicdo ao oligopélio
gue caracteriza o sistema privado.

A EBC é atualmente presidida pelo jornalista Nelson Breve. Quase toda a
totalidade de seus recursos, em torno de R$ 500 milhdes anuais, conforme estimativa
de 2014, provém do orcamento da Secretaria de Comunicacéo Social da Presidéncia
da Republica (SECOM). O titular da SECOM também preside o conselho de
administracdo da emissora. Ainda que esteja vinculada ao Governo Federal por meio
da EBC e da SECOM, a lei que define a criacdo da EBC (Lei Federal 11.652/08, art.
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2°, VIII), bem como seu estatuto (art. 19, XV), asseguram a autonomia da emissora
em relacdo ao Executivo.

Hoje, a transmisséo da TV Brasil se d& via parabdlica e cabo em todo o territorio
nacional, e via sinal aberto em sete estados. Estd a frente da Rede Publica de
Televisdo, uma associacdo entre a EBC e as emissoras educativas de diferentes
regioes, que totaliza 53 geradoras e 727 retransmissoras, em 23 estados e no Distrito
Federal, cobrindo pelo menos 1.781 municipios (TV BRASIL, s/d). Segundo matéria
do jornal O Estado de S&o Paulo (2013), o sinal da TV Brasil chega a 61% da
populacdo, com 7 emissoras proprias e 45 afiliadas. A audiéncia, porém, seria baixa:
em 2012, a preferéncia pelo canal na Grande S&o Paulo variou de 0,06 a 0,11 pontos
no lbope.

A empresa transmite 71 programas, 20 deles de producdo prépria, 12 em
coproducao com produtoras independentes, 12 produzidos por outras emissoras da
Rede Publica de Televisdo, sete produzidos a partir de parcerias institucionais e
politicas publicas de incentivo a producdo audiovisual, além de outros 20 comprados
ou licenciados, nacional ou internacionalmente (TV BRASIL, s/d). Também dispde de
um canal internacional (TV Brasil Internacional), cujo publico preferencial sdo os
brasileiros emigrados, a partir de acordos de distribuicho com operadoras
internacionais de TVs por assinatura, cabo e satélite, e também em tempo real pela
Internet (TV BRASIL, s/d).

Criada em dezembro de 2007, a TV Brasil é, portanto, uma emissora publica, de
alcance nacional, gerida pela EBC, também responsavel pela Agéncia Brasil,
Radioagéncia Nacional, TV Brasil Internacional, Radios MEC AM e FM e Radios
Nacional do Rio de Janeiro, Nacional AM e FM de Brasilia, Nacional da Amazonia e
Nacional do Alto Solimdes. Em termos normativos, fundamenta-se nos principios e
objetivos da radiodifuséo e da radiodifusdo publica, estabelecidos na Constituicdo da
Republica Federativa do Brasil (em especial, no artigo 223), e na Lei 11.652, de 7 de
abril de 2008.

Sob essas diretrizes, os principais objetivos da TV Brasil sdo: abordar temas de

relevancia nacional e internacional; oferecer mecanismos para o debate publico,
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fomentar a construcéo da cidadania e desenvolver a consciéncia critica do cidadao;
desenvolver programacdo artistica, cultural, educativa, informativa e cientifica;
fomentar a consolidacédo da democracia e a participacao da sociedade; cooperar com
0S processos educacionais; apoiar processos de incluséo social e de socializagéo da
producdo do conhecimento; fomentar e valorizar producfes audiovisuais nacionais,
regionais e independentes; buscar exceléncia em conteudos e linguagens, investindo
em formatos criativos e inovadores. De modo mais amplo, a emissora tem as fungdes
de complementar ou constituir alternativa aos contetudos transmitidos pelas
emissoras comerciais, bem como garantir o direito a informacéo, a livre expressao do

pensamento, a comunicacao e a criacao.
2.3 Principios da radiodifuséo publica

Embora ndo haja consenso sobre o modelo a ser adotado pelas televisdes e
radios publicas — seja institucional, seja editorialmente — todas as perspectivas de
andlise afirmam que estas midias se estabelecem como alternativa a televisdo de
exploracéo comercial INTERVOZES, 2010). Dai a ideia de que a televisdo publica é
“a outra TV”, que ganha densidade cidada ao relatar como nos tornamos um coletivo
social (RINCON, 2002).

Além de Rincon (2002) e do Coletivo Intervozes (2010), diversos outros autores
(LEAL FILHO, 1997; 2008; KOTSCHO, 2003; OTONDO, 2013; MIRANDA,
SANTAGATA, 2013) ocuparam-se das caracteristicas institucionais e editoriais que
diferenciam a televisdo publica, especialmente os modelos europeu e latino-
americano, dos formatos comercialmente consolidados de televisdo. De maneira
geral, destaca-se o compromisso com a cidadania e os direitos humanos, rechacada
a busca por audiéncias a qualquer preco; com a pluralidade dos atores que compdem
uma sociedade, incluindo em especial os grupos minoritarios e alijados de visibilidade
nos meios tradicionais; com a educacao e com a cultura; com a inovacao e exceléncia
técnica e de contetdo; com a transparéncia, o interesse publico e a participacédo da

sociedade na gestédo de seus recursos e conteudos; com a formacao do espirito critico

10
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e com o pensamento livre. No mesmo sentido, estudos recentes sobre a legislacao e
sobre o desenvolvimento historico das politicas de radiodifusdo (CORREIA, 2011,
STEVANIM, 2011; HOSSOE, 2012) consideram os interesses dos diversos atores
sociais, politicos e econbmicos que influem nesses processos, bem como o
predominio do modelo privado em conflito com os ideais de democracia, cidadania e
participacao.

Por outro lado, ainda que o surgimento e posterior desenvolvimento do sistema
de radiodifusdo publica no Brasil, que tem inicio nos anos 1970, com a criacao das
televisbes educativas, tenha se dado a margem do sistema comercial, os arranjos
institucionais construidos para viabiliza-los acabaram criando um novo problema: a
vinculacao das emissoras de radio e televisdo publicas ao estado e o consequente
comprometimento de sua autonomia em relagédo aos poderes governamentais. Nos
sistemas de comunicacdo do estado brasileiro, as televisdes publicas e educativas
ocupam posicdo ambigua em relacéo aos canais institucionais estatais, muitas vezes
sem deixar claro ao espectador qual seria sua diferenca em relacéo a eles.

Esta definicdo tem sido um problema para quem estuda as midias do campo
publico. Se por um lado hd motivos para desconfiar dessa diferenciagéo, ja que a
programacdo de ambas se confunde (BARROS; BERNARDES, 2012) e existem
ainda evidéncias da influéncia dos governos sobre seu conteudo (TORVES, 2006),
0s modelos de gestdo mais recentes atribuem aos conselhos formados por
representantes da sociedade civil um papel importante de gestédo sobre os contetudos
destas emissoras como forma de garantir sua autonomia (MIOLA, 2009; RAMOS,
2013).

Laurindo Leal Filho (1997; 2008) foi um dos primeiros autores brasileiros a
investigar as caracteristicas deste modelo com base na experiéncia da britanica BBC,
exemplo bem sucedido de televisdo publica, livre de pressdes comerciais ou politicas.
Os principios que a caracterizam — universalidade, independéncia, pluralidade,
inovacdo, entre outros — podem servir de parametros, segundo o autor, para as

televisdes publicas latino-americanas.

11
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A lei 11.652/2008 (TAB. 1), que regula a radiodifusédo publica no Brasil, por sua
vez, estabelece os principios e objetivos que devem sustentar a programacao das
televisbes e radios publicas no Brasil. Entre eles, o respeito & complementaridade
entre os sistemas privado, publico e estatal, definida constitucionalmente; a promog¢ao
do acesso a informacéo, da cidadania, do espirito critico e da cultura nacional; a nao
discriminacdo religiosa, politico partidaria, filoséfica, étnica, de género ou de
orientacao sexual, vedado qualquer tipo de proselitismo; a autonomia em relagéo ao
governo federal e a participacdo da sociedade civil em sua gestdo. A radiodifusao
publica brasileira deve, ainda segundo esta lei, oferecer mecanismos para o debate
publico sobre temas de relevancia nacional e internacional; apoiar processos de
inclusdo social e socializacdo da producao de conhecimento; buscar exceléncia em
conteados e linguagens e estimular a producdo de conteddos interativos,
especialmente aqueles voltados para a universalizacdo da prestacdo de servicos
publicos.

Tabela 1

Principios e objetivos da radiodifusao publica

PRINCIPIOS DA RADIODIFUSAO PUBLICA

| - complementaridade entre os sistemas privado, publico e
estatal;

Il - promog¢do do acesso a informagdo por meio da
pluralidade de fontes de produgdo e distribuicdo do
conteudo;

Il - produgdo e programagao com finalidades educativas,
artisticas, culturais, cientificas e informativas;

IV - promogdo da cultura nacional, estimulo a produgdo
regional e a produgdo independente;

V - respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da
familia;

VI - ndo discriminagdo religiosa, politico partidaria,
filosofica, étnica, de género ou de opgdo sexual;

VIl - observancia de preceitos éticos no exercicio das

atividades de radiodifusao;

OBJETIVOS DA RADIODIFUSAO PUBLICA

| - oferecer mecanismos para debate publico acerca de
temas de relevancia nacional e internacional;

Il - desenvolver a consciéncia critica do cidaddo, mediante
programacdo educativa, artistica, cultural, informativa,
cientifica e promotora de cidadania;

Il - fomentar a construgao da cidadania, a consolidagao da
democracia e a participagdo na sociedade, garantindo o
direito a informagdo, a livre expressdo do pensamento, a
criagdo e a comunicagao;

IV - cooperar com os processos educacionais e de formagdo
do cidaddo;

V - apoiar processos de inclusdo social e socializagdo da
produgdo de conhecimento garantindo espagos para

exibigdo de produgbes regionais e independentes;
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VIl - autonomia em relagdo ao Governo Federal para
definir produgdo, programacdo e distribuicdo de contetdo
no sistema publico de radiodifusdo; e

IX - participagdo da sociedade civil no controle da aplicagdo

VI - buscar exceléncia em conteudos e linguagens e
desenvolver formatos criativos e inovadores, constituindo-
se em centro de inovagdo e formagdo de talentos;

VIl - direcionar sua produgdo e programacdo pelas

dos principios do sistema publico de radiodifusdo,

. . . . finalidades educativas, artisticas, culturais, informativas,
respeitando-se a pluralidade da sociedade brasileira.

cientificas e promotoras da cidadania, sem com isso retirar
seu carater competitivo na busca do interesse do maior
numero de ouvintes ou telespectadores;

VIIl - promover parcerias e fomentar produgdo audiovisual
nacional, contribuindo para a expansao de sua produgdo e
difusdo; e

IX - estimular a produgdo e garantir a veiculagdo, inclusive
na rede mundial de computadores, de conteudos
interativos, especialmente aqueles voltados para a
universalizagdo da prestagdo de servigos publicos.

Fonte: Lei Federal 11.652/2008.

Dados os principios gerais que balizam a programacédo das emissoras publicas,
resta o desafio de desenvolver uma metodologia de pesquisa que leve em
consideracdo a complexidade da relacao entre conteido midiatico e democracia. Se
ndo existem formas consolidadas de medir o sucesso das emissoras publicas em
desenvolver programas de acordo com 0s principios que as caracterizam em teoria,
h&d alguns parametros que podem ser utilizados na construcdo de critérios
razoavelmente objetivos para avaliacao desta qualidade, como, entre outros, padrdes
técnicos de qualidade, nivel de experimentacdo na linguagem, independéncia e
originalidade, diversidade ou pluralidade cultural, satisfacdo dos publicos e relacao
com novas plataformas (BUCCI; CHIARETTI; FIORINI, 2012). Um dos maiores

desafios é ndo apenas desenvolver estes indicadores, mas pensar em sua

aplicabilidade continua e em longo prazo.

3. Construcédo metodologica
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A primeira tarefa do projeto Programacao da TV Brasil — Monitoramento, Analise
e Relatoria foi a construcdo de procedimentos metodolégicos que tivessem por
objetivo avaliar em que medida os programas da emissora veiculados em 2014
cumpriram os principios e objetivos da radiodifuséo publica, ao mesmo tempo em que
foram resguardados o padrao técnico de exceléncia e a linguagem televisiva.

Inicialmente, a programacao foi classificada em diferentes moédulos (informacéo,
jornalismo, entretenimento, infantil, publicidade e especiais), a partir dos quais se
definiram as amostras (programas especificos) a serem analisadas semanalmente,
com alternancia entre os médulos. Em raz&o da dificuldade em acessar o material,
foram privilegiados os programas que estiveram disponiveis no site da TV Brasil
durante o periodo. Ao todo, foram analisadas edic6es de 28 programas, 394 pecas
publicitarias, 85 sinopses de filmes e duas coberturas especiais, em periodo que varia
de janeiro a dezembro de 2014 (TAB. 3, em Apéndice).

A partir de categorias previamente elaboradas, procurou-se verificar, nos
conteldos monitorados, a existéncia e a frequéncia de indicadores relacionados a
qgualidade técnica, desempenho de apresentadores e mediadores, vozes/fontes
acionadas e teméticas abordadas. Com base nesses indicadores e na analise
gualitativa dos contetdos, avaliou-se em que medida os programas atendem aos
objetivos da radiodifusédo publica e da TV Brasil.

Em relacdo aos aspectos técnicos, é avaliada a qualidade estética das
ambiéncias, incluindo cenarios, iluminacéo, figurinos, artes e grafismos, bem como
os procedimentos de edicdo de imagem e de som, a fim de verificar de que forma os
aspectos plasticos dos programas relacionam-se com seu conceito, género e formato,
e com a qualidade de compreensdo do conteudo. Em relacdo aos mediadores,
procura-se entender sua capacidade de apresentar a informacdo de forma
compreensivel e adequada e também de articular os discursos das demais fontes. A
analise das vozes diz respeito a avaliagcdo da pluralidade e também das dinédmicas de
visibilidade entre atores politicos, econémicos e culturais (“quem fala sobre o qué?”).
Finalmente, a analise de temas diz respeito a pluralidade de conteddos e também

serve como indicador de avaliacdo da relevancia que a televisdo publica empresta a
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certos tipos de discussdo, em especial aquelas mais caras aos processos
democraticos.

No recorte apresentado neste trabalho, conforme j& assinalado, analisa-se a
incidéncia da tematica POLITICA (assuntos relacionados ao Estado e aos processos
democraticos), bem como de seus atores (vozes/fontes), na programacdo da
emissora, a partir das amostras de programas observados no periodo. Trata-se de
um exercicio de analise dos dados a partir de um assunto especifico, mas abrangente,
a fim de buscar elementos que possam falar especificamente do nivel de qualificacédo
dos debates que envolvem diretamente a tomada da decisdo politica nos conteudos
da emissora publica. A principal questéo a ser investigada, neste momento, € o lugar
de insercédo destes debates. Em que tipo de programas aparecem? Que atores da
politica tém maior visibilidade?

A incidéncia do tema POLITICA foi registrada sempre que o assunto foi
mencionado, reportado e/ou debatido na programacéo. Ja a incidéncia de seus atores
refere-se a presenca dos Governos Federal, Estaduais ou Municipais, Legislativos
Federal, Estaduais ou Municipais, Poder Judiciario, Partidos Politicos ou candidatos
nas elei¢cdes de 2014, como fontes acionadas na producéo destes conteudos.

4. O tema POLITICA na programacéo da TV Brasil

Os dados sobre a incidéncia do tema POLITICA e de seus atores na
programacao da TV Brasil em 2014 foram coletados e sistematizados na Tabela 2. A
primeira coluna indica o médulo da programacédo analisada (Entretenimento,
Especial, Infantil, Informag&o, Jornalismo e Publicidade). A segunda, o nome dos
programas analisados em cada moédulo. A terceira, 0 numero de edi¢cdes analisadas
de cada programa. As colunas subsequentes indicam os percentuais de incidéncia da
tematica politica e de seus atores em cada programa, isto €, 0s percentuais em que
0 tema e/ou seus atores aparecem em relacdo ao total de edicbes analisadas. A

representatividade estatistica das amostras obedece aos limites concretos de acesso
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ao conteudo e ao tempo disponivel para realizacdo da analise. Portanto, os nimeros

devem ser considerados como indicios, a serem utilizados contextualmente e como

base para andlises quantitativas de corpus mais extenso ou estudos qualitativos mais

aprofundados. O corpus desta pesquisa esta detalhado no Apéndice 1 — Tabela 3.

Incidéncia do tema “Politica” e de seus atores na programacgao da TV Brasil

Tabela 2

PERCENTUAL DE INCIDENCIA (%)

< a — )

ol &3¢ S| 2| 2
9 S a < g o 5 > a 0 S
D o) m s ) 4 W o o o) E
2 PROGRAMA NE*| @& ! o 2 | < o < s a <
O < o o o O E n ) = 2
= ) Z = > [a) . ul = g %
[ o o 4 =) 0} . . a <

> = S S r w w

w Q o) o) -

~ 0] & 3
Aglomerado 7 0 0 14.3 0 0 0 0 0 0 0
Filmes 85 | 13.6 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Samba na Gamboa 8 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
I |Estudio Movel 8 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Paratodos 8 12.5 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Exilio e Cancbes 8 75 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Windeck 8 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Militares na Democracia | 5 20 0 0 20 20 0 0 20 0
" Resistir € Preciso 8 | 62.5 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Sébados Azuis 8 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Cacadores da Alma 8 | 375 0 0 0 0 0 0 0 0 0
" Igarapé Magico 13 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
O Teco Teco 16 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Sem Censura — | 5 20 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Ver TV 7 14,3 0 0 0 14.3 0 0 0 0 0
Programa Especial 16 0 0 0 14.3 0 0 0 0 0 0
Espaco Publico 6 | 66.7 | 33.3 0 0 16.7 | 16.7 0 0 0 0
Nova Africa 8 25 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Sem Censura — Il 8 12.5 0 12.5 0 25 0 0 0 0 0
\v |Papo de Mae 8| 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Visual 15 | 26.7 | 33.3 6.7 0 33.3 6.7 0 0 0 0
Ser Saudavel 8 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Brasilianas.org 8 50 50 0 12.5 0 0 0 0 0 0
?bser"ato“o da 8 | 7 |125] o 0 | 25| o 0 0 0 0
mprensa

Conhecendo Museus 8 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Espaco Publico 8 0 375 | 125 | 125 | 125 25 12. 12. 125 0
v Reporter Brasil N — | 5 80 20 40 20 60 0 0 0 0
Repérter Brasil T — | 14 | 786 | 71.4 | 28.6 | 28.6 | 14.3 | 35.7 0 0 0 0
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Caminhos da 8| 25 [375| 25 | 0 | 25 | 0 [125]| O [125| O
Reportagem
Reporter Brasil N — I 9 (777 | 777 | 222 | 11.1 | 33.3 0 0 11.1 | 55.5 22.2
Repérter Brasil T — I 6 | 66.6 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Reporter Brasil N - IlI 9 25 25 25 50 12.5 0 0 25 25
Cobertura das Eleicdes | 2 33.3 0 0 333|166 | O 0
Vi Publicidade 46 | N/C | 39.1 4.3
Publicidade 348 | N/C 11 2.87 2.87
| ENTRETENIMENTO 0% - 20%
1] ESPECIAL 21% - 40%
I INFANTIL 41% - 60%

IV [INFORMACAO 61% - 80%

V  |JORNALISMO

81% - 100%

VI  |PUBLICIDADE

*NE — Numero de edi¢bes analisadas. Fonte: elaborado pelos autores a partir dos dados da
pesquisa da Programagéo da TV Brasil — Monitoramento, Analise e Relatoria.

Com relacdo aos dados da Tabela 2, importa, inicialmente, observar que ha
programas em que o tema POLITICA aparece sem que necessariamente um de seus
principais atores esteja presente. E o caso de programas que abordam o assunto a
partir de outras fontes, como especialistas e cidadaos, ou sem uma fonte identificavel,
como ocorre, por exemplo, em notas de telejornais. De modo inverso, também se
verifica que ha programas em que 0s atores estao presentes, sem que o tema seja
abordado. Trata-se dos casos em que essas fontes sdo acionadas para tratar de
assuntos nao estritamente relativos a politica, mas atinentes a outras questées, como,
por exemplo, aquelas relativas a cidadania. No caso da publicidade, esses atores
aparecem de forma institucional, sem que assuntos relacionados a teméatica sejam

necessariamente abordados.

4.1 POLITICA nos programas jornalisticos

A analise dos dados indica que o tema POLITICA concentra-se no telejornalismo
da emissora, com frequéncia maior no telejornal diario noturno (programa RepOérter
Brasil Noite), em que a incidéncia da tematica varia de 77,7% a 100% das edi¢cdes
analisadas do programa. No telejornal da tarde (programa Reporter Brasil Tarde), a
incidéncia também é elevada, variando de 66,6% a 78,6% das edi¢des analisadas. O
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maior espaco concedido ao tema na edi¢do noturna do telejornal diario, em relacdo a
edicdo da tarde, indica diferencas entre as linhas editoriais de cada faixa horaria. O
Brasil Reporter Tarde, a exemplo de outros telejornais veiculados na mesma faixa
horaria por outras emissoras, tende a dar mais espago para conteudos “leves”, como
noticiario esportivo e agenda cultural, reduzindo a incidéncia da tematica POLITICA
em suas edicdes, ainda que o tema permaneca em destaque.

Além dos telejornais, o médulo do jornalismo inclui a cobertura jornalistica das
eleicdes de 2014, com matérias veiculadas ao longo da programacao, em que,
obviamente, a temética aparece em 100% das edi¢des. E sobretudo nessa cobertura
gue incidem os partidos politicos e candidatos, com presenca em 100% das edi¢cGes
observadas.

No caso do programa Caminhos da Reportagem, dedicado a grandes
reportagens e ao aprofundamento jornalistico de pautas relevantes, a tematica incidiu
em 25% das edi¢cdes analisadas. Considerando-se que este programa apresenta
grande diversidade temética (arte e cultura, cidadania, ciéncia e tecnologia, turismo,
entre outros assuntos), pode-se afirmar que a POLITICA teve espaco importante na
producdo de grandes reportagens da emissora no periodo analisado, sendo um dos

temas mais abordados nesse género jornalistico.
4.2 POLITICA nos programas informativos e especiais

A andlise permite afirmar também que o tema recebeu destaque nos médulos
informativo e de especiais. Dentre os programas informativos, Espaco Publico
(programa de entrevistas sobre temas variados e polémicos que afetam a vida da
populacdo, também composto de reportagens especiais e opinides de especialistas
e do publico) e Observatério da Imprensa (programa voltado a andlise critica do
desempenho da midia, a partir de assuntos que estdo em destaque na pauta da
imprensa) foram os que apresentaram maior incidéncia da tematica. No caso do
Espacgo Publico, essa incidéncia chegou a 66,7% das edigbes monitoradas na

primeira etapa de andlise do programa. No Observatorio da Imprensa, o indice ficou
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em 75%, sinalizando que o debate sobre o comportamento da imprensa instigado no
programa apresenta forte relagcdo com a pauta politica dos meios de comunicacao.

Levando-se em conta que esses dois programas, ao lado de outros do mesmo
moédulo em que o espaco dedicado & POLITICA também ¢ importante — como o
programa Exilio e Cancdes, que relaciona as histérias de quem viveu o exilio quando
0 pais estava sob ditadura militar com as masicas marcantes da época — se propdem
a aprofundar os temas abordados, pode-se inferir que a emissora busca ampliar e
qualificar o debate sobre questdes politicas, indo além do registro meramente factual
das atividades do estado e dos processos democraticos.

Entre os especiais, aqueles dedicados aos 40 anos de golpe militar no Brasil,
como o Militares da Democracia e o Resistir € Preciso, registraram os maiores
percentuais (respectivamente, 100% e 62,5%). Esses dados indicam que o0 espaco
da POLITICA na emissora néo se limita aos seus redutos tradicionais (jornalismo e
informacéo), mas esta presente também em séries documentais sobre a histéria
recente do pais. O Militares da Democracia trata sobre a participacdo de grupos
militares na resisténcia a Ditadura Militar e na luta pela redemocratiza¢éo, com base
em depoimentos e entrevistas, mesclando a linguagem documental com elementos
ficcionais, e, assim, explorando um assunto pouco abordado na midia através de um
formato criativo. Ja o Resistir € Preciso resgata a trajetoria dos veiculos de imprensa
(alternativos e clandestinos) e dos jornalistas que combateram o regime militar, com
base em depoimentos e material historiografico. Os dois programas ilustram como a
efeméride pode servir ao aprofundamento da tematica POLITICA e como base para
a inovacao de linguagem, a medida em que buscam explorar formatos pouco usuais

na televisao brasileira.
4.3 Os atores politicos na programacao
Especificamente quanto aos atores politicos, observa-se que o Poder Executivo

aparece com mais frequéncia em toda programacéao, particularmente no moédulo de

jornalismo. Em especial, recebe destaque o Governo Federal, que chega a incidir em
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80% das edicbes monitoradas numa das etapas de analise do telejornal Brasil
Reporter Noite. Esse dado conduz a questéo da autonomia da emissora, que, por seu
carater publico, deveria manter independéncia editorial frente aos interesses e
demandas do Executivo, priorizando o interesse publico. Embora somente uma
analise qualitativa possa revelar como se da essa presenca do Governo Federal na
programacdo da emissora, ou Sseja, Se 0S programas assumem uma perspectiva
critica e autbnoma, ou se tendem apenas a publicizar as pautas de interesse do
Executivo, a incidéncia importante desse ator politico, por si sO, suscita
guestionamentos e indica a necessidade de uma investigacdo qualitativa que
possibilite verificar em que medida essa presenca nao se opde aos principios da
radiodifusdo publica, ainda que ela possa ser considerada, até certo ponto, previsivel,
dada a relevancia das pautas envolvendo os governos e dada sua forte estrutura
(recursos e profissionais) na area de comunicacao, capaz de agendar a midia de
modo geral. Atentando-se especificamente para a publicidade, a incidéncia do
Governo Federal é de 39,1% das pecas observadas na primeira etapa de analise
deste mddulo, indicando que este ator é, possivelmente, o principal anunciante da TV
Brasil (vale lembrar aqui que séo vetados por lei 0s anuncios comerciais privados em
emissora publica).

O segundo ator politico com maior presenca na programacao é o Poder
Judiciario, com incidéncia de até 50% nas edi¢Bes analisadas numa das etapas do
telejornal diario noturno. Considerando-se que as pautas em que essas fontes sao
acionadas envolvem, muitas vezes, temas juridicos complexos ou polémicos, uma
analise qualitativa poderia demonstrar até que ponto esses atores ganham espaco
como representantes institucionais do Poder Judicidrio ou como especialistas
chamados a avaliar questdes legais e controvérsias judiciais. Por sua vez, os atores
politicos com menor incidéncia foram os partidos politicos e candidatos nas eleigbes

de 2014, que, a excecdo da propaganda eleitoral obrigatoria, apareceram

pontualmente e apenas no jornalismo.
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6. Consideracgdes Finais

A luz dos conceitos de comunicagio publica, interesse publico e radiodifusio
publica, este trabalho apresentou dados preliminares do projeto Programacao da TV
Brasil — Monitoramento, Analise e Relatoria, em recorte que privilegiou a incidéncia
do tema POLITICA e de seus atores nos programas da emissora em 2014. O
levantamento e a andlise dos dados permitem estabelecer hipoteses sobre a televiséo
publica como espaco de circulacdo de informacbes de interesse publico,
principalmente no telejornalismo, mas também em géneros informativos né&o
jornalisticos e na programacao especial. Ha indicios de que a visibilidade do Poder
Executivo (particularmente o Governo Federal) é bem maior que a dos outros poderes
na televisdo publica.

Os dados podem servir de base para elaboracdo de pesquisas qualitativas que
permitam aprofundar a andlise sobre o modo como a POLITICA e seus atores
aparecem na programacado da TV Brasil, sob a 6ética dos principios e objetivos da
radiodifusdo publica, especialmente no que se refere a autonomia de uma emissora
publica frente ao Estado, a qualificacdo do debate publico e a consolidacdo da
democracia. A analise pode ainda servir de base para pesquisas comparativas, em
gue seja possivel cruzar esses resultados com dados relativos ao sistema de
radiodifusdo de exploracdo comercial no Brasil, ou com dados relacionados as

emissoras publicas em outros paises da América Latina.
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APENDICE 1
Corpus de Pesquisa
Tabela 3 —
Corpus de pesquisa (jan.-dez. 2014)
SEMANA DE - ~ %
ANALISE MODULO PROGRAMA FREQ. DATAS DE EXIBICAOS N.E.
31/03/2014 - Informagédo Sem Censura Didria 25,28 e 31/03/2014; 5
04/04/2014 01 e 04 /04/2014
07/04/2014 — Jornalismo Repérter Brasil - Dlaria 7 a11/04/2014 5
11/04/2014 Noite
14/04/2014 — Entretenimento Aglomerado Semanal 01, 08, 15 e 19/03/2014; 7
19/04/2014 05,12 e 19/04/2014
28/04/2014 - Infantil Igarapé Magico Diaria - 13
02/05/2014
05/05/2014 — Informac&o VERtv Semanal 14, 21 e 28/03/2014; 7
09/05/2014 04, 11, 18 e 25/04/2014
12/05/2014 - Jornalismo Repérter Brasil - Diaria 22,23,24,25,28,29¢ 14
16/05/2014 Tarde 30/04/2014;
01, 02, 05, 06, 07,08 e
09/05/2014
19/05/2014 — Publicidade Publicidade - 18, 19 e 20/05/2014 46
23/05/2014
24/05/2014 — Informagédo Programa Especial Semanal 01, 08, 15 e 22/02/2014; 16
31/05/2014 01, 08, 15, 22 e 29/03/2014;
05, 12, 19 e 26/04/2014;
10, 17 e 24/05/2014
01/06/2014 — Jornalismo Caminhos da Semanal 27/03/2014; 8
07/06/2014 Reportagem 03,17 e 24/04/2014;
01, 08, 15 e 29/05/2014
08/06/2014 — Entretenimento Filmes (Ciclo de - 01/2014 a 04/2014 85
14/06/2014 Cinema; Cine
Nacional; DOCTV e
Soy Loco por Ti
Cinema)
15/06/2014 — Infantil O Teco-teco Didria 31/03/2014; 14
21/06/2014 02,03, 06, 23, 25,28 ¢
29/04/2014;
04, 11, 18 e 25/05/2014;
01, 08, 15/06/2014
22/06/2014 — Informac&o Espaco Publico Semanal 06, 13, 20 e 27/05/2014; 6
28/06/2014 03 e 10/06/2014
29/06/2014 — Especial Militares da Semanal 05, 12, 19 e 26/03/2014; 5
05/07/2014 Democracia 02/04/2014
06/07/2014 — Jornalismo Reporter Brasil — Diaria 19 a 28 de junho de 2014 9
12/07/2014 Noite
13/07/2014 — Jornalismo Repérter Brasil — Diéria 02 a 09 de julho de 2014 6
19/07/2014 Tarde

5 As datas foram computadas conforme informacado do site da TV Brasil. Decidiu-se registra-los da

forma como foram divulgados,

mesmo em face de incongruéncias pontuais,
principalmente as datas de exibicdo das reprises, que nem sempre sao discriminadas como tal.

relacionadas
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20/07/2014- Informagédo Nova Africa Semanal 13,24 e 27/05/2014; 8
26/07/2014 03, 06, 14 e 28/06/2014;

05/07/2014
27/07/2014 — Informacdo Sem Censura Didria 26, 27,28 e 30/05/2014; 8
02/08/2014 02,09 e 11/06/2014;

16/07/2014
03/08/2014 — Entretenimento Samba na Gamboa Semanal 25/05/2014; 8
09/08/2014 15, 22, 29 e 30/06/2014;

13,20 e 27 de julho
10/08/2014 - Entretenimento Estudio Movel Didria 22,27,28 e29/05/2014; 86
16/08/2014 03 e 05/06/2014;

16/07/2014
17/08/2014 — Informac&o Papo de M3e Semanal 25/05/2014; 8
23/08/2014 01, 14 e 15/06/2014;

03, 13,26 e 27/07/2014
24/08/2014 — Informagédo Programa Visual Didria 29 a 30/07/2014; 15
30/08/2014 01 a 18/08/2014
31/08/2014 — Entretenimento Paratodos Semanal 21 e 28/06/2014; 8
06/09/2014 05, 12 e 26/07/2014;

02,09 e 16/08/2014
21/09/2014 — Informagédo Ser Saudavel Semanal 21 e 28 de julho; 8
27/09/2014 05 e 27 de julho;

02, 09, 16 e 30 de agosto
28/09/2014 — Informagédo Brasiliana.org Semanal 07, 14 e 21 de julho; 8
04/10/2014 04, 11, 18 e 25 de agosto;

01/09/2014
5/10/2014 - Especial Sabados Azuis Semanal 23 e 30/05/2014; 8
11/10/2014 20 e 21/06/2014;

11e17/06/2014;

22 e 29/08/2014
12/10/2014 - Especial Cagadores da Alma Semanal 28/08/2014; 8
18/10/2014 04, 11, 25 e 18/09/2014;

02,09 e 16/10/2014
19/10/2014 — Jornalismo Repérter Brasil — Didrio 26 a 30/09/2014; 9
25/10/2014 Noite 01 a 06/10/2014
26/10/2014 - Informagdo Observatério da Semanal 26/08/2014; 8
01/10/2014 Imprensa 02,09, 16 e 30/09/2014;

07,14 e 21/10/2014
02/11/2014 - Publicidade Publicidade - 01/09/2014 348
08/11/2014
09/11/2014 - Jornalismo Eleigdes (Cobertura | - 05 e 26/10/2014 27
15/11/2014 Especial)
16/11/2014 - Entretenimento Exilio e Cangdes Semanal 06/08/2014; 8
22/11/2014 10, 17, 24/09/2014;

01, 08, 15 e 22/10/2014
23/11/2014 - Informacdo Conhecendo Semanal 09, 16, 20, 23 e 30/09/2014; 8
29/11/2014 Museus 07, 14, 21/10/2014
30/11/2014 - Entretenimento Windeck Didria 10a19/11/2014 8
06/12/2014

*N.E.: Nimero de edi¢cdes analisadas. Fonte: Elaborado pelos autores a partir dos dados da
pesquisa da Programacéo da TV Brasil — Monitoramento, Analise e Relatoria.

6 O site da TV Brasil computou duas edi¢des para a data de 28/05/2014.
7 Refere-se ao numero de dias da cobertura, que totalizou 55 matérias.
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