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A DISPUTA PELO ELEITOR DE
FLORIANOPOLIS NO HGPE 2016

DISPUTE FOR THE VOTER OF FLORIANOPOLIS IN THE
FREE ELECTORAL ADVERTISING HOUR (HGPE) 2016

Vagner Dalbosco?

Resumo: Este artigo apresenta uma analise do HGPE das frés
candidaturas com maior percentual de votos no primeiro turno das eleigbes
de 2016 em Florianopolis. Séo elas: Gean Loureiro (PMDB), que obteve
40,49% dos votos validos; Angela Amin (PP), com 24,57%; e Elson Pereira
(PSOL), com 20,6% dos votos. A anélise demonstra que o candidato com
menor tempo de TV (Elson) foi o que melhor aproveitou o espago para
debater problemas da cidade e apontar propostas, enquanto os demais
(Gean e Angela) enfatizaram prioritariamente suas histdrias, caracteristicas
e feitos pessoais, langcando méo de tradicionais recursos sonoros, verbais e
visuais 0s quais apostam prioritariamente no carater emotivo das
mensagens para conquistar o eleitor.

Palavras-Chave: Comunicagéao Politica. HGPE Florianépolis. 2016.

Abstract: Abstract: This article presents an analysis of the Free Electoral
Advertising Hour (HGPE) of the three candidatures with the highest
percentage of votes in the first round of the 2016 elections, in Floriandpolis.
They are: Gean Loureiro (PMDB), who obtained 40.49% of the valid votes;
Angela Amin (PP), with 24.57%; And Elson Pereira (PSOL), with 20.6% of
the votes. The analysis shows that the candidate with the shortest TV time
(Elson) was the one who best took advantage of the time to discuss
problems of the city and to point out proposals, whereas the others (Gean
and Angela) emphasized their stories, personal characteristics and
personalities, using ftraditional sound, verbal and visual resources which
prioritize the emotive nature of messages to win the voter.
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1. INTRODUGAO
Uma das disputas mais significativas no campo da politica se da pelas

imagens. Nao as imagens graficas e concretas, mas as imagens cognitivas —
aquelas formadas na cabecga do eleitor a partir de uma narrativa construida com
informagdes verbais, visuais e sonoras. Nao se trata da imagem enquanto objeto
material, representacéo fisica de coisas, de objetos e produtos que se encontram em
nosso ambiente; mas da “imagem” como representacdo mental, produto sintético e
intangivel da imaginacao individual — e, por extens&o, do imaginario coletivo, naquilo
que Costa (2011) classifica como “imagem da marca”.

Na classica publicacdo O Estado Espetaculo, Schwartzenberg (1978) faz uma
reflexdo sobre o homem no poder, em que descreve a imagem de lideres politicos e
afirma que esta serve de rotulo. “Ela indica as caracteristicas — reais ou supostas -, e
as performances deste ou daquele “produto” ou “marca” politicos. De modo que nao
€ exagerado falar em imagem da marca” (SCHWARTZENBERG, 1978, p. 4).

E a permanente disputa pela visibilidade publica, no que Wilson Gomes
(2004, p. 242) denomina de Politica de Imagem: “A expressao indica a pratica
politica naquilo que nela esta voltado para a competicao pela producéo e controle de
imagens publicas de personagens e instituicdes politicas”. E a disputa que ocorre
para conquistar, neste caso, a cabeca do eleitor e a opinido publica, esta ultima
caracterizada por “aquelas imagens que sao feitas por grupos de pessoas, ou por
individuos agindo em nome de grupos” (LIPPMANN, 2008, p. 40), acerca de algo.

Entre as ferramentas de comunicagao utilizadas legitimamente pelos
candidatos para conquistar a opinido publica, a cabeca e o voto do eleitor, esta o
HGPE — Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral, no radio e na TV. Neste contexto,
este artigo apresenta uma analise do HGPE das trés candidaturas a prefeito com
maior percentual de votos no primeiro turno das eleigcdes de 2016 em Floriandpolis,
que contou com sete candidatos. Sdo elas: Gean Loureiro (PMDB), com 4min40s de
tempo de TV e 40,49% dos votos validos; Angela Amin (PP), com1min39s de TV e
24,57% dos votos; e Elson Pereira (PSOL), com escassos 29s de TV, mas 20,6%

dos votos.
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Do total de 316.260 eleitores aptos a votarem em 2016 na capital catarinense,
277.533 compareceram (87,75%) as urnas, resultando numa abstencgéo de 12,25%,
que somados aos votos brancos (3,49%) e nulos (7,12%), correspondem a 22,86%
do eleitorado. Além das trés principais candidaturas que sao objeto desta analise,
também compuseram o cenario eleitoral as candidaturas de Murilo Flores (PSB),
com 9,19% dos votos validos; Angela Albino (PC do B), com 4,26%; Mauricio Junior
(PEN), com 0,64%; e Gabriela Celestino (PSTU) com 0,34%.

Os programas de TV foram analisados com base na Analise de Conteudo
(Bardin, 2016), utilizando a metodologia definida por Panke e Cervi (2011) para
analise de HGPE. Inicialmente foram coletados os programas dos trés candidatos
com votagao mais expressiva, e o conteudo classificado conforme o texto e imagem,
isto é, todas as falas, jingles e imagens que compdem o filme. Também foram
observados o uso de recursos visuais e sonoros, sendo o conteudo de cada
programa classificado em segmentos de tematicas, o que permitiu identificar o
tempo que os candidatos dedicaram a cada assunto.

2. Gean Loureiro (PMDB): produc¢ao, emogao e personalismo

O prefeito eleito de Floriandpolis em 2016, Gean Loureiro (PMDB),
representava o grupo politico que desde 2004 polarizou as disputas eleitorais na
capital do estado com a familia Amin e seus aliados, sendo sua maior lideranca o
senador Dario Berger (PMDB), que foi prefeito de Floriandpolis por duas vezes e do
municipio vizinho de Sao José também por dois mandatos.

Dos 10 minutos do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral em 2016, o
candidato Gean Loureiro (PMDB) ocupou 4min40s diarios, além de 19min37s de
inser¢cdes ao longo da programagéo. Representando a coligagdo “Um novo olhar
para Florianépolis”, composta por 15 partidos de oposigdo ao governo municipal,
Gean foi o candidato com o maior tempo de HGPE. Os resultados aqui

apresentados sédo a sintese da andlise de 17 programas disponibilizados pelo
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candidato em seu canal do youtube?, datados entre 26/08 e 29/09/16, alguns deles
reprisados ao longo do horario eleitoral.

Com relacado aos recursos visuais, verbais e sonoros utilizados, se observa
alguns predominantes ao longo dos programas. Um deles é o uso da mesma vinheta
de abertura, com quatro segundos de duragéo, na quase totalidade dos programas,
com caracteres e locugao refor¢ando o slogan da campanha, acrescentando o nome
do candidato e cargo: “Um novo jeito de olhar a cidade. Gean Prefeito”. Logo em

seguida, aparece a logomarca do candidato sobre uma imagem da cidade.

Um novo pevto de o !-.\'w

JOAD BATISTA

Figura 1: Vinheta de abertura da maioria dos programas
Fonte: https://www.youtube.com/user/GeanlLoureiro/videos

Outros recursos estéticos chamam atencao por terem “marcado” o formato
dos programas de TV de Gean Loureiro, especialmente em fung¢ao do forte apelo a
humanizagdo do candidato. Um deles é a exploracdo da imagem do candidato em
estudio, sentado, conversando com um hipotético interlocutor que n&o aparece e o
enquadramento da camera fechado na maior parte do tempo, assegurando forte teor
personalista aos programas.

A importancia desta linguagem visual adotada no programa fica visivel, pois
constitui a maioria das imagens de estudio. Associadas a imagens de um comicio,
cujas cenas do discurso do candidato foram utilizadas em varios programas, as
imagens de estudio correspondem a quase um quarto dos programas (24,36%). A
fala do candidato, nestes casos, apresentou forte carater emotivo em grande parte
dos trechos, pois explorou aspectos da vida pessoal e 0 que pensa o candidato

sobre a cidade e os cidadaos da capital catarinense, conforme a Figura 2. O carater

2 https: //www.youtube.com/user/GeanLoureiro/videos
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emocional da mensagem papel significativo numa elei¢gdo. Segundo Lavareda (2009,
p. 14), “eleicdo € um tipo particular de escolha. E escolhas coletivas, em todas as
culturas, demandam um grande esforgo emocional, que acaba por envolver, num

intenso processo de comunicacao, até quem nao participa diretamente delas”.

Figura 2: Personalismo e emocgao caracterizaram os programas
Fonte: https://www.youtube.com/user/GeanlLoureiro/videos

Também foi uma das marcas estéticas dos programas a presenga do
candidato Gean Loureiro nas ruas: conversando com moradores sobre os problemas
da cidade; o descaso do atual governo; suas propostas e compromissos. Este
recurso corresponde a 25,74% dos programas. Neste caso esta incluso recurso de
voz-over, muito utilizado em cenas nas quais o candidato aparece caminhando na
rua, conversando com a camera ou com moradores, € em seguida a narragado do
candidato “cobria” imagens de pontos e obras da cidade. O recurso foi responsavel

”

por construir uma narrativa de um candidato “nas ruas”, “que ouve as pessoas”.

~ jagyret = o

Fonte: https://www.youtube.com/user/GeanLoureiro/videos
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Um recurso muito utilizado e que também contribuiu para este percentual, foi
a veiculagdo de imagens do candidato em caminhadas com apoiadores da
campanha e cumprimentando populares, as quais foram veiculadas em varios
programas, geralmente nos segundos finais. Na maioria dos programas, também foi
utilizado algum trecho do jingle de campanha para cobrir estas imagens,
correspondendo a 6,77% do tempo dos programas analisados, como mostra a
Figura 4.

Figura 4: Candidato nas ruas, ao som do jingle da campanha
Fonte: https://www.youtube.com/user/GeanlLoureiro/videos

Destacam-se ainda mais trés recursos estéticos e semanticos utilizados na
narrativa do programa do candidato Gean Loureiro. Correspondente a 16,5% do
tempo dos programas, estdo os depoimentos de populares, especialmente para
falarem de problemas da cidade em varias areas e para elogiar o perfil e a
capacidade do candidato. Com 13,2% do tempo, esta o uso de animagdes graficas,
especialmente numeros, infograficos e fotografias. Além disso, em 10,12% também
chama ateng¢do o uso de imagens de varios pontos e obras da cidade com a
participacdo de um narrador, especialmente para mostrar problemas e ilustrar ideias

e propostas do candidato.

Figura 5: Depoimento de populares estiveram em 16,5% dos programas
Fonte: https://www.youtube.com/user/GeanlLoureiro/videos

Associacao Brasileira de Pesquisadores em Comunicacao e Politica — Compolitica
www.compolitica.org


https://www.youtube.com/user/GeanLoureiro/videos
https://www.youtube.com/user/GeanLoureiro/videos

- S s .
Figura 6: Animacdes graficas, em 13,2% do HGPE
Fonte: https://www.youtube.com/user/GeanLoureiro/videos

Figura 7: Imagens externas da cidade, em 10,12% dos programas
Fonte: https://www.youtube.com/user/GeanlLoureiro/videos

Embora a quantidade de tempo ndo seja expressiva, até mesmo pelas
limitagdes impostas pela lei eleitoral, um recurso marcante foi a insercdo de
apresentadores em grande parte dos programas — a maioria mulheres e jovens,
como mostra a Figura 8. Foram aparigcbes que variaram entre 5 e 15 segundos,
cumprindo um papel de “passagens” entre temas ou linguagens durante os
programas, como por exemplo a passagens de imagens externas para elementos
graficos; conteudos de desqualificagdo do atual governo para um conteudo de

propostas; entre outros.

Figura 8: Apresentadoras foram utilizadas em varios momentos
Fonte: https://www.youtube.com/user/GeanLoureiro/videos

Todos estes recursos utilizados demonstram a influéncia que a linguagem
visual e sonora dos programas relatados até aqui, exercem sobre o tema

predominante quanto aos conteudos abordados ao longo do periodo eleitoral no
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programa do candidato Gean Loureiro na TV. A tematica “Candidato” corresponde a

34,37% do tempo total dos programas analisados, conforme demonstra a Figura 9.

TEMAS HGPE - GEAN LOUREIRO (PMDB)
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Figura 9: Temas predominantes no HGPE de Gean Loureiro (PMDB)
Fonte: https://www.youtube.com/user/GeanLoureiro/videos

Conforme fica evidente, a personalizagéo do candidato foi uma das marcas de
seus programas, pois era manifestada de diferentes formas, com destaque para: as
falas emotivas e humanizadas do candidato em estudio sobre sua vida, trajetoria e
ideias; o depoimento de moradores evidenciando o perfil e caracteristicas positivas
do candidato; a fala dos apresentadores, do narrador em voz-over € nas animagoes
em infograficos e fotografias enaltecendo qualidades e feitos do candidato.

Neste contexto, chama atengdo a forma com que varias obras e investimentos
realizados na cidade de Floriandpolis foram creditados ao candidato Gean Loureiro
no periodo em que ele foi secretario do prefeito Dario Berger. E possivel afirmar,
inclusive, que um eleitor desatento ou mesmo eleitores de outros municipios que
nao conhecem o contexto politico local, poderiam entender que, em algum momento

da histéria de Floriandpolis, Gean Loureiro ocupou um papel de maior relevancia do
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que uma secretaria de governo, até mesmo de prefeito, tamanha a exaltagdo do
feitos dos governos Dario Berger associados ao candidato.

Imagens de obras foram mostradas inUmeras vezes, com a locugao de frases
como: “Como secretario da prefeitura, Gean comandou importantes obras. Foram
900 ruas pavimentadas”; “Gean esteve a frente de obras que fizeram mais pela
saude do que todos os governos anteriores juntos”; “Quando foi secretario da
prefeitura, existiam apenas 36 creches em Floriandpolis. Com muito, muito trabalho,
esse numero saltou para mais de 100, entre creches construidas, reformadas e
conveniadas”. Além disso, trechos dos programas que mostravam o candidato em
caminhadas e cumprimentando pessoas ao som do jingle da campanha, também
foram classificadas nesta categoria tematica, uma vez que em muitos casos

enalteciam o candidato na sua relagdo com a cidade.

UNIDADE DE
PRONTO
ATENDIMENTO

0

Figura 10: Obras da gestao Berger foram associadas ao candidato
Fonte: https://www.youtube.com/user/GeanlLoureiro/videos

E notdério que, mesmo utilizando imagens da cidade de Floriandpolis,
depoimentos de moradores e outros recursos ja mencionados, ao associa-los
diretamente a figura do candidato, além do uso expressivo do candidato em dialogos
no estudio e na rua com as pessoas, tais recursos concederam aos programas do

candidato Gean Loureiro um expressivo grau de personalismo.
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Vale observar, porém, que essa construgdo nao ocorreu de forma isolada ou
em tom “narcisista”, mas na maioria das vezes associada a outras duas tematicas
que constituiram-se como pilares de sustentacdo dos programas: A tematica
“Cidade”, que representou 11,83% do tempo dos programas; e a “Desqualificacéao”,
com 16,61% do tempo. Na tematica “cidade” estao programas e até mesmo trechos
do jingle do candidato que mencionam caracteristicas da cidade e do seu povo, bem
como ideias ou propostas mais genéricas no sentido de tornar Florian6polis uma
cidade melhor, com mais qualidade de vida.

Quanto a tematica Desqualificacdo, observou-se que os argumentos
apresentados, na maioria das vezes, foram sutis e impessoais, com raras excegdes
em que sao feitas criticas ao “atual prefeito”. A narrativa predominante foi de
desqualificacdo da atual prefeitura, do atual governo ou da atual situagao da cidade.
Desta forma, os programas de Gean buscaram evidenciar os problemas enfrentados
pelos moradores em varias areas no sentido de fragilizar a atual administragéao
municipal, representada pela candidatura de Angela Amin (PP), na medida que
associava a solucado destes problemas a sua propria figura e ao seu perfil como

alternativa de mudancga.

. : T
Figura 11: Problemas da cidade, a exemplo da Saude, foram associados ao atual governo
Fonte: https://www.youtube.com/user/GeanLoureiro/videos

Desta forma, os programas de Gean caracterizaram-se por, pelo menos, trés
elementos norteadores: falar da cidade e seus problemas; responsabilizar a atual
gestao; e apresentar-se como a melhor alternativa de mudancga. Tudo isso associado

a uma boa carga emocional e humanistica, fruto da juncdo de imagens, jingle e
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trilhas sonoras, depoimentos de moradores e sua propria fala em estudio, como se
estivesse “conversando” em tom intimista.

Importante mencionar que também foram abordados em seu programa
conteudos sobre Saude (8,76%), com destaque para unidades de saude, médicos e
UPAs; Meio Ambiente (5,92%) e Infraestrutura (5,81%), com boa parte do tempo
destinado a discussdo sobre mobilidade urbana, coleta de lixo, saneamento e
balneabilidade das praias. Com 5,28% do tempo, as politicas-sociais também foram
debatidas, com destaque para urbanizagao, acessibilidade e geragdo de emprego e
renda. Outro tema, com 4,68% do tempo, foi Lazer, especialmente a discussao
sobre espacos de lazer nos bairros. A Educagdo ocupou 3,39% do tempo,
principalmente sobre creches. A Seguranga, com 2,5% do tempo, e Administragao
Publica, com 0,85% do tempo, foram as tematicas menos expressivas. Vale
perceber que a tematica nacional e o apoio de liderangas politicas ndo foram
identificados nos programas analisados. Nem mesmo o principal padrinho politico do
candidato, senador e ex-prefeito Dario Berger, ndo apareceu. Em seu lugar,
estiveram muito presentes as obras que fez como prefeito, “emprestadas” para o

candidato apresenta-las como se fossem “suas”.

3. Angela Amin (PP): recall e egocentrismo rumo ao segundo turno

Floriandpolis foi administrada pela familia Amin por 16 anos (Arena / PDS /
PPR / PPB / PP). Primeiro foi Esperididao Amin. Depois, Angela Amin, esposa de
Esperididao, que acumulou capital eleitoral a partir de uma eleicao vitoriosa para a
Camara de Vereadores em 1988 e para deputada federal em 1990, sendo a mais
votada de Santa Catarina. Credenciada nas urnas, disputou o governo do Estado em
1994, quando foi derrotada no segundo turno por Paulo Afonso Vieira (PMDB), até
que em 1996 venceu a disputa para a prefeitura da Capital, exercendo dois
mandatos (1997-2004). Dois anos apo6s deixar a prefeitura, Angela elegeu-se
deputada federal em 2006 e disputou o governo do estado novamente em 2010,
Sem sucesso.

Nas eleigcdes de 2012, a familia Amin ocupou o cenario eleitoral municipal

sem o tradicional protagonismo. Desta vez, o filho do casal e entdo vereador Joao
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Amin, foi eleito vice-prefeito compondo chapa com o candidato a prefeito do mesmo
grupo do governador que havia derrotado Angela na eleicdo anterior ao governo do
estado: o entdo deputado estadual Cesar Souza Junior (PSD). A chapa seria
vitoriosa, mas Jodao Amin renunciaria em 2014 para assumir a vaga de deputado
estadual que conquistou nas urnas naquele ano. Em 2016, foi a vez de Angela
novamente, desta vez apoiada pelo PSD, que indicou o candidato a vice apés o
prefeito abrir mao de disputar a reeleicdo. A coligagcdo reuniu apenas estes dois
partidos. Segunda colocada no primeiro turno, com 24,57% dos votos validos,
Angela foi derrotada no segundo turno pelo candidato do PMDB, Gean Loureiro, na
disputada mais equilibrada do pais (50,26% a 49,74%).

A candidatura de Angela Amin (PP) em 2016 deparou-se com pelo menos um
grande desafio, do ponto de vista da comunicagéo eleitoral: apresentar solugbes
para os problemas da cidade sem poder mostra-los ou critica-los, uma vez que
compbs chapa com o partido do atual prefeito e teve seu filho como vice-prefeito na
atual administragdo municipal; ao mesmo tempo que teria dificuldade de defender a
gestao atual, da qual nao participou e apresentava forte desgaste.

Angela representou uma coligagdo enxuta, denominada “Pelo bem de
Florianépolis”, tendo como unico aliado o PSD — partido do candidato a vice Rodolfo
Pinto da Luz e do atual prefeito da cidade. Dentre as sete candidaturas, Angela Amin
e a candidata Angela Albino (PC do B) ficaram “empatadas” com o segundo maior
tempo de TV. Foram 1min39s de propaganda eleitoral na TV e no radio, além de
6min58s em inserc¢des ao longo do dia.

Para esta pesquisa, foram analisados 14 programas eleitorais disponiveis no
canal da candidata no youtube?, datados de 26/08 a 28/09/16. Com apenas 25% do
tempo de TV em relagdo ao candidato Gean Loureiro (PMDB), que posteriormente
seria seu candidato no segundo turno, a campanha de Angela Amin usou e abusou
da personificacdo da candidata em detrimento das discussbes dos problemas e
propostas para a cidade. Certamente, apostou todas as fichas no recall, ou seja, a

lembranca do eleitor em relacdo ao seu nome, especialmente ao nome Amin. “A

3 https: //www.youtube.com/channel/UCimjUkgJGr5Uydus83Rga2g
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cada eleicdo que um politico disputa ele acumula a musculatura da
lembranga” (ALMEIDA, 2008, p. 54)

Ao observar o tempo dedicado a cada tema abordado nos programas,
surpreendentes 79,42% (Figura 12) foram utilizados para apresentar o perfil pessoal
da candidata, como ser humano e figura publica; seus feitos de mandatos e gestbes
anteriores na prefeitura da Capital; além de “reflexdes” da candidata sobre suas

caracteristicas pessoais e o que julga relevante para um gestor publico.

TEMAS - ANGELA AMIN (PP)
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Figura 12: Temas abordados no HGPE de Angela Amin
Fonte: https://www.youtube.com/channel/UCimjUkgJGr5Uydus83Rga2g

Tal “personificagao” refletiu nas diferentes linguagens de comunicagao
utilizadas nas produgdes ao longo do horario eleitoral. Um dos principais recursos
visuais utilizados para reforcar as qualidades da candidata foi a vinheta de abertura
(Figura 13), inserida na grande maioria dos programas. Sob uma animacgao grafica,

o locutor anunciava: “Comecga Agora o programa Angela Amin, seis vezes a melhor
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Prefeita do Brasil”, em alusdo as vezes em que a candidata foi reconhecida pela

gestao a frente da prefeitura de Floriandpolis.

SEIS VEZES

\ELHOR PREFEITA

ROOOLFO PINTS DA LT

ANGEL?-
DOBRASILY
AMIN® LLLLL

Figura 13: Vinheta de abertura dos programas de Angela Amin
Fonte: https://www.youtube.com/channel/UCimjUkgJGr5Uydus83Rga2g

Ao longo dos programas, um dos argumentos apresentados com frequéncia

pela candidata foi de que, diante do seu historico e sua experiéncia na gestao
publica, seria a mais preparada para cuidar das pessoas e da cidade, e com maior
capacidade de realizacdo. Uma vinheta de passagem cantada (Figura 14), utilizada
inumeras vezes em todos os programas, buscou reforgar esta ideia. Com apenas

dois segundos de duracdo, a vinheta anunciava: “E pra cuidar, é pra fazer”.

E PRA \
‘I FAZER ‘

Figura 14: Vinheta de passagem destaca a capacidade de realizacdo da candidata
Fonte: https://www.youtube.com/channel/UCimjUkgJGr5Uydus83Rga2g

Quanto a exposi¢ao visual da candidata, esta ocorreu principalmente com
falas de Angela Amin (PP) nas ruas de Floriandpolis ou em estudio, geralmente com
enquadramento fechado. Do tempo total dos programas analisados, 28,59% foram

explorados com a candidata nas ruas, e 9,79% em estudio (Figura 15).
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Figura 15: Imagens da candidata em estudio (acima) e nas ruas (abaixo)
Fonte: https://www.youtube.com/channel/UCimjUkgJGr5Uydus83Rga?2

Recurso explorado com frequéncia, sempre ao final dos programas, foi a
imagem de Angela em caminhadas com apoiadores e cumprimentando eleitores, a
medida que o narrador destacava caracteristicas da candidata, o apoio popular e o
crescimento da campanha. O mesmo recurso de narragcado em voz-over ocorreu para
enaltecer o feito da candidata em gestbes anteriores na prefeitura da capital, em
alguns casos apontando problemas da gestdo de centro-esquerda que antecedeu
Angela Amin na prefeitura da Capital. Este recurso correspondeu a 17,06% do
tempo dos programas analisados.

Embora em alguns momentos aparegam questdes como habitagdo popular e
outras, estas nao foram consideradas na classificacdo das tematicas, uma vez que o
enfoque dado nestes programas nao foi o de discutir ou apresentar propostas da
candidata, mas sim evidenciar seus feitos do passado nestas areas (Figura 16).
Tanto € que um dos argumentos mais utilizados ao longo da narrativa n&do diz
respeito a propostas concretas, mas frases genéricas, como por exemplo: “Ja fez e

vai fazer mais”, sem mencionar exatamente o que.

Associacao Brasileira de Pesquisadores em Comunicacao e Politica — Compolitica
www.compolitica.org


https://www.youtube.com/channel/UCimjUkgJGr5Uydus83Rga2g

Figura 16: Personalizagéo da candidata esta nas cenas sobre seus feitos e das caminhadas
Fonte: https://www.youtube.com/channel/UCimjUkgJGr5Uydus83Rga2g

Além disso, animacdes graficas foram utilizadas para evidenciar dados de
gestdes anteriores da candidata e numeros de pesquisas eleitorais, ocupando
10,88% do tempo.

Figura 17: animacgdes graficas utilizadas para apresentar feitos de gestdes anteriores
Fonte: https://www.youtube.com/channel/UCimjUkgJGr5Uydus83Rga?2

O perfil, as caracteristicas e os feitos da candidata também foram
evidenciados utilizando dois outros recursos. Um deles foi a participacdo do
candidato a vice-prefeito, Rodolfo Pinto da Luz, que descreve o perfil da Angela na
condicdo de narrador da trajetéria de Angela na politica, enquanto a TV apresenta

imagens da candidata em varios momentos da sua histéria (Figura 18).
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Figura 18: candidato a vice-prefeito narra a trajetéria da candidata Angela
Fonte: https://www.youtube.com/channel/UCimjUkgJGr5Uydus83Rga2g

Os programas de Angela Amin ainda exploraram, em 14,81% do seu tempo,
depoimentos de eleitores populares, os quais evidenciaram sobretudo dois aspectos:

as caracteristicas pessoais e os feitos da candidata quando foi prefeita (Figura 19).

Figura 19: Depoimentos de populares reforgaram caracteristicas e feitos da candidata
Fonte: https://www.youtube.com/channel/UCimjUkgJGr5Uydus83Rga2g

Outros temas abordados no HGPE de Angela Amin, em menor proporgao, foi
Cidade (5,38%), especialmente tratando de caracteristicas da cidade e da
populacéo; Infraestrutura (4,34%) e Meio ambiente (2,47%), sobretudo tratando de
senamento, planejamento urbano e cuidados com o meio ambiente; Administragcao
Publica (3,21%), para falar do modo de governo; Desqualificagdo (2,12%) a respeito

do gestor municipal anterior ao primeiro mandato de Angla na prefeitura, em 1996;
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espacgos de Lazer (1,68%); Educacao (0,79%), com anfase na educagéao infantil; e
Politico-Sociais (0,59%), com destaque para a habitagao.

A relagdo entre os temas que predominaram e 0s recuros visuais € sonoros
utilizados para construir a narrativa, ao longo dos programas de Angela Amin,
evidenciam que o uso do HPGE, neste caso, foi pouco utilizado para falar dos
problemas e suas solugdes para o futuro da cidade. A énfase dos programas de TV
da candidata foram, sobretudo, um canal de comunicagao para enaltecer a marca

“Amin”, o que levou a candidata ao segundo turno.

4. Elson Pereira (PSOL): 29 segundos discutindo a cidade

O ano de 2012 marca a volta de parte desta alianca, com a candidatura de
Angela Albino (PC do B) tendo o PT de vice. Com 25,03% dos votos validos, a
candidatura ficou fora do segundo turno por apenas dois pontos percentuais. Chama
atengado, no entanto, o crescimento da candidatura de Elson Pereira (PSOL), que
naquele ano alcangou 14,42% dos votos validos, ficando em 4° lugar.

Ja as elei¢cdes de 2016 marcam a descida ladeira abaixo do PC do B / PT
que, mesmo aliados, obtiveram apenas 4,26% dos votos validos, enquanto o PSOL
do mesmo candidato Elson Pereira despontou como a principal forca de esquerda,
com 20,6% dos votos validos, apoiado pelo PV e Rede. O candidato do PSOL ficou
fora do segundo turno por apenas 3,97% pontos percentuais, atras de Angela Amin
(PP), que obteve 24,57% dos votos validos. Além disso, a bancada de vereadores
do PSOL na capital catarinense aumentou de uma para trés cadeiras.

Elson Pereira é urbanista e professor da Universidade Federal de Santa
Catarina (UFSC) ha 23 anos, com ampla atuacdo em atividades de pesquisa e
extensao envolvendo politicas publicas na area social, especialmente habitacédo e
urbanismo. Ingressou no PSOL em 2009. Apds ser candidato a prefeito em 2012,
concorreu a deputado estadual, obtendo 16.204 votos, ficando na 68° posigao.

A coligagao Vivacidade, liderada pelo candidato a prefeito Elson Pereira
(PSOL), tendo como vice Fabio Botelho (PV) e com o apoio da Rede, contou com
apenas 29 segundos de programa eleitoral diario na TV, além de 2min03s de
insercdes diarias ao longo da programacao. Para esta pesquisa, foram analisados
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os 31 programas disponiveis no canal do canal do candidato no youtube4, com base
no plano de midia disponibilizado pela produgé&o do programa.

Inicialmente sdo observadas algumas caracteristicas permanentes e
predominantes no conjunto dos programas analisados. Visualmente, as ruas de
Floriandpolis constituiram o principal “cenario” do candidato Elson Pereira,
correspondendo a 79% do tempo do HGPE (Figura 20). Apenas dois programas
(6,4%) contaram com imagens do candidato em estudio: num deles com o candidato
critica os comerciais de “margarina” produzidos por marqueteiros e campanhas
caras. Mesmo assim, aparecem imagens de ruas da cidade; e outro em sua propria
casa, explicando que sua campanha seria modesta.

[ Al and PEO & 40 78 MRa TeTEr

Figura 20: Presencga do candidato nas ruas foi uma das marcas do HGPE
Fonte: https://www.youtube.com/channel/UCd8boyl11sTQtvp4JdFEZng

Outro elemento estético muito presente foi 0 uso de uma mesma vinheta, com
duragdo média de dois segundos, utilizada sempre na abertura e encerramento dos
programas. Desta forma, o candidato utilizou aproximadamente 25 segundos para a
apresentacdo de suas propostas e ideias em cada programa. A vinheta era
composta pela aplicagdo da logomarca do candidato sobre uma imagem da cidade

de Floriandpolis, sem uma trilha sonora especifica. A trilha variada conforme o tema

4 https: //www.youtube.com/channel/UCd8boyl11sTQtvp4JdFEZng
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do programa. Junto da logomarca sempre apareceu o slogan da campanha,
“Floriandpolis Toda Vida”. Além da expressdo “toda vida” ser uma figura de
linguagem utilizada por nativos de Florianopolis e ja integrar a cultura popular local,
o préprio candidato explicou o slogan no programa de 31 de agosto, argumentando
tratar-se da defesa de uma cidade mais humanizada e que respeite as diferengas:
“Queremos Floriandpolis pra todas as formas de vida, pra todas as formas de se
viver a vida”, disse ele, ao lado de uma bandeira do movimento LGBT em um dos
programas.

No caso da vinheta de abertura (Figura 21), esta vinha acompanhada sempre
da seguinte locugao feminina: “Elson 50. Agora vai!”. Ja na vinheta de encerramento,
algumas vezes a locugdo mencionava apenas o nome do candidato, outras vezes
acrescentada o endereco do site ou alguma rede social. Alias, o uso das redes
sociais pelo candidato foi um elemento muito explorado, seja visualmente nas
vinhetas e também no canto do video de forma permanente ao longo dos
programas; mas também na fala do préprio candidato que, diante do escasso tempo
te 29 segundos, convidava o eleitor para conhecer melhor suas propostas nas redes
sociais com uma frase de efeito, dita por ele repetidas vezes: “T6 nas ruas, t6 nas
redes”. Certamente a frase representa a juncao de dois elementos de comunicagao
que ficaram evidenciados nos seus programas eleitorais: um candidato muito
presente nas ruas (96,7% dos programas) e nas redes: facebook, instagram, twitter
e youtube.

ELSON50)

Fa¥o Botethom

www.elsonprefeitoS0.com.be

S Y clsorgreteitosd
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Figura 21: Vinheta de abertura dos programas
Fonte: https://www.youtube.com/channel/UCd8boyl11sTQtvp4JdFEZng
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Além disso, a presenga do candidato em todos os programas apresentando
suas ideias e propostas, e fazendo o uso do voice-over, com a narragao do proprio
candidato sobre imagens, também foi outro recurso muito presente. O uso de trilhas
sonoras ocorreu de forma diversa ao longo dos programas, com o uso de diferentes
trilhas conforme os temas. O jingle do candidato, em ritmo de samba, apareceu
apenas como trilha sonora em alguns programas. Apenas no programa de 22 de
setembro se observa o uso de trecho do jingle na sua plenitude (melodia e letra).

Esta situagdo demonstra outra caracteristica dos programas do candidato,
gue € a escassez de elementos visuais e sonoros voltados a estimular a emogao no
eleitor. Isso ndo quer dizer que o eleitor ndo sentiu-se “tocado” pelos programas, até
porque o candidato teve uma votacdo expressiva nas eleigdes. Mas, com pouco
tempo de TV, talvez o principal ponto de identificacdo com o eleitor foi justamente o
fio condutor dos seus programas: mostrar a cidade de Florianépolis e falar sobre os
seus problemas, apontando propostas para o futuro. Este, segundo Almeida (2008,
p.19), € um dos fatores que orientam a cabega do eleitor: “o curriculo dos candidatos
e se eles utilizam-no para mostrar ao eleitor que podem resolver o principal
problema que aflige o eleitorado.”

O conjunto dos 31 programas analisados totalizam um tempo de 14min59s.
Destes, 2min4s foram destinados as vinhetas de abertura e encerramento dos
programas, restando, portanto, 12min55s destinados as tematicas. Observa-se uma
predominéncia de trés tematicas que constituiram os pilares dos programas
eleitorais na TV do candidato Elson de Oliveira: candidato (20,23%);
“Cidade” (20,02%) e “Desqualificagao” (16,73%), como mostra a Figura 25.

Os demais temas presentes foram Infraestrutura (10,59%); Administracéo
Publica, Educagcdo, Género, Meio-Ambiente e Saude (5,3%); Temas Nacionais
(3,28%); Educacao, Politico-sociais e Seguranca (2,65%). Nao foram abordados
Religido, Liderangcas e Esporte, Lazer e Cultura. Embora com menos tempo de TV,

Elson foi 0 que mais apresentou propostas concretas sobre os problemas da cidade.

Associacao Brasileira de Pesquisadores em Comunicacao e Politica — Compolitica
www.compolitica.org



COMPOLITICA]

TEMAS HPGE - ELSON PEREIRA (PSOL)
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Figura 22: Temas do HGPE de Elson Pereira (PSOL)
Fonte: https://www.youtube.com/channel/UCd8boyl11sTQtvp4JdFEZng

Especialmente sobre as trés tematicas que predominaram nos programas,
vale observar os principais recursos argumentativos utilizados, uma vez que, juntas,
estas tematicas representaram 56,98% do conteudo.

No caso da tematica “Candidato”, € importante destacar que sua lideranca em
relacdo aos demais temas, com 21,36% do conteudo, nao esta associada ao fato de
todo este tempo ser destinado a falar diretamente do candidato Elson Pereira ou do
seu vice Fabio Botelho (PV). Boa parte desse tempo foi destinado a falar da
campanha do candidato, com argumentos como por exemplo a pouca estrutura da
campanha; o pouco tempo de TV; o uso das redes sociais como recurso; e
diferengas da campanha e das candidaturas em relagao a “politica tradicional” e aos
demais candidatos, mas sem citar nomes.

Ja o tema “Cidade”, presente com expressivos 21,15% do conteudo, pode ser
considerado uma das “marcas” dos programas eleitorais, especialmente ao
considerar que 96% dos programas apresentaram imagens da cidade com a
presenca do candidato falando de suas ideias e propostas. Mas, quanto ao conteudo
especifico classificado na tematica Cidade, estdo incluidas mensagens criticas e
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reflexivas sobre uma cidade melhor de se viver, com qualidade de vida; que priorize
as pessoas; que os interesses publicos prevalecam sobre os interesses privados; e
que respeite as diferencas.

Cabe destacar aqui que em alguns destes programas foram abordadas
questbes pontuais, como a relagdo entre planejamento urbano, crescimento
desordenado e qualidade de vida. Embora sdo questdes quem também dizem
respeito a infraestrutura, a énfase da mensagem, na maioria das vezes, foi voltada a
qualidade de vida da populagdo, o que determinou a inclusdo destes programas
também na tematica “Cidade”. Ao mesmo tempo, 10,59% do conteudo diz respeito a
infraestrutura urbana e também tem relacao direta com a tematica “Cidade”.

Outra tematica que predominou foi a “Desqualificacdo” (16,73%). Nota-se,
neste caso, que as mensagens ndo foram diretas em atacar ou citar de forma
explicita os nomes dos outros adversarios, com excecédo do dia 20 de setembro e
que reprisou no dia 23, destinado a critica aos adversarios Angela Amin (PP) e Gean
Loureiro (PMDB). A maior parte do tempo desta tematica foi destinada a
desqualificacdo do sistema politico; do modo convencional de fazer politica que
outros candidatos representavam; e os problemas que a cidade enfrente em funcéo
do atual e dos ultimos governos locais, representados pelas candidaturas de Angela

Amin e Gean Loureiro.

5. CONSIDERAGOES FINAIS

A partir da analise dos trés programas eleitorais, ha alguns aspectos
relevantes a serem considerados. Inicialmente, nota-se que as aliancas partidarias
sdao determinantes em gerar condi¢gbes desiguais na disputa politica através do
HGPE, uma vez que o tempo de TV e Radio, neste caso, foram de 4min40s;
1min39s; e 029s. Tanto € que os dois candidatos com maior tempo de TV foram
credenciados a disputado do segundo turno, mesmo que muitos outros fatores
devem ser considerados para tal resultado, como o proprio recall dos candidatos.

A eficacia do HGPE no resultado eleitoral, no entanto, ndo pode ser
mensurado apenas pelo seu tempo, mas pelo uso que se faz quanto a mensagem a

ser veiculada, numa juncdo de recursos verbais, sonoros e visuais 0s quais
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constroem a narrativa de cada candidato. Neste sentido, pode-se dizer que os
candidatos Gean Loureiro (PMDB) e Angela Amin (PP), representantes das maiores
forcas politicas e com maior tempo de TV, embora dispares, langaram mao de uma
linguagem tradicionalmente utilizada em campanhas brasileiras.

Os programas do candidato Gean langaram méao de forte apelo emocional nas
mensagens, com falas humanizadas e emocionadas do préprio candidato,
narradores e apresentadores, além do depoimento de eleitores. Na maioria das
vezes, evidenciando seu perfil, sua trajetéria e seus feitos, além de abordar
problemas atuais da cidade, desqualificar a atual administragao de Floriandpolis, e
apresentar-se como a solu¢éo de mudanca.

Os programas da candidata Angela Amin, com quase um quarto do tempo de TV
em relagdo aos de Gean, também apostaram numa linguagem tradicional. No
entanto, a candidata enfrentou o desafio de representar a desgastada atual gestao
municipal sem ter participado dela diretamente, explicitando a dificuldade em
construir uma identidade clara junto ao eleitor enquanto governo ou oposigdo. A
questéo fica visivel quando se verifica que quase 80% do tempo dos programas de
Angela Amin foram utilizados para falar da propria candidata: seu perfil; sua historia;
e seus feitos como prefeita da Capital em outra época. Um programa egocéntrico,
dedicado ao abordar o passado, ao invés de discutir o futuro da cidade.

Ja os programas de Elson Pereira (PSOL), embora com apenas 29 segundos
de tempo de TV, foram os proporcionalmente ao tempo total, mais dedicaram-se a
discutir os problemas da cidade. Isso ndao quer dizer que a figura do candidato e o
personalismo n&o tiveram presentes em alguma medida. No entanto, este
“personalismo”, neste caso, ocorreu muito mais na imagem visual do candidato, que
percorreu a cidade, conversou com moradores e com o telespectador sobre
problemas e solucdes para a cidade, fazendo das ruas de Floriandpolis seu principal
‘estudio”. Com apenas 29 segundos, Elson n&o foi ao segundo turno por uma
diferenca de apenas 3,57% dos votos validos. De alguma forma, a linguagem
utilizada nos programas de TV, somados a outros fatores, geraram algum resultado

positivo.
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Verificou-se, assim, que o HGPE referente ao primeiro turno das Eleicbes
2016 em Floriandpolis foram dedicados principalmente a mencionar o perfil, a
trajetéria e os feitos dos candidatos, além de problemas e questbes locais. A
conjuntura nacional que tanto gerou impactos eleitorais nos municipios brasileiros
quase nao foi tema dos HGPE analisado, com excec¢ado de raros programas do
candidato do PSOL. O que houve, sim, no segundo turno, foi a eleigdo do candidato
que representava a mudanga em relacdo a atual gestdo municipal, evidenciando o
cenario de mudanca que ocorreu em boa parte das disputas municipais brasileiras.

Além disso, um fator a ser registrado € que, diferentes de eleigdes anteriores,
em que um dos principais recursos para demonstrar a forca da campanha estava na
utilizacao de declaracdes de apoio de liderancas politicas tradicionais, desta vez os
candidatos preferiram mostrar o apoio de populares em seus programas. Pessoas
como os demais eleitores que, certamente, sentem-se cada vez menos

representados pelos nomes tradicionais da desgastada politica brasileira.
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