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Resumo: Este artigo analisa dois discursos de Michel Temer (PMDB) que
pavimentaram o caminho para a instauracdo de um governo de transicéo,
decorrente do processo de impeachment da presidente Dilma Rousseff
(PT): um audio vazado a imprensa e o discurso oficial de posse. Partindo do
pressuposto de que o primeiro discurso foi utilizado como uma estratégia de
marketing politico por Temer, buscou-se verificar (1) se o audio vazado
pode ser interpretado como uma prévia do discurso de posse e (2) se 0s
recursos retoricos utilizados para construir os discursos variaram conforme
a conjuntura. A metodologia utilizada é oriunda da mescla entre Analise de
Conteldo e Andlise do Discurso, proposta por Panke e Cervi (2011). Os
temas mais recorrentes em ambos os discursos foram “Politico Institucional”
e “Administracéo Publica”. Apesar da repeticdo de fragmentos, observou-se
0 uso estratégico de técnicas argumentativas visando a persuasao para a
governabilidade de Michel Temer em cada um dos discursos.
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Abstract: The article analyses two speeches given by Michel Temer
(PMDB) that paved the way for the establishment of a transitional
government as a result of the President Dilma Rousseff's process of
impeachment; an audio that leaked to the press and the official inaugural
address. Assuming that the first speech was used as a political marketing
strategy aiming at Temer’s governability, the research goals were to verify
(1) whether the leaked speech can be understood as a preview of the

! Trabalho apresentado ao Grupo de Trabalho Propaganda e Marketing Politico do VII Congresso da
Associacao Brasileira de Pesquisadores em Comunicacéo e Politica (VI COMPOLITICA), realizado
na Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS), de 10 a 12 de maio de 2017.

% Mestrando na linha Comunicagao e Politica do Programa de P6s-Graduagdo em Comunicacgdo da
Universidade Federal do Parand, e-mail: cp.pedro@gmail.com.

® Mestrando na linha Comunicacéo e Politica do Programa de Pés-Graduagdo em Comunicacdo da
Universidade Federal do Parang, e-mail: bru.nichols@gmail.com.

* Doutoranda na linha de Regulacéo, Tecnologia e Sociedade do Programa de Pés-Graduacdo em
Politicas Puablicas da Universidade Federal do Parand, e-mail: josemari.quevedo@gmail.com.

Associacao Brasileira de Pesquisadores em Comunicacao e Politica — Compolitica
www.compolitica.org



inaugural one and (2) whether the rhetoric resources used to build the
speeches varied according to the conjuncture. The applied methodology was
developed by Panke and Cervi (2011) and juxtaposes Content Analysis with
Discourse Analysis. The most recurrent themes were "Institutional Politics”
and “Public Administration”. Despite of the repetition of fragments, it was
observed the strategic use of argumentative techniques to persuade about
Michel Temer’s governability in each speech.

Keywords: Political Marketing. Political Speech. Governability.

1. Introducao

Este artigo analisa dois discursos de Michel Temer (PMDB) que pavimentaram
o0 caminho para a instauragcdo um governo de transi¢cao, decorrente do processo de
impeachment da entdo presidente Dilma Rousseff (PT). O primeiro discurso veio a
publico por meio do vazamento de um audio de 13 minutos e 53 segundos
compartilhado pelo aplicativo WhatsApp no dia 11 de abril de 2016, data da
aprovacao do parecer pela abertura do processo de afastamento de Rousseff na
Camara dos Deputados, quando Temer era vice-presidente da Republica. O
vazamento contribuiu com o clima de espetacularizacdo midiatica, apresentando as
futuras linhas de governabilidade e delineando uma agenda de governo.

O segundo discurso foi proferido na posse de Temer como presidente interino,
no dia 12 de maio de 2016, ap6s a confirmacdo do afastamento de Rousseff, e
apresenta similaridades com o anterior, especialmente quanto ao uso de expressfées
analogas, como “o Estado nao pode fazer tudo” (TEMER, 2016a; TEMER 2016b) e
“o Brasil ainda é um pais pobre” (TEMER, 2016a) e “o Brasil lamentavelmente ainda
€ um pais pobre” (TEMER, 2016b). Em relacdo aos assuntos tratados, destacam-se
a necessidade de pacificacdo do pais, o fundamental restabelecimento do dialogo
entre governo e sociedade, a saida da crise e retomada do crescimento,
recuperacdo da credibilidade internacional, manutencdo dos programas sociais,

urgéncia de reformas, entre outros.
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Considerando a forma em que Temer assumiu a presidéncia, num contexto
de polarizacdo politica, os discursos podem ser entendidos sob o prisma do
marketing politico, ou seja, "um conjunto de estratégias desenvolvidas por um
politico ou partido para influenciar a opinido publica sobre programas de governo,
projetos de lei, ideias partidarias”. (PANKE, 2011, p.2). Desta forma, em que medida
ha semelhancas e particularidades entre e em cada um dos discursos? Como 0s
elementos conjunturais aparecem em cada um deles?

Para responder estas perguntas, os objetivos deste trabalho sdo analisar
guanto e como os dois discursos se aproximam e se distanciam. A metodologia
aplicada neste estudo parte da proposta elaborada por Panke e Cervi (2011) para
andlise de Horéario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE), e utilizada pelo grupo
de pesquisa Comunicacdo Eleitoral do Programa de Po4s-Graduacdo em
Comunicacao da Universidade Federal do Parana (CEL-UFPR).

A primeira hipétese levantada é a de que o audio do WhatsApp pode ser
interpretado como uma prévia do discurso de posse proferido por Michel Temer.
Para este exame, foi utilizada a técnica de Analise de Conteudo a fim de examinar
qguais os temas mais recorrentes, suas semelhancas e diferencas. Fazendo jus ao
carater do tramite formal que demarcou o impedimento de Rousseff, notou-se o
crescimento do tema “Politico Institucional’, com a presenca de elementos que
consideraram a relagdo entre os trés poderes, o Estado Democrético de Direito e a
governabilidade. Destarte, cresceram temas que refletiram o clima de alianca com o
Congresso, como “Pais” e “Religiao”, possivelmente em correspondéncia ao
crescimento da influéncia das bancadas religiosas e a necessidade de aproximacéao
da populacéo, em sua maioria religiosa.

A segunda hipétese examinada é a de que 0s recursos retdricos utilizados para
construir os discursos variaram conforme a conjuntura. A fim de avaliar a forma pela
qual os temas mais significativos ao longo destes discursos foram apresentados, foi
realizada a Analise do Discurso por meio da Nova Retorica de Perelman e

Olbrechts-Tyteca (2014). Embora haja a repeticao de fragmentos, verificou-se o uso
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estratégico de técnicas argumentativas que privilegiam a persuasdao para a
governabilidade de Michel Temer como um presidente constitucional e apto para
guiar o pais em cada um dos discursos.

O artigo esta dividido em cinco secdes, incluindo esta introducdo. O capitulo
seguinte apresenta 0s eixos tedricos que conduzem este trabalho. No capitulo trés,
a estratégia metodoldgica, baseada na categorizacdo de discursos politicos, €
explicada e integrada de andlises quantitativas e qualitativas, de Contetdo e do
Discurso para avaliar ambos os discursos. As fontes de informagao sdo documentais
e consistiram na transcricdo do audio vazado e na transcricdo oficial do discurso de
posse de Temer. O capitulo quatro aponta e cruza os principais resultados. Por fim,

no capitulo cinco sao tecidas as consideracdes finais.

2. Da governabilidade ao marketing politico

A governabilidade esté intrinsicamente ligada com as relacdes entre Estado e o
funcionamento da sociedade. Em que pese os discursos serem pecas chaves na
comunicacao politica, ndo basta para se ter uma boa avaliacdo publica que o sujeito
politico (WEBER, 2004) apenas discurse ou se apresente bem. As mudancas
ocorridas na sociedade em funcdo da maior visibilidade gerada, em parte pelo
avanco tecnoldgico, fez com que o aumento na velocidade e vazamento de noticias
se tornassem parte das disputas politicas. Uma vez que o sistema politico
compreendeu a intima relacdo entre o desenvolvimento tecnoldgico e o poder ele
passou a buscar “através das tecnologias prolongar o seu poder no tempo” (TOME,
2017, p. 305-306).

Segundo Torres (2016, p. 153), o conceito da governabilidade se direciona a
trés aspectos: a capacidade de o Estado financiar suas atividades — ligado ao
sistema econdmico; a “capacidade dos atores e organizacdes do sistema politico de
produzir e manter a lealdade” dos cidadaos na perspectiva de seus varios
interesses; e a capacidade do Estado de conduzir os processos de implementacéo
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de politicas publicas.

Na complexidade da maquina governamental, segue o mesmo autor, 0S
conceitos de governabilidade e governanca se aproximam ao envolverem
dimensdes fiscais, de legitimidade e de administracdo. Assim, em suma, a
governabilidade condiz a capacidade do estado em resolver os problemas colocados
pela sociedade a partir do financiamento a expansao de atividades e servigos
demandados pelo cidadao e do reconhecimento deste pela populacdo, seja através
de medidas econbmicas, por critérios de legitimidade ou pela habilidade
administrativa.

Ademais, diante das demandas enderecadas ao sistema politico, 0s governos
estdo cada vez mais sensibilizados a aumentar os canais de participagédo social na
governanca para demanda das questbes publicas mesmo em face dos desafios
econdbmicos. A governanca se tornou rétulo para que se tenha um “bom governo”
pela sua perspectiva democratica (TORRES, 2016).

Neste sentido governanga e governabilidade caminham ao lado da nogé&o de
imagem publica, pois é “na sedimentagdo ou na fragilidade da opinido, em relagéo
ao sujeito politico, [que] reside a credibilidade deste, construida pela sua capacidade
de ratificar, publicamente, o acordo em torno de verdades e projetos” (WEBER,
2004, p. 261). A autora ainda explica que a construcao da imagem publica € um
processo complexo que passa por diversas etapas, a saber: as acdes de instituicdes
e sujeitos politicos, informacdes de interesse publico, a participacdo midiatica e a
repercussao publica.

Se por um lado a imagem publica se alicerca nas acdes e fatos, considerando
estes Ultimos elementos como parte da governabilidade enquanto execucdo de
governo, por outro, McNair (2015) destaca que o poder politico ou a autoridade para
governar resultam, ao menos em parte, de imagens e simbolos, e politicos de
sucesso entendem isso construindo imagens que ressoam naqueles que eles
desejam influenciar, governar ou comandar.

Nesta articulacéo de discursos politicos e praticas sociais ocorre a politica de
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imagem, isto é, o “fendbmeno que transforma a arena politica huma competicdo pela
producdo de imagens dos atores politicos, pelo controle do modo de sua circulacdo
na esfera puablica, pelo seu gerenciamento nos media e pela sua conversdo em
imagem publica” (GOMES, 1999).

Considerando céanones do marketing politco e eleitoral brasileiro
(MANHANELI, 1992; KUNTZ, 1986), destaca-se como especificidade da area “o
esforco planejado para se cultivar a atencdo, o interesse e a preferéncia de um
mercado de eleitores” (DO REGO, 1985, p. 84) e que a estratégia € o primeiro passo
para 0 seu planejamento. Assim, concorda-se com a perspectiva de que resta no
campo da producdo da imagem publica politica pouco espaco para 0 acaso,
consolidando a avaliagdo de que grande parte dos movimentos foram antes
minimamente delineados com o objetivo de se produzir uma imagem favoravel.

A ideia de marketing concentrado, viés que trata especificamente de
determinada faixa de eleitores, publico ou atencdo alvo que se pretenda alcancar,
concentra o foco numa Unica fatia de mercado, conforme Do Rego (1985), revelando
que h& mais de 30 anos esta estratégia ja era apontada nos principais manuais de
marketing politico e que atualmente pode ser dimensionada para a pulverizacdo de
feitos e efeitos politicos.

De fato, o marketing politico ocupa um espaco localizado na fronteira entre a
politica e a comunicacdo e nesse ambiente de interface (GOMES, 2004), age como
um instrumento da comunicacdo politica, tendo o discurso como um de seus
elementos chave. Sobre o discurso politico, entendemos como a “manifestacao
publica e linguistica, sobre a polis ou 0 espaco publico, realizada por individuos,
partidos, governos, sujeitos institucionais ou grupos organizados” (PANKE, 2010, p.
35).

O discurso, ou espaco da fala, tal qual denominado por Foucault (1996), se
torna ndo apenas o instrumento pelo qual o poder é exercido, e sim aquilo pelo que
se luta. Para o autor (2001, p. 101), as relagdes de poder “atravessam, caracterizam

e constituem o corpo social e [...] ndo podem se dissociar, se estabelecer nem
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funcionar sem uma producéo, uma acumulagéo, uma circulacdo e um funcionamento
do discurso’.

E neste ambiente de conflitos e acomodacbes em torno do poder que a
comunicacao e o discurso politico emergem como instrumentos unificadores de dois
planos pelos quais a imagem publica € construida, o plano concreto e palpavel,
ligado aos aspectos fisicos daquilo que uma sociedade anseia, e 0 aspecto
simbdlico, que contém matérias primas psicoldgicas e intangiveis (GALICIA, 2010).

Longe de se colocar como verdade unissona, o discurso politico se estabelece
como jogo de versdes nas disputas qgue marcam o sistema eleitoral competitivo e 0s
dividendos do processo. Assim, conforme Reboul (2004, p. 10) coloca, a “finalidade
dessa retérica ndo é encontrar o verdadeiro, mas dominar através da palavra; ela ja

nao esta devotada ao saber, mas sim ao poder”.

3. Metodologia

Tracam-se como objetivos deste trabalho analisar quanto e como os dois
discursos proferidos por Michel Temer se aproximam e se distanciam. Neste sentido,
a fim de investigar quais as semelhangas e particularidades existentes entre e em
cada um deles, e quais 0s elementos conjunturais presentes, optou-se pela
aplicacao da proposta metodolégica de Panke e Cervi (2011).

Esta metodologia propfe a integracdo de dois espectros de analise para o
estudo do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE), a Analise do Conteldo
e a Analise do Discurso. Embora esta metodologia tenha um enfoque nos spots
eleitorais, percebemos a potencialidade na aplicacdo em outros tipos de discursos
politicos, como é o caso dos discursos de Michel Temer, caracterizados como a
pavimentacdo para a posse de um governo de transicdo a partir da excecao posta
pelo sistema presidencialista brasileiro, ou seja, na ocorréncia do impeachment da

entdo presidente Dilma Rousseff.
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Como se trata de uma pesquisa que obedece a critérios de analises
guantitativas e qualitativas no exame de um objeto empirico complexo, concorda-se
que “‘essa wunido de diferentes abordagens metodoldgicas permite um
aprofundamento das conclusfes que néo é possivel quando se opta por apenas um
dos conjuntos de técnicas aplicadas a Analise de Conteudos” (PANKE; CERVI,
2011, p. 391).

A fim de viabilizar esta analise, a coleta dos discursos ocorreu a partir dos
videos disponiveis no Canal Panke (2017)°. Com isso, realizou-se a transcricdo do
discurso vazado em 11 de abril de 2016 e utilizou-se a transcri¢éo oficial do discurso
de posse do dia 12 de maio de 2016 (PLANALTO, 2016). A partir dessas
transcrigcdes, os discursos foram segmentados em frases e, para verificar a primeira
hipétese de que o audio do WhatsApp foi uma prévia do discurso de posse proferido
por Michel Temer aplicou-se a Analise de Conteudo (AC).

A Analise de Conteddo constitui-se em uma metodologia que, segundo
Campos (2004, p. 611), tem por objetivo principal a “busca do sentido ou dos
sentidos de um documento”. Bauer e Gaskell (2003) refletem o potencial hibrido
desta técnica assumindo sua aplicabilidade técnica em carater quantitativo e
qualitativo. Tal conclusdo esta embasada em seu potencial em detectar as
tendéncias e também as categoriza¢des tematicas dentro de um texto.

A orientacdo procedimental desta técnica, para Bardin (1977), ocorre através
de trés etapas: a pré-analise; a exploracdo do material, e o tratamento dos
resultados obtidos e a interpretacdo. A primeira fase € o momento em que é
realizada a organizacdo do material coletado com vistas a prepara-lo para a
exploracdo. Na segunda fase ocorre a codificagcdo dos dados, ou seja, no caso desta
pesquisa, a classificacdo temética das frases proferidas pelo orador. Por fim, a
tltima etapa da Analise de Conteudo implica no estudo dos dados para chegar aos
resultados e, a partir disso, poder estabelecer conclusdes acerca dos achados.

Com isso, foi possivel elencar, quantificar e descrever a presenca de

® Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/ocanalpanke>. Acesso em 18 abr. 2017.
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determinados assuntos, divididos em dez categorias tematicas, conforme segue:

1) Administracdo Publica: propostas para gerir o pais; promessas de
melhorias; prestacéo de contas; politicas fiscais e monetérias; (des)emprego; indices
econdmicos (inflacéo, PIB, reformas, etc.);

2) Michel Temer: Michel Temer como protagonista; autoelogios; biografia;
carreira politica; vida pessoal;

3) Politico Institucional: Estado, governo; partidos; instituicdes publicas e
agentes envolvidos; relacdo com os Trés Poderes (Executivo, Legislativo e
Judiciario); Estado Democratico de Direito; fatos ligados a governabilidade;

4) Pais: referéncias as caracteristicas do pais e do seu povo;

5) Desqualificagcdo: desqualificacdo a governos anteriores, a outro grupo
politico/partido ou a situacéo do pais;

7) Esportes, lazer e cultura: acles relativas a area cultural e entretenimento;
programas para a juventude, 32. idade e criancas; grandes eventos (Jogos
Olimpicos, Shows, Concertos, Exposicdes de arte, Pecas de teatro, etc.);

8) Liderancas: referéncias positivas a pessoas publicas (Politicos, juizes,
artistas, etc.) e a governos anteriores;

9) Politico-sociais: desenvolvimento social; programas sociais; inclusao
social; temas relacionados a desigualdade social, assisténcia social;

10) Religido: liberdade religiosa; Deus, religides (catélica, evangélicos, etc.).

E necessario destacar que as categorias servem como tipos ideais no sentido
weberiano, ou seja, ndo se encontram em sua forma pura. Portanto, as frases foram
categorizadas de acordo com sua majoritariedade tematica. Para Weber (1974, p.
345), os tipos ideais nao visam “forgar esquematicamente a vida histdrica infinita e
multifacetaria, mas simplesmente criar conceitos Uteis para finalidades especiais e
para orientagdo”. Logo, realizou-se uma adaptacdo das categorias propostas por

Panke e Cervi (2011) e apresentamos, assim, somente as categorias que de fato
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apareceram nos discursos. Contudo, a auséncia de temas importantes ao contexto
analisado séo referidas, como veremos mais adiante.

ApoOs a classificagdo tematica e Analise de Conteudo, realizou-se a Analise do
Discurso que parte da premissa de que o discurso “enquanto espago de divulgacao
ideologica procura levar o publico a se tornar favoravel a: primeiro prestar atencao;
segundo pensar a respeito; terceiro mudar a percepcao sobre o que foi tratado”
(PANKE, 2010, p. 36). Buscou-se compreender ndo apenas o que foi falado, mas
como os temas foram tratados a partir da hipétese de que os recursos retdricos
utilizados para construcéo dos discursos variaram conforme a conjuntura.

Ancorada em Pécheux (2010), Panke (2010, p. 33) destaca 0 processo
discursivo composto pela Formacéao Discursiva (FD), Condi¢cdes de Producéo (CP),
Formacao Ideoldgica (Fl) para a “a produgdo de sentido, aliados a questdo do
sujeito”. Assim, a autora propde um esquema para avaliar a Fl discursiva a partir
das CP considerando o Contexto (social, econémico, cultural e ideoldgico); o
Discurso (materializacdo linguistica ideol6gica e construcdo da realidade); e
Argumentacado (a estrutura do discurso considerando o publico, as premissas e as
estratégias linguisticas) (PANKE, 2010, p.38).

Este viés € fundamental para verificacdo de trechos discursivos que se
repetem entre os discursos ou que encadeiam relagbes muito préximas aos
contextos politicos analisados. Nao obstante, para operacionalizar esta etapa,
buscamos avaliar alguns trechos por meio da Nova Retérica, de Perelman e
Olbrechts-Tyteca (2014), autores que resgatam a retorica como instrumento de
andlise ao tratar auditorios, acordos e estratégias argumentativas.

Auditorios sdo “o conjunto daqueles que o orador quer influenciar com sua
argumentacdo” (PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 2014, p. 22). Ha, contudo,
uma distingdo entre um auditério maior e mais amplo (auditério universal) e suas
subdivisbes (auditérios particulares). Os autores propdéem que, se por um lado a
argumentacao para o convencimento trabalha a razdo e a adesao de todo o ser

racional (auditorio universal), a argumentacdo persuasiva, por outro, vale-se de
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aspectos emocionais e é direcionada a auditorios particulares.

Além de argumentar, é necessario ser ouvido, estimar a adesdo do
interlocutor, seu consentimento e participagado mental por meio de acordos, pois “nao
ha argumentacdo possivel sem algum acordo prévio entre o orador e seu auditério”
(REBOUL, 2004, p. 164). A retérica é, portanto, 0 meio que possibilita o orador
persuadir e/ou convencer seus auditérios partindo de acordos previamente
estabelecidos (PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 2014).

Neste sentido, a Nova Retdrica elenca um rol de técnicas argumentativas
selecionadas — conscientemente ou ndo — na construcdo de discursos, pois o
simples fato de “selecionar certos elementos e de apresenta-los ao auditério ja
implica a importancia e a pertinéncia deles no debate.” (PERELMAN; OLBRECHTS-
TYTECA, 2014, p. 132). Os autores propdem uma classificacdo das técnicas em
duas macro-categorias que “visam apontar como o discurso encadeia as taticas de
convencimento ou persuasao” (PANKE; CERVI, 2011, p. 400), a saber: argumentos
por ligacdo e argumentos por dissociacao.

Os argumentos por dissociacdo sao "técnicas de ruptura com o objetivo de
dissociar, de separar, de desunir elementos considerados um todo” (PERELMAN;
OLBRECHTS-TYTECA, 2014, p. 215). Ja os argumentos por ligacdo séao
classificados em argumentos quase-l6gicos, argumentos baseados na estrutura do
real e argumentos que fundamentam a estrutura do real®.

A argumentacdo quase-ldgica se desenvolve com base em esquemas formais
e dados concretos, sempre referenciando a uma realidade e, comparaveis a
raciocinios aparentemente incontestaveis, possuem forca de convencimento.
(PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 2014). Sao eles: contradicdo e
incompatibilidade; o ridiculo; identidade e definicdo; analiticidade, analise e
tautologia; a regra de justica; reciprocidade; transitividade; incluséo da parte no todo;
divisio do todo em partes; comparacdo; argumentacdo pelo sacrificio;

probabilidades.

6 O desenvolvimento e a descricdo de cada uma das técnicas argumentativas encontram-se em
Perelman e Olbrechts-Tyteca (2014).
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No que tange aos argumentos baseados na estrutura da realidade, o orador
utiliza taticas que remetem a valores e emocdes e cuja forma de apresentacéo faz-
se mais importante do que os proprios dados. Entre essas técnicas estdo as
ligagOes de sucesséo e de coexisténcia. Por fim, os argumentos que fundamentam a
estrutura do real sdo arrolados em casos particulares e uso da analogia
(PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 2014). Isto posto, a se¢ao seguinte apresenta
e discute os resultados encontrados com a andlise dos dois discursos de Michel

Temer.

4. Resultados

A partir da aplicagédo da base metodoldgica, foi obtida uma classificagdo total
de 87 frases no discurso vazado e 139 no discurso oficial. Com a Analise de
Conteudo, foi verificada que a variacdo tematica representa 28,6% do total analisado
em valor absoluto’. Em outras palavras, isto significa dizer que ha um padrdo
tematico de 71,4% entre ambos os discursos, 0 que confirma a hipétese um de que
0 audio do WhatsApp pode ser interpretado como uma prévia do discurso de posse
proferido por Michel Temer®.

As duas tematicas mais utilizadas em ambos os discursos foram “Politico
Institucional” e “Administracdo Publica”, com presenca na casa dos 40% e 30%,
respectivamente (FIG. 1). Enquanto a primeira categoria teve maior énfase por parte
do peemedebista, inclusive recebendo um acréscimo de 4,7% em espaco no
discurso de posse em relagdo ao vazado, a segunda recebeu maior apelo quando
Temer ainda ocupava a vice-presidéncia, representando 35,6% do total valido para

este discurso.

" De acordo com Ribeiro (2017), valor absoluto ou modulo, representa a distancia em relagdo a sua
origem, o ponto zero. A titulo de exemplo, tanto 0os nimeros -3, quanto +3 estdo a trés unidades da
origem (0). O médulo, entdo, sempre estard representado por nimeros positivos, pois representa
uma variavel positiva.

® Os dados utilizados para a andlise estdo disponiveis em: <https://goo.gl/i99VmB>. Acesso em: 25
abr. 2017.
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FIGURA 1 — Categorias tematicas nos discursos de Michel Temer em porcentagem.
FONTE — Os autores, 2017.

Os temas diretamente ligados a imagem do atual presidente — categoria
“Michel Temer” — aparecem em terceiro lugar entre os tépicos que mais receberam
destaque. A principal caracteristica, aqui, esta relacionada a maior diferenca
percentual entre os discursos dentre todas as categorias levantadas, beirando os
6%. Uma hipo6tese para tal fato estd embasada na ideia de que, diante de uma
conjuntura politica turbulenta e, a época, em vias de um processo de impeachment,
Temer tenderia a expor sua imagem como 0 sucessor constitucional a presidéncia,
conforme veremos na Andlise do Discurso.

Por sua vez, “Politico-Sociais” e “Pais” foram as ultimas categorias que
receberam, ao menos em um dos discursos, 5% ou mais de representatividade
tematica. No caso da primeira, verifica-se a queda na casa dos 4% em relacdo ao
discurso oficial. A categoria “Pais” corresponde a terceira maior diferenga percentual
ao longo do tempo, com 4,4% de utilizacdo a mais no discurso oficial. Dessa forma,
Temer procurou valorizar as potencialidades, caracteristicas e valores do pais,
evitando enfatizar temas politico-sociais, que poderiam resultar em controvérsias e
desaprovacéo do novo presidente.

Categorias residuais como “Desqualificagdo” apresentam, junto com
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“Liderangas”, o maior equilibrio tematico, variando -0,4% do primeiro para o segundo
discurso. A categoria “Liderangas” indica que Michel Temer buscava o apoio do
Congresso no primeiro discurso, e apresenta seu respeito a ex-presidente Dilma
Rousseff no segundo. Ja no que diz respeito a “Desqualificacdo”, em ambos o0s
discursos Temer critica a ideia de que ao assumir como presidente iria acabar com
beneficios sociais.

Por fim, os temas “Esportes, lazer e cultura” e “Religido” foram os unicos que
ndo obtiveram nenhuma relevancia no audio vazado, e ambos se apresentam na
casa dos 2% no discurso de posse. Enquanto o primeiro tema pode ter sido utilizado
por Michel Temer como uma estratégia para suavizar seu discurso, o tema “Religiao”
infere a busca pelo apoio de religiosos ndo apenas no Congresso, mas na
populacdo em geral, uma vez que 97% da populacéo declara acreditar em Deus ou
ter algum tipo de fé (ANDRADE; PETROF, 2015).

Em seguida, a fim de compreender como os temas mais relevantes foram
colocados por Michel Temer em seus discursos, passou-se a Analise do Discurso
das principais categorias, a saber, “Politico Institucional”, “Administracédo Publica” e
“Michel Temer”.

Fazendo jus ao carater do tramite formal que demarcou o impedimento de
Rousseff, nota-se o crescimento de 4,7% do tema “Politico Institucional”, com a
presenca de elementos que consideraram a relagcéo entre os trés poderes, o Estado
Democratico de Direito e a governabilidade. A repeticdo de fragmentos entre os dois
discursos € apresentada, se ndo exatamente da mesma forma, minimamente
alterada. A afirmacao de que “o Estado ndo pode tudo fazer” (TEMER, 20164, p. 3;
TEMER, 2016b, p. 1) é seguida de suas competéncias, no caso, “cuidar da
seguranca, da saude, da educacdo, enfim, de alguns temas fundamentais que nao
podem sair da drbita publica” (ibidem).

Conceitos como governanca e governabilidade (TEMER, 2016a, p. 3-4;
TEMER, 2016b, p. 2), a proposta de um governo de salvacdo nacional (TEMER,
20164, p.2; TEMER, 2016b, p. 1) e a necessidade de uma federacédo real, ao invés
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da artificial existente (TEMER, 2016a, p.4; TEMER, 2016b, p.2), também se repetem
nos discursos. As repetices coadunam-se com a noc¢ao que Figueiredo et al. (2000)
trazem do politico mostrar ao publico que o copo estd meio cheio ou meio vazio,
assim, Michel Temer busca persuadir seu auditério de que € possivel melhorar a

situacdo por meio de mudancas pontuais.

Vale destacar o uso de ligagdes de sucessdo no discurso oficial, argumentos
baseados na estrutura do real, técnicas que “utilizam o conhecimento empirico do
orador e do auditorio para provocar a anuéncia” (PANKE, 2010, p. 51). Ou seja,
embora parta de argumentos muito semelhantes ao vazamento, que se coloca como
uma antecipacao a governabilidade, o discurso oficial apresenta os desdobramentos
desses argumentos em objetivos de governo. Assim, de uma forma obliqua, o
discurso vazado funciona como uma plataforma de marketing para a
governabilidade, o que na segunda etapa discursiva se detalha com Michel Temer
se apresentando como presidente, exibindo as linhas de governabilidade
previamente delineadas na exposi¢ao de seus planos no primeiro discurso.

O seguinte excerto ilustra a estratégia de argumentacédo por vinculo causal:

Nés precisamos atingir aquilo que eu chamo de “democracia da eficiéncia”.
Porque se, no passado, nos tivemos, por forga da Constituicdo, um periodo
da democracia liberal, quando os direitos liberais foram exercitados
amplamente. Se, ao depois, ainda ancorado na Constituicdo, nés tivemos o
desfrute dos chamados direitos sociais, que séo previstos na Constituigao,
num dado momento aqueles que ascenderam ao primeiro patamar da
classe média, comegaram a exigir eficiéncia, eficiéncia do servigo publico e
eficiéncia nos servigos privados. E é por isso que hoje nés estamos na fase
da democracia da eficiéncia [...]. (TEMER, 2016b, p.3)

Aqui, a “democracia da eficiéncia” é trazida como resultado de uma evolugao
histdrica e constitucional, que passou da énfase aos direitos liberais para os direitos
sociais e agora a eficiéncia. Borges (2001, p. 160) reflete sobre a tensdo entre
democracia e eficiéncia do Estado que poderia ser resolvida com “a defesa de um
Estado liberal capaz de abrir espacgo para o livre mercado limitando sua intervencao
ao minimo necessario”. De fato, a ideia de um Estado liberal coaduna-se com o

documento “Uma Ponte para o Futuro”, langado pelo PMDB ainda em 2015, que
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apresentava propostas para tirar o Brasil da crise (PMDB, 2015).

As ligagdes de sucessao “tendem a relacionar dois acontecimentos sucessivos
dados entre eles por meio de um vinculo causal” (PERELMAN; OLBRECHTS-
TYTECA, 2014, p. 299). Em outras palavras, a ideia de Temer € um Estado liberal
cujas mudancas estariam vinculadas a uma evolucdo da sociedade e pautadas em
demandas populares. Grosso modo, o povo estaria clamando por eficiéncia e o
governo interino que assumia estaria em uma situacéo de transicdo apresentando a
agenda de governo na cena publica.

O segundo tema mais presente em ambos o0s discursos, “Administracao
Pablica”, sofreu um decréscimo de 3,3% do discurso vazado para o oficial. Nesta
categoria também h& a presenca de trechos e técnicas argumentativas semelhantes,
como € o caso do uso da técnica de identidade e definicdo (argumentacdo quase-
l6gica) que “indica a forma em que se quer que uma palavra seja utilizada”
(PERELMAN;OLBRECHTS-TYTECA, 2014, p. 239).

Ao classificar a iniciativa privada como a “conjugacdo da agido entre
empregadores e trabalhadores” (TEMER, 2016a, p. 3; TEMER, 2016b, p.1), o orador
direcionaria sua fala a um auditério universal fazendo com que um “semelhante juizo
imponha-se a todos, porque o proprio orador estd convencido de que ele nado
poderia ser posto em duvida” (PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 2014, p. 35-36).

Observa-se no primeiro discurso que Michel Temer recorre a argumentos
guase-logicos de sacrificio ao apresentar a necessidade de reformas. Essa
estratégica demonstra um redirecionamento de governabilidade como resposta ao
contexto de polarizacdo e crise em que 0 pais estava inserido. Este argumento
representa “o sacrificio a que esta disposto a sujeitar-se para obter certo resultado”
(PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 2014, p. 281), conforme seguinte extrato:

E neste particular, nés pretendemos fazer varias reformas que incentivem a
essa harmonia entre esses dois setores da producédo brasileira. Tudo isso
que estou a dizer significara, devo registrar, sacrificios iniciais para o povo
brasileiro, em primeiro lugar. (TEMER, 20163, p. 3)

A ideia de sacrificios, entretanto, desaparece no discurso oficial e passa a ser
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amenizada como algo que aconteceria ao longo do tempo e que garantiria 0
pagamento de aposentadorias e a geracdo de emprego. O uso de argumentos de
fins e meios (argumentos baseados na estrutura do real) parece util para Temer,
pois “a escolha de certo fim permite valorizar uma acdo que, noutras situacoes,
costuma-se condenar” (PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 2014, p. 315).

Quando Temer afirma que “A modificacdo que queremos fazer, tem como
objetivo, e s6 se este objetivo for cumprido é que elas serdo levadas adiante, mas
tem como objetivo o pagamento das aposentadorias e a geragdo de emprego.”
(2016, p. 2), ele enfatiza a finalidade das reformas, e ofusca o meio utilizado para
chegar ao seu obijetivo.

Conforme explica Panke (2010) a noc¢éo de sujeito é fundamental visto que
num primeiro momento Temer era vice-presidente alocado num contexto de
impedimento hipotético. Contudo, ao proferir seu discurso de posse ele passa a
condicdo de presidente da Republica, que necessita apoio popular e neste momento
verifica-se que ele néo trata de medidas impopulares, o que no decorrer do seu
governo tem outro redirecionamento com a proposta de reformas polémicas na
Previdéncia e trabalhista.

A categoria “Michel Temer” passou de 8% de presenca no discurso vazado,
para 3,6% de presenca no discurso oficial. Um dos pressupostos para esta queda
pode ser encontrada nas Condic6es de Producdo e na Formacédo ldeolégica dos
discursos. Isso que dizer que, se em um primeiro momento, Michel Temer proferia
um discurso num cenario de incertezas quanto ao impedimento de Rousseff e ao
seu carater, num segundo momento, ele passa a posicdo de presidente interino que
precisa ser visto numa base constitucional.

Ao dizer “Quando me pedirem para fazer alguma coisa, eu farei como Dutra, o
que é que diz o livrinho?” (TEMER, 2016b, p. 2), em seu discurso de posse, Temer
apresenta-se numa base democratica e juridica ao levantar a figura do ex-presidente
Eurico Gaspar Dutra e da Constituichio Federal, a qual era denominada
carinhosamente por livrinho, dando a ideia de intimidade (COELHO NETO, 2013).
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Tanto € que esta pergunta retdrica esta diretamente associada a resposta dada na
frase seguinte, a saber, “O livrinho é a Constituicdo Federal” (TEMER, 2016b, p. 2).

Este tipo de apelo € chamado de argumento de autoridade (argumentos
baseados na estrutura do real), pois “quem arrazoa contenta-se em enumerar as
autoridades nas quais se pode confiar ou indicar aquelas as quais se concedera a
preferéncia em caso de conflito” (PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 2014, p.
350). Este argumento coloca em paralelo o argumento baseado na competéncia,
trazendo a constituicdo, ou o proprio Dutra, como balizadores ou arbitros do
comportamento de Michel Temer.

Por fim, cabe mencionar a auséncia de categorias caras ao discurso politico de
politicos e candidatos na contemporaneidade, como € o caso de género. Para além
de ndo mencionar qualquer assunto relacionado as mulheres e LGBTSs, por exemplo,
0 governo interino apresentou uma composicdo de primeiro escaldo formada
unicamente por homens (DE OLIVEIRA, 2016). Nao obstante, ainda que presentes
no discurso de forma secundaria, temas como Educacdo, Saude, Infraestrutura,

Meio-ambiente e Seguranga nao tiveram relevancia em meio ao contexto discursivo.

5. Consideracdes Finais

Os discursos que Michel Temer proferiu em meio ao turbulento processo de
impeachment da entdo presidente Dilma Rousseff pavimentaram o caminho para um
governo de transicdo como demonstrado. O primeiro discurso veio a tona por meio
do vazamento de um audio compartilhado pelo aplicativo WhatsApp, quando Temer
ainda era vice-presidente da Republica e contribuiu com o clima de
espetacularizacdo politica. J& o segundo discurso foi proferido na posse de Temer
como presidente interino, apds a confirmacdo do afastamento de Rousseff, e
apresentou similaridades com anterior recorrendo a expressfes e tematicas
semelhantes.

Por meio da Analise de Conteudo verificou-se um padrdo tematico de 71,4%
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entre os discursos e que as tematicas mais utilizadas em ambos os discursos foram
“Politico Institucional” e “Administracdo Publica”. Este padréo confirma a hipotese de
que o audio do WhatsApp pode ser interpretado como uma prévia do discurso de
posse proferido por Michel Temer.

N&o obstante, percebe-se que, além deste padrédo tematico, diversos assuntos
em ambos o0s discursos Sdo 0S mesmos como € o caso da necessidade de
pacificacdo do pais, o fundamental restabelecimento do didlogo entre governo e
sociedade, a saida da crise e retomada do crescimento, recuperacdo da
credibilidade internacional, manutencdo dos programas sociais, urgéncia de
reformas, entre outras. O discurso oficial, por sua vez se acomodou e apresentou
efetivamente o plano de governabilidade, com convocacao de apoio do Congresso -
em uma perspectiva de reordenamento institucional -, e as bases para medidas
econbmicas, tais quais enxugamento da maquina publica, resposta ao mercado
financeiro, eficiéncia do servico publico, controle da inflacdo, agricultura, combate ao
desemprego, investimentos internacionais, etc. Tais indicios permitem confirmar que
o discurso vazado foi uma prévia do cerne de assuntos que o segundo discurso
detalhou.

A aplicacdo da Analise do Discurso, por sua vez, permitiu verificar a forma
como Michel Temer desenvolveu seus argumentos em ambos o0s discursos e a
confirmar a hipétese dois, de que houve variacdes retoricas (técnicas
argumentativas) conforme a conjuntura e a sua posicao politica. Dessa forma, em
um contexto de alta polarizacdo da politica h& aspectos estratégicos de persuasao
para a possibilidade de sua governabilidade que colocam Temer como um politico
credenciado para o cargo de presidente, ou seja, fazendo o seu marketing politico
em uma situagdo impar. E isto muda num segundo momento no detalhamento de
propostas quando se torna Presidente, em um contexto em que Temer busca unir

Congresso, Planalto e populagéo.

Considerando o aspecto simbolico, a partir da Analise de Contetudo

guantitativa e da Analise de Discurso, o debate destes dados permite algumas
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interpretagcdes contextuais que indicam entendimentos para o suposto marketing de
governabilidade forjado por Michel Temer entre os dois discursos. A construcao
discursiva a partir da priorizacdo as categorias “Politico Institucional” e
“‘Administracdo Publica” tiveram um viés coletivo nacional que visava drenar a
polarizacdo Congressos x Planalto e a estabilizacao politica no momento.

Portanto, foram apresentadas as condicdes de um acordo proposto como
uma espécie de candidato a presidente interino, delineando uma agenda de
governo, se apropriando do universo de espetacularizagdo informacional e midiatica
a partir da repercuss@o de noticias politicas ao utilizar o audio de WhatsApp de
forma estratégica. Neste momento, de acordo com o que pontua Do Rego (1985)
sobre a tatica do marketing concentrado, destaca-se o enfoque a uma determinada
faixa de publico para concentrar a forca da atencgéo politica.

E nessa enseada que argumenta-se que a estratégia de marketing politico
prévia de Michel Temer buscou influenciar a opinido publica e o Congresso sobre o
seu programa de governo futuro que unificaria o pais. E importante frisar que esta
pesquisa ndo parte do pressuposto de que o audio de Michel Temer foi vazado de
forma proposital. Porém, as conclusdes aqui obtidas permitem pensar que, uma vez
vazado, o audio acabou sendo utilizado como uma estratégia de marketing politico
ao delinear os argumentos e temas que deveriam ou nao ser utilizados no discurso
de posse e como forma de testa-los na cena publica.

Ja o discurso oficial, entdo de fato como presidente interino empossado para
o0 mandato, se dirige para a populacdo e também aos atores politicos envolvidos no
processo, como deputados e a propria ex-presidente Dilma Rousseff. O contexto de
interlocucdo muda, considerando que agora se trata do presidente que se apresenta
para a sociedade, o que tem efeitos no reposicionamento da imagem publica de
Temer.

Assim, localiza-se nas tematicas a reafirmacéo institucional, a questdo da
religido como um caminho de aproximacao a populacdo e ao Congresso visando um

clima de alianga, a questdo das liderangas em uma “homenagem” (TEMER, 2016b)
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aos parlamentares simbolizando o resgate do apoio do Congresso ao Planalto. Por
fim, Temer sela um acordo a partir de um terreno previamente preparado no
discurso de vazamento que pavimenta uma certa estabilizagdo, mesmo que
momentanea, para o estabelecimento de seu governo interino.

Além disso, este trabalho envolveu um esforco em carater prospectivo no
sentido de pesquisar mais a fundo a relacédo entre os fatos marcantes envolvendo
Michel Temer no periodo que compreende a conjuntura politica brasileira desde as
vésperas do impeachment de Dilma Rousseff até a nomeacdo do peemedebista
como presidente da Republica. Desta forma considera-se como possivel, no futuro,
novos estudos utilizando softwares de raspagem e analise de dados, e até mesmo
abarcando novos elementos, como técnicas detalhadas de decupagem para

examinar os detalhes audiovisuais durante o discurso de posse do atual presidente.
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