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Resumo

A pesquisa identifica e analisa estratégias discursivas utilizadas no ambito do jornalismo impresso, no
sentido de expressar e também formar a opinido publica em um contexto de Copa do Mundo e
eleicdes presidenciais. Para tanto, realizou-se uma investigacdo da cobertura feita pelas revistas
Epoca e Veja entre os meses de maio e julho de 2014, considerando as sondagens divulgadas. Em
vista disso, inicialmente, discute-se em uma perspectiva tedrico-metodoldgica as sondagens como
artefato politico apropriado pela midia, bem como o contexto no qual tal apropriacdo se deu. Com
base nas andlises, pdde-se identificar a avaliacdo negativa com relagdo ao desempenho do governo
federal e da entdo presidente e candidata Dilma Rousseff (PT) mediante as seguintes estratégias:
teor politico nas matérias da editoria de esporte e, nesse sentido, forte entrelagamento entre futebol e
politica; uso de sondagens e enquadramento dos textos e das capas de modo a construir
representacdes de um pais dividido.
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Abstract

The paper identifies and analyzes discursive strategies used in the print journalism area, in order to
express and form the public opinion in the context of the World Cup and presidential elections.
Therefore, it was made an investigation on the coverage made by Epoca and Veja magazines
between the months of May and July 2014, considering the released polls. In view of this, initially, it
discusses in a theoretical-methodological perspective the polls as a political artefact appropriated by
the media, as well as the context in which such appropriation occurred. Based on the analysis, it could
be noticed the negative evaluation with respect to the performance of the federal Government and
then president and candidate Dilma Rousseff (PT) through the following strategies: political level in
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reports of sports publication and, that way, strong interlacing between soccer and politics; use of polls
and framing of the texts and of the covers in order to construct representations of a divided country.

Keywords: Public Opinion; Polls; Magazine journalism.

1. Introducéo

O artigo trata do clima de opinido construido pelas revistas Veja e Epoca em
suas coberturas da Copa do Mundo, no ano eleitoral de 2014, com vistas a
expressar e formar a opinido publica acerca do megaevento, da entdo presidente-
candidata Dilma Rousseff (PT) e da atuacdo do seu governo, e busca responder as
seguintes questdes: em que momento e como as sondagens sao acionadas por
Epoca e Veja? Como o uso dessas pesquisas constroem imagens de um “Brasil
dividido™?

O corpus é constituido por capas e reportagens publicadas, entre 9 de junho e
16 de julho de 2014, nas segdes “Copa” e “Momento Esportivo”, das revistas Veja e
Epoca, respectivamente. Como expediente metodoldgico recorreu-se ao método
comparativo para identificacdo de possiveis singularidades dos dois veiculos tanto
no que se refere ao posicionamento editorial quanto com relacdo as suas estratégias
discursivas. Também foi realizada uma pesquisa documental em relatérios
encomendados pela Secretaria de Comunicacao da Presidéncia da Republica da
entdo-presidente Dilma Rousseff (PT) — um produzido pelo Instituto Analise e outros
dois pelo Ibope Inteligéncia — e disponiveis no seu site?, que tiveram como finalidade
monitorar o governo acerca das opinides, sobretudo, de moradores das cidades-
sede dos jogos com relacdo a Copa e ao governo da entdo presidente petista. Tal
estratégia metodoldgica viabilizou a contraposicdo de informagbes fornecidas
nesses relatérios com aquelas apresentadas pelas revistas junto a publicacdo de
sondagens. No exame das capas e reportagens recorreu-se a analise de discurso
com destaque para a andlise de enquadramento. Por fim, cabe informar que por

meio de pesquisa bibliografica foi feita uma reconstrucdo do cenario politico
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socioeconémico pos-manifestacbes de 2013, atentando para a atuacdo dos
seguintes atores: o governo federal, midia e sociedade.

Importa destacar a possibilidade impar de utlizagdo dos relatorios
encomendados pela Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica
— Secom, acerca do clima de opinido no pais. O que ha de inovador foi justamente a
transparéncia, a disponibilizagcdo publica desses relatérios pelo governo e,
consequentemente, a possibilidade de seu uso tanto por parte das revistas quanto
como potente recurso metodologico de analise, uma vez que jogam luz sobre 0 uso
politico das sondagens pela midia, no caso pelas revistas Veja e Epoca.

O artigo esta organizado em quatro se¢Bes. Na primeira, se discute as
sondagens sob uma perspectiva teérico-metodoldgica, bem como seu uso politico
pela midia. Em seguida, é apresentada uma breve contextualizacdo do cenario
politico socioecondmico que envolveu o megaevento. Além disso, sdo situados os
dois semandérios selecionados para estudo. Na sequéncia, sdo apresentadas as

andlises e as consideracdes finais.
2. Sondagens e seus usos pela midia

Antes da década de 1960, as pesquisas de opinido, de acordo com
Champagne (1996), eram feitas sob encomenda por politicos, mas nem sempre
eram publicadas, pelo contrario eram utilizadas confidencialmente com o objetivo de
municiar suas decisdes. De acordo com o autor foi s6 a partir de entdo que a
imprensa passou a realiza-las e publica-las por interesse préprio. Fato que, alias,
fortaleceu os jornalistas e, consequentemente a imprensa como um todo. Em uma
Franca em que essa area passava por um processo de autonomizacdo e
profissionalizacdo, a utilizacdo das sondagens tornou-se um verdadeiro trunfo.
Afinal, com o apoio desse instrumento, os jornalistas passaram a opor-se a
afirmacdes de politicos e fazerem questionamentos apoiados numa suposta
“vontade popular”. As questdes postas pelos jornalistas ao escrutinio publico

sdo um efeito da relagdo que se instaurou entre os campos politico e
jornalistico: ndo tém como objeto o conhecimento das opinibes dos

cidaddos, mas visam essencialmente reafirmar o poder proprio da
imprensa em face do poder politico ao procurarem desestabilizar seus
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agentes. [...] Em dltima andlise, o povo € utilizado para proceder a
ajustes de contas internas a classe politico-jornalistica. (CHAMPAGNE,
1996, p. 135, grifos nossos).

Ajustes de contas que, alias, na maioria das vezes, ndo sao explicitos, o que
faz com que tanto jornalistas como cientistas politicos midiaticos — que seréo
caracterizados mais adiante — facam parte do jogo politico sem se apresentarem
como jogadores pretendendo se passarem por observadores imparciais. ISso se
reflete na formulacdo de perguntas que se apresentam como objetivas quando, na
verdade, sdo tendenciosas. Questfes que muitas vezes sdo feitas a partir de
resultados de pesquisas de opinido, “[...] parece que se limitam a encomendar e
comentar as sondagens para alimentar de maneira mais ‘cientifica’ os debates com
os politicos. [...] De fato, sdo atores em tempo integral e intervém ativamente na luta
politica.” (CHAMPAGNE, 1996, p. 144).

N&o é sem razdo que agentes da ciéncia politica moderna que atuam em
institutos de pesquisa quanto no &mbito midiatico, ou nas duas vertentes ao mesmo
tempo, sédo alvo de um olhar fortemente critico de Bourdieu (1985). Inspirado em
Platdo, o autor os chama de doxoésofos, ou seja, “especialista da doxa, opinido e
aparéncia, [...] fadado a dar aparéncias de ciéncia a um terreno em que as
aparéncias sempre sao a favor da aparéncia”. (BOURDIEU, 1985, p. 154). Com isso,
entram em cena uma sequéncia de gestos e acoes, entre eles a busca de autores
considerados referéncias, uma neutralidade ostentatoria no tom e um vocabulério
falsamente técnico para elevar a ciéncia a um patamar distante das conversacfes
cotidianas e buscar, por meio de uma “mascara da objetividade”, o papel de
observador imparcial que, portanto, conserva uma distancia consideravel e
igualitaria de qualguer um dos extremos. Vale lembrar que esse comportamento
atravessou o ambito da ciéncia e também adentrou aos meios de comunicagao,
como podera ser observado nas analises.

Outra maneira de intervir no jogo politico, de acordo com Champagne (1996),
€ quando a imprensa, ap0s uma intensa campanha sobre determinada questao que
envolve a populagéo, realiza e divulga sondagens acerca do fato. Em suma, acaba
criando um efeito-cascata que projeta uma realidade fabricada muito diferente do

que seria a realidade em si. Ainda nesse sentido, a divulgacdo dessas pesquisas
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fora do periodo eleitoral tem, na maioria das vezes, o0 objetivo de deslegitimar os
governantes que estdo no poder naquele periodo e explicitar o fato de ndo serem
mais majoritarios, como podera ser demonstrado nas analises.

No entanto, ha que se considerar, também, a importancia que as sondagens
assumem. Ao focar seu olhar na América Latina, Echegaray (2001) mostra que,
desde os anos 1980, as sondagens desempenham um papel central no processo de
democratizacdo desses paises. Isso porque os meios de comunicacao se utilizam de
dados obtidos por essas coletas para informar e repassar dados a populacédo acerca
de assuntos de relevancia publica. Também nosso entendimento sobre as
instituicbes ou mesmo em relacdo ao que € certo ou errado numa democracia
muitas vezes é fruto dessas pesquisas. De maneira geral:

0s argumentos que enfatizam o lado positivo das pesquisas nos falam da
sua contribuicdo para aproximar os interesses e opiniées de representados
e representantes, seu estimulo para um tipo de fiscalizacdo publica da
conduta e decisdes politicas das liderancas, a possibilidade de dar
continuidade a voz publica dos cidadados além do periodo eleitoral, e a
oportunidade de aumentar a qualidade da informacédo sobre a qual séo

tomadas determinadas decisdes de governo. (ECHEGARAY, 2001, p. 61,
grifo nosso).

Echegaray (2001) também destaca o papel politico das pesquisas de opinido,
lembrando que elas podem surtir efeito com relacédo a trés aspectos: a melhora da
representacdo politica da sociedade; o fortalecimento das oportunidades e
instituicbes democraticas e, finalmente, em relacdo a legitimacdo das opcodes
antidemocraticas. No que diz respeito ao primeiro, ele ressalta como essas
pesquisas ampliam o interesse publico no ambito da democracia: elas estariam
incentivando um diadlogo melhor e mais produtivo entre as elites e a massa? Sera
gue elas contribuiriam para, entre outras questdes, “moldar um debate mais educado
sobre politicas especificas, para fazer a agenda politica mais permeavel a novas
demandas e assuntos, e para aproximar as decisdes dos lideres as preferéncias da
populacdo”. (ECHEGARAY, 2001, p. 63).

O segundo efeito possivel esta focado nos lideres e no fato das sondagens
atuarem em favor dos tramites democraticos. Para isso, é preciso constatar como

elas estariam sendo utilizadas, por exemplo, “[...] no desestimulo a formacao de



apoio a golpes ou intervencgdes extralegais dentro da democracia, no estimulo a uma
maior pluralizacdo e transparéncia da vida partidaria e da selecdo dos candidatos a
cargos politicos [...]". (ECHEGARAY, 2001, p. 63).

Por fim, o Ultimo efeito esta ligado diretamente ao autoritarismo, ou seja,
essas pesquisas estariam sendo, de alguma forma, usadas para fortalecer politicas
autoritarias ou mesmo enfraquecer lideres democraticos? Ou seja, € preciso analisar
como essas pesquisas estdo sendo utilizadas “em defesa de politicas contrarias ao
pluralismo, ao respeito das minorias, ou em favor da desmobilizacdo de grupos e
valores politicos chaves para a democracia, ou como meios de legitimar o apoio
para agoes internas anticonstitucionais”. (ECHEGARAY, 2001, p. 63-64).

Como contraponto a esses efeitos positivos, Bourdieu (1985) aponta trés
postulados implicitos as sondagens. Segundo ele, mesmo quando todo o rigor
metodolégico €é obedecido na execucdo dessa pratica, € possivel fazer
guestionamentos. Tais postulados apresentados pelo autor envolvem o fato das
pesquisas suporem, de antemao, que todos podem ter uma opinido; que tais
opinides sao equivalentes e, finalmente, que ha um comum acordo sobre as
perguntas que devem ser feitas. Em suas argumentacfes, parece mesmo querer
atingir o amago da questao: por isso acaba por questionar quais seriam exatamente
0s principios norteadores que geram as probleméticas das sondagens. O autor
chega a ilustrar tais afirmac6es comentando a andlise de uma pesquisa sobre a
opinido da populacdo acerca do sistema de ensino francés. Mais de duzentas
perguntas sobre o sistema de ensino teriam sido feitas desde 1968, ao passo que de
1960 a 1963 ndo se chegou a vinte davidas. Isso significa que essas perguntas
estiveram ligadas a uma determinada conjuntura, em especial as “[...] preocupagodes
politicas do ‘pessoal politico™.

Thiollent (1986) também destaca que pesquisas de opinido tém um alto custo.
Ao comparar com pesquisas no ambito das ciéncias sociais, ele afirma que o
faturamento das sondagens em poucas semanas supera, em muito, orcamentos
anuais dessas outras. Por isso mesmo, esse procedimento é bastante restrito sendo
reservado “a entidades da esfera do poder e é de dificil aproveitamento por parte
das organizagdes populares”. (THIOLLENT, 1986, p. 19).



Outra afirmagao categorica feita por Bourdieu (1985, p. 139) é que “a
sondagem de opinido, no contexto atual, € um instrumento de ag&o politica; sua
funcdo mais importante consiste talvez em impor a ilusdo de que existe uma opiniao
publica como pura adicao de opinides individuais” e que as problematicas colocadas
pelas pesquisas ndo sdo nada menos que interessadas. O autor enfatiza, ainda, que
ao estancar porcentagens nas capas dos jornais expondo a manifestacdo de uma
suposta opinido publica, na verdade ela esta sendo utilizada como um artefato puro
e simples para dissimular um sistema de forcas e tensées. Com efeito,

[...] todo exercicio da forca € acompanhado por um discurso que visa
legitimar a for¢a de quem a exerce; pode-se mesmo dizer que é préprio de
toda relagéo de for¢as dissimular-se como relagdo de forga e de s6 ter toda

sua forga na medida que ela se dissimula como tal. (BOURDIEU, 1985, p.
139).

Por sua vez, Kandel (1985), refletindo acerca de entrevistas nao-diretivas
tanto no ambito da psicologia como nas pesquisas de opinido, rechaca o fato desses
especialistas ou organizadores insistirem em chamar de “sujeito” pessoas que, na
verdade, independentemente do método em que ocorrem 0s gquestionamentos,
estdo sendo tratadas como “objeto”. Para ela, a questdo envolve menos a afirmacao
de que toda entrevista é desonesta do que propor condicbes nas quais o controle e
a iniciativa das acdes, ao se tentar conhecer a opinido das pessoas, deixem de estar
apenas nas maos de organizagdes ou especialistas-interrogadores e passem a ser
partiihados igualmente “pelo conjunto daqueles que, a partir dai, individuos e

coletividades, nao seria mais ridiculo chamar de ‘sujeitos”. (KANDEL, 1985, p. 187).

3. O contexto Copa e 0s semanarios em questao

De 6 a 21 de junho de 2013, em plena Copa das Confederagdes, mobilizados
e atentos ao excesso de gastos publicos realizados com vistas aos megaeventos,
milhares de brasileiros foram as ruas para protestar. De acordo com Prudéncio
(2014), durante as manifestacdes, os Comités Populares da Copa (os doze
enfeixados na Articulagdo Nacional dos Comités, a Ancop) criaram o “grito” que
acabou ganhando impacto e sendo utilizado em protestos que ocorreram em todo o

pais: “Nao vai ter Copa!” Nao demorou muito para que tal slogan ganhasse
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ressonancia em outras mobilizacbes, assim como na midia, e transformasse o
evento em um mote contra o governo.

No que diz respeito as acdes que podem ter contribuido para tanta rejeicao a
Copa, entre elas destacam-se o cumprimento de exigéncias da Fédération
Internationale de Football Association (Federacédo Internacional de Futebol), o
deslocamento de moradores de suas casas para a realizagao de obras, a construcao
de estadios em Manaus, Brasilia e Cuiaba, cidades com pouca ou nenhuma tradi¢cao
em futebol e denuncias de superfaturamento em obras.

E importante elucidar algumas informacées. De acordo com dados do Portal da
Transparéncia®, foram executados R$ 20.078.902.040 em aeroportos, comunicacao,
desenvolvimento turistico, estadios, instalagcbes para a Copa das Confederacfes,
mobilidade urbana, portos, seguranca publica e telecomunicagfes. Ao contrario do que
foi amplamente divulgado, a maior parte dos investimentos nao foi em estadios, mas sim
em aeroportos, R$ 7.551.598.668. J& o valor gasto com as arenas da Copa foi de R$
6.542.853.964, seguidos por investimentos em mobilidade urbana — R$ 3.825.526.776 e
seguranca publica — R$ 1.439.219.366.

Ainda segundo o portal, embora grande parte dos recursos tenha sido financiada
pelo governo federal, a responsabilidade pela contratacéo e licitagdo das empresas que
trabalharam nas obras, em especial os estadios e mobilidade urbana, era dos governos
estaduais e municipais. Isso certamente inclui ndo sé parte dos atrasos nas construcées,
como também alteracdo de valores contratados inicialmente e a responsabilidade pelo
deslocamento (respeitdvel ou ndo) de familias que moravam em locais onde foi
necessario fazer ajustes no espaco urbano. No entanto, nenhuma das informacdes ou
mesmo a divisdo de responsabilidades exposta acima foi destacada pelas revistas
examinadas. Portanto, é pertinente afirmar que ndo s as decisdes e a¢des do governo,
mas também a midia deram sua contribui¢cdo para que o megaevento fosse tao rejeitado

até sua abertura.

*http://www.portaltransparencia.gov.br/copa2014/empreendimentos/investimentos.seam?menu=2&ass
unto=tema
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Também vale mencionar: de acordo com levantamento do Ministério do
Turismo divulgado pelo Portal da Copa®, um milhdo de estrangeiros de 203
nacionalidades estiveram no Brasil. Desses, 61% n&o conhecia o0 pais e elogiou 0s
servicos de infraestrutura e turismo. Com relacdo aos gastos deles, segundo o
Banco Central, 2014 foi um ano de recorde (US$ 6,9 bilhdes). O publico total foi de
cerca de 3,4 milhdes de torcedores nos estddios (0 segundo maior publico da
histéria do torneio, perdendo apenas para o torneio nos EUA em 1994 — 3,5 milhdes
de pessoas)’ e houve grande visibilidade midiatica: a final entre a Alemanha e a
Argentina bateu todos os recordes de um evento internacional na historia (um bilhdo
de espectadores)®.

Ja no que diz respeito as revistas em questdo, segundo Hagen e Benetti
(2010, p. 129), “em seus sites, a representacdo de si em Veja e Epoca esta
relacionada ao poder econdmico e politico da Abril e da Globo. Essas editoras, que
fazem parte de grande grupos de comunicacdo, defendem o sistema capitalista, a
livre iniciativa, a competitividade e o lucro”. E interessante destacar que a Globo foi
responsavel pela transmissao dos jogos para o mundo todo.

Em relacédo a Abril, segundo Portela (2009), o nimero de exemplares faz de
Veja, seu principal veiculo, a terceira maior revista semanal do mundo, perdendo
apenas para as americanas Time e Newsweek. De acordo com Cavalcante (2015, p.
192), “a revista foi citada como a mais ‘confidvel’ no Brasil, unica que recebeu
avaliacdo totalmente positiva de mais da metade (51,8%) dos entrevistados na
manifestacdo de 12 de abril [de 2015]%, atentando para o fato que essa foi uma

manifestagéo de Direita.

4. As sondagens entram no jogo

¢ http://www.copa2014.gov.br/pt-br/noticia/brasil-recebeu-um-milhao-de-turistas-estrangeiros-de-203-

nacionalidades

" http:/lesportes.estadao.com.br/noticias/futebol,copa-do-mundo,brasil-registra-segunda-maior-media-
de-publico-das-copas-do-mundo,1528047

8 http://esportes.estadao.com.br/naticias/futebol,final-da-copa-do-mundo-foi-vista-por-mais-de-um-
bilhao-de-pessoas, 1564835

°® Em 24 estados e no Distrito Federal, realizou-se manifestacbes contra o governo Dilma Rousseff e
contra a corrupcdo no dia 12 de abril de 2015. (Fonte: http://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-
noticias/2015/04/12/protestos-contra-dilma-ocorrem-no-df-e-em-6-estados.htm)
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Nesta secdo, sdo examinadas algumas sondagens selecionadas como
exemplos significativos do modo como esse artefato foi utilizado pelas duas revistas.
Na edicdo 836 de Epoca, datada de 9 de junho de 2014, poucos dias antes da
abertura do Mundial ocorrida no dia 12, trés pesquisas de opinido foram publicadas
na reportagem de capa “Por que amamos tanto a sele¢ao”. Sao apresentados,
em sequéncia, os resultados de pesquisas realizadas naquele momento por dois
institutos de pesquisa e um site. Vale destacar que, em um paragrafo antes, &
trazido o cenéario de protestos “contra a corrupgdao e pela melhoria dos servigos
publicos” da Copa das Confederagbes em 2013 e questiona: “o torcedor estava
dividido: até que ponto o apoio a Selecdo significava compactuar com a bagunca e
as denuncias de desvios que marcaram a organizacdo da Copa do Mundo no
Brasil?” (LIMA; TURRER; GORCZESKI, 2014, p. 34), ou seja, traca-se um paralelo
entre a opinido dos brasileiros em 2013 e 2014, retomando a agenda da corrupc¢ao.
Seguem as sondagens, atentando para o fato de que, junto a nenhuma delas, é
exposto exatamente quando os dados foram coletados:

De acordo com o Instituto Datafolha, apenas 48% da populacdo apoia o
Mundial no Brasil — 41% sdo contra. Ha seis anos, o apoio era de 79%.

Entre os paulistanos, 45% s&o a favor da Copa, e 43% séo contra. (LIMA;
TURRER; GORCZESKI, 2014, p. 34).

Segundo uma pesquisa do Instituto Pew Research divulgada na semana
passada, 61% dos brasileiros acham que acolher a Copa do Mundo é
negativo para o pais. (LIMA; TURRER; GORCZESKI, 2014, p. 34).

Em Pesquisa divulgada com exclusividade por EPOCA, o site Reclame
Aqui % detectou que 86% dos cadastrados no site se dizem “insatisfeitos” ou
“pouco satisfeitos” com a organizagéo da Copa do Mundo. (LIMA; TURRER;
GORCZESKI, 2014, p. 34).

Também no paragrafo em que as pesquisas sao publicadas, essa divisédo é

enfatizada: “os torcedores tém sentimentos ambiguos as vésperas da Copa do

% Chama a atencdo o fato deste site, criado em 2001, por Mauricio Vargas ser apresentado com a
credibilidade de renomados institutos de pesquisa. Acionado diariamente por mais de 600 mil
pessoas e de acesso gratuito, possui uma aba “Reclame Aqui/Servigos Publicos” que se expde como
um projeto de Cidadania Transparente e com apoio do “Catraca Livre” — que se apresenta como um
site jornalistico de grande visibilidade. Curioso, também, € o fato de o site anunciar, atualmente, o
“Prémio Epoca - Reclame Aqui” a ser concedido “As melhores empresas para o consumidor 2017,
Disponivel em: https://www.reclameaqui.com.br/. Parceria essa que merece um outro artigo.
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Mundo” (LIMA; TURRER; GORCZESKI, 2014, p. 34) e imediatamente apds as
pesquisas expostas, a seguinte questdo € colocada:
Quando a bola rolar no jogo Brasil X Croacia, conseguirdo os torcedores
brasileiros separar os dois sentimentos — o0 amor pela Sele¢ao Brasileira e a
justa revolta com os politicos? E bem provavel que sim, gracas a relacéo

que o0s brasileiros tém com a Selegdo nacional. (LIMA; TURRER;
GORCZESKI, 2014, p. 34, grifos nossos).

No que diz respeito as razdes que levaram a um pais dividido, a reportagem
cita os servigos publicos longe do “padrao Fifa” mas enfatiza especialmente a
insatisfacdo em relacdo a organizacdo do evento — e ndo ao evento em si — (a
pesquisa do site “Reclame Aqui” tem o foco nessa questdo), bem como em
dentincias em relacdo aos seus preparativos'': “a Copa comecard num estadio
inacabado, o Itaquerdo, construido em meio a brigas politicas”. (LIMA; TURRER,;
GORCZESKI, 2014, p. 34).

Embora tais pesquisas expusessem um brasileiro dividido, praticamente toda
a reportagem, bem como o titulo — Por que amamos tanto a selecédo — e as imagens
nela utilizadas, como por exemplo uma foto da torcida no Maracana, na final da
Copa das Confederacdes, trazem uma atmosfera no minimo patriética, em que a
forte relagdo entre a selegéo e os brasileiros € enfatizada. Portanto, a “justa revolta
com os politicos” nao deve envolver o amor ao esporte, afinal, os brasileiros tém
boas razbes para isso: “0 escrete canarinho é o Unico pentacampedo mundial. O
anico a ter participado de todas as Copas do Mundo. O recordista de gols marcados
em Copas, 210”. (LIMA; TURRER; GORCZESKI, 2014, p. 34).

Sem duvida, hd uma tentativa de formar um clima de opinido favoravel ao
Mundial, mas contrdrio a sua organizacdo. ISso aparece ja na capa da revista,

conforme a Figura 1, que traz o titulo “A Copa que divide o Brasil’ e usa como

1 As sondagens encomendadas pela Secom ao Instituto Analise, no mesmo periodo, entre os dias 5
a 9 de junho de 2014, apontam que “0 momento retratou um entrevistado em expectativa, sem saber
exatamente o que encontrara quando a Copa comegar’. (INSTITUTO ANALISE, 2014, p. 12). Em
relacdo aos sentimentos pré-Copa, o relatério afirma que duas questdes sobressaem: “1. Os
entrevistados tém a percepcao de que a midia exerce influéncia nos sentimentos que alimentam
com relacdo a Copa; 2. Paira no ar um sentimento de desconforto e irritagdo com tudo o que diz
respeito ao meio politico, que respinga em todas as esferas de governo. (INSTITUTO ANALISE,
2014, p. 12, grifo nosso). Em relacdo aos efeitos dos meios, informacgéo especialmente importante
para esta pesquisa, o documento registra ainda que “os entrevistados, por vezes, mostram-se
confusos entre o que o noticiario da midia Ihes apresenta e seus desejos enquanto espectadores de
um grande evento”. (INSTITUTO ANALISE, 2014, p. 12).
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ilustracdo a figura de um rosto dividido ao meio: em um dos lados as cores e 0
desenho da bandeira nacional (em suma, a representacéo do torcedor), no outro a
pintura retratando a mascara de um revolucionario que inspirou o filme “V de

"12(em suma, representando aqueles que eram desfavoraveis a realizagéo

Vinganga
do evento). De acordo com Schilling (2013), essa mascara foi bastante utilizada
durante os protestos em 2013. Com isso, conclui-se que j& na capa é tragcado um
paralelo entre os manifestos daquele ano e aqueles de 2014. Logo, é possivel
constatar dois niveis de significacdo: um primeiro em que a imagem é associada ao
personagem do filme, ou seja, uma intertextualidade com a cultura midiatica e um
segundo, menos comum, mas que ndo deve ser desconsiderado, no qual a
associacao é diretamente ligada a um revolucionério que tentou tomar o poder na
Inglaterra.

Chama atencéo, ainda, o fato de logo abaixo da manchete principal vir o
trecho do subtitulo “Por que amamos tanto a sele¢do” dialogando justamente com
uma chamada para a entrevista do entdo ministro do Esporte, Aldo Rebelo: “Dilma
nao deve temer a vaia”, ja considerando a vaia a entdo presidente como fato

iminente. Nesse caso, percebe-se claramente a articulacdo entre Copa e politica.

ITAQUERAD SO S B NEYMAR+10

EDICAO ESPECIAL

i » A COPA
A
ol A

e
temer a vaia”,

FIGURA 1 — Capa Epoca edicdo 836

'2 Defensor da liberdade, o revolucionario inglés Guy Fawkes comandou, em 1605, uma tentativa de
explodir as Casas do Parlamento e tomar o poder na Inglaterra. O golpe fracassou, mas desde um
ano depois da execugdo e esquartejamento do idolo anarquista e sete dos seus companheiros (em
1606), todo dia5 de novembro € comemorado com festas e fogueiras no Reino Unido. Fawkes
virou personagem de quadrinhos e inspirou o filme V de Vinganca, lancado em 2006, principal
responsavel pela popularizacéo das sinistras feicdes. (SCHILLING, 2013).
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FONTE — EPOCA (2014)

A edicdo 837, de 16 de junho de 2014, traz a reportagem de capa “A
redengao nos pés do craque”, com as seguintes informacdes:
0s resultados das pesquisas mais recentes retratam com nitidez esse mau
momento. Ela [Dilma Rousseff] ndo pode nem trocar o técnico: o ex-
presidente Luiz Inacio Lula da Silva acumula essa funcdo com a de dono do
time. De acordo com o Datafolha, as intenc6es de voto em Dilma caem
consistentemente desde fevereiro. Na ocasido, 44% dos entrevistados
votavam em Dilma. Na pesquisa mais recente, na semana passada, eram
34%. Ao mesmo tempo, a rejeicdo a Dilma cresceu de 30% para 35%. A

situacdo s6 ndo € pior porque os adversarios ainda ndo ameagam.
(BOMBIG; TURRER; LOYOLA, 2014, p. 36, grifo nosso) 13,

De inicio, cabe ressaltar como enunciados politicos foram metaforicamente
construidos para se adaptarem a editoria de esporte e, a0 mesmo tempo explicitar
seu posicionamento editorial com relagcédo a entdo presidente-candidata: “Ela [Dilma]
nao pode trocar o técnico: 0 ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva acumula essa
fungdo com a de dono do time”. Como se vera adiante, tal expediente é recorrente.

Além disso, as sondagens expostas apontam a queda da entdo presidente
Dilma Rousseff nas intencées de voto. Para apresentar esses dados, no entanto, 0s
repérteres tracam um caminho relativamente longo. Em um primeiro momento, o
texto traz realmente a trajetéria que o titulo principal propde (o protagonismo de
Neymar no jogo contra a Croacia). Em um determinado momento, no entanto, a
reportagem retrata a segunda parte de sua linha fina no sentido de criticar o governo
federal: “Mas quem salvara o governo Dilma dos gols contra na organizacao da
Copa?”’(BOMBIG; TURRER; LOYOLA, 2014, p. 31, grifo nosso) e aponta uma série
de problemas e erros relacionados ao inicio do Mundial.

A partir de entdo, o texto cai no ambito da disputa politica. Em suma, é uma
espécie de preparacdo para a apresentacdo das sondagens e de como 0s entdo
pré-candidatos, Aécio Neves (PSDB), Eduardo Campos (PSB) e a propria Dilma
Rousseff (PT) estavam se articulando para a futura campanha. Nesse momento, é
fundamental lembrar Champagne (1996): a divulgacdo dessas pesquisas fora do

periodo eleitoral tem, na maioria das vezes, o objetivo de deslegitimar os

¥ Nesse trecho, assim como em outras partes do texto, observa-se a forte presenca de uma narrativa
gue recorre a termos proprios do futebol — técnico, time, adverséario — trabalhando com a ideia de
jogo/Copa e jogo politico- eleitoral.
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governantes que estdo no poder naquele periodo e explicitar o fato de ndo serem
mais majoritarios.

Mas essa parece ndo ser a Unica razdo pela qual as sondagens sado
expostas. Neste momento, ndo s6 um dos relatérios encomendados pela Secom
(IBOPE INTELIGENCIA, 2014)**, mas o préprio fato de todos os ingressos ja terem
sido vendidos, mostravam que o0s brasileiros pretendiam vestir a camisa e
acompanhar o Mundial. Considerando isso, além da vitéria do Brasil contra a
Croacia no primeiro jogo, fica facil entender o porqué da exposicdo dessas
sondagens e, também, o porqué do subtitulo na capa “O brasileiro se curva aos pés

de Neymar — e mostra que aprendeu a separar futebol de politica”:

FONTE — EPOCA (2014)

Sabendo que o pessimismo diminuiria, 0s argumentos elencados sugerem
gue a revista se antecipou em mostrar que, embora a Copa do Mundo viesse a
trazer momentos de alegria, a culpa pelos problemas ocorridos até aquele momento
era exclusivamente do governo federal, por isso as intengbes de voto em Dilma

vinham caindo. Portanto, era necessario que o recado deixado na capa da edi¢cao

4 Acredita-se que a editoria da revista conhecia esse material, por duas razdes: primeiro, por conta
do carater publico dessas sondagens (disponiveis na internet), segundo porque a propria reportagem
chega a citar “O Planalto passou a consumir com avidez pesquisas de opinido para entender o povo”
(BOMBIG; TURRER; LOYOLA, 2014, p. 34), remetendo ao periodo posterior a Copa das
Confederacdes, justamente quando as pesquisas relacionadas ao Mundial passaram a ser feitas.
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viesse a ser levado em conta, ou seja, o brasileiro finalmente teria aprendido a
separar futebol de politica.

Um ultimo aspecto significativo a ser mencionado € a estratégia de exposi¢cado
nas capas, por duas vezes consecutivas, de um rosto dividido ao meio com parte da
bandeira do Brasil do lado esquerdo. Na primeira semana, “A Copa que divide o
Brasil”, na segunda, “O craque que une o Brasil”. Com isso, a revista resolve, com o
apoio da selecao (representada pelo rosto de Neymar) algo que ndo se alterard no
conteudo, como se vera adiante.

Na edicdo de Epoca de 23 de junho, n° 838, dois textos: “E se o Brasil
perder a Copa?” e “O bom humor esta por um fio” perpassam o ambito do futebol e
contém sondagens. O primeiro traz a seguinte informacéo referente a pesquisa
realizada no dia 19 de junho:

segundo uma pesquisa CNl/Ibope divulgada na dultima quinta-feira, a

aprovacao a gestao Dilma caiu 5 pontos percentuais e estd em 31% (quem
responde que o governo é “bom” ou “6timo”). (BOMBIG, 2014, p. 39).

O primeiro detalhe a observar-se é que, embora aponte o dado de “bom” ou
“6timo”, a pesquisa é divulgada de forma incompleta: os numeros relativos ao
quesito “regular” ou mesmo ruim/péssima nao sao explicitados, o que ja € um indicio
de que a sondagem teria sido utilizada como um artefato politico para dissimular um
sistema de forgas e tensdes, conforme sugere Bourdieu (1985).

No que diz respeito a matéria, tanto no mesmo paragrafo em que a sondagem
€ apresentada, como no posterior, o repérter afirma que Dilma Rousseff mantém
uma “distancia prudente” em relagdao a Copa ou mesmo a sele¢cdo. Um exemplo é
gue o técnico Luiz Felipe Scolari esperava vé-la na Granja Comary, antes da estreia,
mas a entéo presidente preferiu enviar uma mensagem ao grupo. No entanto, ndo &
apenas dessa forma que o texto relaciona 0 momento que o pais estava vivendo em
razdo do Mundial com possiveis taticas eleitorais, como se estivesse mesmo abrindo
os olhos do leitor: o subtitulo ja sugere isso “Dilma — e o préprio Lula — se prepara
para usar 0 evento na campanha eleitoral. O maior risco € uma derrota nas oitavas
de final” (BOMBIG, 2014, p. 38). Por sua vez, o lide apenas reforga tais informacgoes:

a Copa do Mundo do Brasil esta longe de ser, até agora, 0 caos que se
desenhava e todos temiam. Os protestos ficaram sob controle, as torcidas
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fazem a festa e os jogos enchem os olhos. Nesse cenario, 0 governo
federal e o PT j& elaboram uma estratégia para transformar o evento
em ativo eleitoral de Dilma Rousseff. (BOMBIG, 2014, p. 38, grifo n0osso).

N&o é para menos que a reportagem foca nessa questdo. Vale considerar
que o Brasil passava por um periodo de convencdes partidarias para a escolha dos
candidatos as Elei¢cdes Gerais de 2014. Esse periodo terminaria em sete dias. Além
disso, o torcedor brasileiro estava bastante satisfeito com o Mundial. Considerando
dados coletados de 22 de junho a 3 de julho pelo relatério do Ibope Inteligéncia
(2014), quando perguntados sobre que assuntos noticiados mais se lembravam nos
altimos dias, os jogos do Brasil ficaram em primeiro lugar (24% das respostas). Ja a
atuacao do governo federal, considerando aspectos negativos, ficou longe disso:
5%, atras dos quesitos jogos do Brasil, manifestacdes e sele¢ao brasileira. Em outra
questdo, 46% dos entrevistados disseram que a Copa estava melhor do que o
esperado, 28% igual ao esperado e apenas 14% pior do que o esperado. JA em
relagdo a organizagdo do evento, de um modo geral, 63% disseram o6tima/boa, 26%
regular e apenas 6% a consideravam ruim/péssima. Além disso, 70% se declararam
favoraveis a realizacdo do Mundial no Brasil. Apenas 21% eram contrarios. (IBOPE
INTELIGENCIA, 2014).

Diferentemente de Epoca, que divulgou pesquisas antes mesmo do Mundial
comecar, a edicdo 2.379 de Veja, referente a 25 de junho, pela primeira vez, faz uso
de varias sondagens em duas reportagens. Segue trecho da reportagem “O
pessimismo diminuiu”:

a euforia momentanea dos governistas estd amparada em pesquisas feitas
para consumo interno. Elas mostram que, depois da primeira semana de
jogos, o apoio a realizagao da Copa no Brasil passou de 54% para 66%,
enquanto a oposicao caiu de 39% para 27%. Ja a organizacao do evento é
considerada “6tima ou boa” por 56%, “regular’ por 31% e “ruim” por 9%.
Esse ultimo porcentual era de 20% antes da partida da estreia entre Brasil e
Cro4cia. Outro dado confirma a reducdo do pessimismo relacionado a
Copa. Em 11 e 12 de junho, 33% dos entrevistados afirmaram que a Copa

estava sendo pior do que o esperado. Nos dois dias seguintes, foram 21%.
Agora, sdo 17%. (PEREIRA et al. 2014, p. 115).

essa sensacdo de bem-estar se reflete nas pesquisas [do governo]. Ao
responderem sobre o que acompanham no noticiario, 47% dos
entrevistados citam resultados e jogadores da Copa. As manifestacdes e a
organizacdo do evento aparecem com 23% e 14% das mencdes. (PEREIRA
et al. 2014, p. 117).
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Assim como Epoca, o semanario estava atento ao humor do brasileiro
naquele momento. Outro detalhe é que, diferentemente do semanario da Globo,
Veja apresenta os dados das pesquisas de forma mais completa. Além disso, tanto o
titulo “O pessimismo diminuiu” como o trecho do subtitulo “As pesquisas mostram
que aumentou o apoio dos brasileiros a Copa” (PEREIRA et al. 2014, p. 114)
realmente expressavam o clima de opinido naquele momento. No entanto, acredita-
se que a revista se utiliza das pesquisas com um Unico objetivo: desmantelar a
crencga de que “esses numeros injetaram animo na campanha a reeleicao de Dilma”.
(PEREIRA et al. 2014, p. 115). Imediatamente apdés essa frase, a seguinte
informacdo é trazida: “Ha a esperanga de que a Copa inverta — ou pelo menos
neutralize — o clima de mau humor reinante entre os brasileiros, principalmente em
razao da inflagao e do desempenho da economia”. (PEREIRA et al. 2014, p. 115,
grifo nosso). Nao apenas esses fatores passaram a fazer parte do texto, no sentido
de mostrar dificuldades que o entdo governo Dilma teria. Outros como
manifestagbes (embora o texto comente que foram “minguadas”) também foram
citados. Para completar:

sdo muitos os obstaculos pela frente, dos conhecidos, como as obras de
infraestrutura atrasadas, aos imprevisiveis. Na semana passada, foi
decretado estado de calamidade publica em Natal devido as fortes
chuvas que castigaram a cidade. Nada que impedisse a realizagcdo do duelo
entre Estados Unidos e Gana [...] Até agora, 0 maior desgaste para a

presidente foram os xingamentos disparados contra ela no Itaqueréo.
(PEREIRA et al. 2014, p. 117).

Posto isso, observa-se que, assim como Epoca, o bom momento traduzido
pelas pesquisas de opinido é visto com olhar critico por Veja que, além de
mencionar o desempenho ruim da economia — que tem comprovadamente peso na
decisao do voto —, denuncia problemas de infraestrutura na cidade de Natal que era
de responsabilidade do governo local ndo do governo federal.

Ja na reportagem “O jogo das caneladas”, também do dia 25 de junho, &
feita a seguinte alusédo as pesquisas de opiniao:

os sinais de desanimo saltam aos olhos nas pesquisas de opinido publica:
30% do eleitorado esté dividido entre indecisos, votos brancos e nulos, uma
massa que ndo se identifica, pelo menos até agora, com nenhum poalitico,

nenhum partido, nenhum conjunto de propostas. Segundo a pesquisa mais
recente sobre o assunto, 61% dos eleitores sao contra o0 voto obrigatério. E
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também recorde e um sinal evidente de indiferenca politica. (ZALIS;
MEGALE, 2014, p. 119).

E importante fazer as seguintes consideracdes: em primeiro lugar, ndo ha
nenhuma informacdo acerca de qual seria o instituto responsavel pela coleta e
producéo desses dados, o que ja torna a informacédo duvidosa. Outra questéo se da
em relacdo a0 momento em que essa informagao sobre pesquisas foi publicada: o
Brasil estava vivendo uma fase de euforia, com as 32 melhores sele¢cdes do mundo
se enfrentando no “pais do futebol”’. No entanto, os sinais de desanimo da opinido
publica com os politicos e os partidos sao ressaltados e, junto a isso, a reportagem
apresenta, a sua maneira, 0s entdo trés pré-candidatos: Aécio Neves, Dilma
Rousseff e Eduardo Campos. Seguem alguns trechos:

na semana passada, reeditou-se nova rodada de acusacdes entre Lula e
Fernando Henrique. Um ex-presidente (nem precisa dizer qual) disse que o
pais queria livrar-se dos “corruptos e ladrées” e o outro (todo mundo sabe
qual) retrucou acusando o anterior de ter cometido exatamente aquele

crime pelo qual a clpula de seu préprio partido foi parar na cadeia —
comprar votos. (ZALIS; MEGALE, 2014, p. 119, grifo nosso).

Na encruzilhada da subpolitica, Campos, o presidencidvel do PSB,
conseguiu passar incélume ao dizer que ndo ficava mais “num projeto
comandado por um bando de raposas que ja roubou o que tinha a roubar”.
Aliado de primeira hora do PT, Campos apoiou 0 governo petista de 2002
até o ano passado. Levou apenas onze anos para perceber que havia um
bando de raposas roubando? (ZALIS; MEGALE, 2014, p. 119).

Ndo é apenas a ironia que permeia a pergunta final que chama a atencdo.
Considerando apenas esses dois trechos, fica clara a contundente polarizacdo da
disputa entre os pré-candidatos do PT e do PSDB, o forte ataque a entédo presidente
Dilma Rousseff e, mais uma vez, a tbnica no tema da corrupcdo. Ha ainda um
segundo trecho em que séo apresentadas pesquisas de opinido:

no Brasil, o0 governo vendeu a Copa como sucesso planetario — a Copa das
Copas —, enquanto a oposi¢éo apostou que seria uma vergonha mundial. As
pesquisas mostram que, antes da estreia do torneio, o eleitorado vinha
seguindo essa divisdo. Entre os eleitores de Dilma, 67% apoiavam a Copa.

Entre os eleitores de Aécio, s6 42% aprovam o Mundial no pais. (ZALIS;
MEGALE; CAUTI, 2014, p. 120).

Nesse caso, a revista ndo apenas reafirma a polarizagdo como diz que “a
oposigao apostou que (a Copa) seria uma vergonha mundial” (ZALIS; MEGALE;

CAUTI, 2014, p. 120) e que “entre os eleitores de Aécio, s6 42% aprovavam o
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Mundial no pais” (ZALIS; MEGALE; CAUTI, 2014, p. 120). Entende-se que, com
isso, fica mais do que estabelecido que o semandrio possui suas preferéncias
eleitorais e que, considerando as analises realizadas até o momento, tentou formar
um clima de opinido desfavoravel ao evento em razdo de questbes politicas. No
paragrafo anterior, afirma-se ainda que “[...] organizar uma Copa € uma experiéncia
que pode ter algum reflexo politico na medida em que expde a competéncia, ou néo,
do governo para exibir o pais ao mundo”. (ZALIS; MEGALE; CAUTI, 2014, p. 120).
Acredita-se que essa tenha sido justamente a razdo para que tanto a Abril como a
Globo, dois grandes conglomerados, tenham, até aguele momento, evidenciado de
forma tdo agressiva e quase unilateral os problemas com a organizagao do evento.

Posto isso, observa-se que, foi justamente nessas edi¢cdes de Epoca e Veja, 0
momento em que o maior nimero de pesquisas de opinido publica foi divulgado.
Ironicamente, duas questdes ja citadas permeavam o periodo: o bom humor do
brasileiro refletido nas sondagens e a realizacdo das convencgfes partidarias, que
seriam encerradas no dia 30 de junho (menos de uma semana depois).

A edicdo 839 de Epoca, datada de 30 de junho, traz as sondagens acerca do
humor do brasileiro em tempos de Mundial pela ultima vez, na reportagem
“Animados sim, alienados nao”. Seguem os trechos:

Uma pesquisa do Ibope Inteligéncia, revelada por EPOCA com
exclusividade, traduz essa mudanca de astral em numeros. O Ibope
entrevistou 2.002 pessoas em 140 municipios, em duas ocasides. O
primeiro levantamento foi feito entre 15 e 19 de maio, pouco menos de um
més antes do inicio do evento. O segundo terminou em 22 de junho, dez
dias apods a abertura.[...] Os entrevistados favoraveis a Copa do Mundo
passaram de 51% para 67%. Mais pessoas também disseram ansiar para

gue o evento seja um sucesso. Hoje, 85% se declaram na torcida. Em maio,
eram 71%. (BUSCATO; KORTE, 2014, p. 52).

O numero de entrevistados que acredita que o evento trard mais beneficios
ao Brasil ficou estagnado na rodada de pesquisa feita em junho — em
comparacdo com uma etapa ainda anterior do levantamento, realizada em
fevereiro deste ano. Nas duas ocasides, s6 43% foram otimistas sobre as
melhorias. Quarenta por cento dos ouvidos afirmaram que a Copa trara
prejuizos. (BUSCATO; KORTE, 2014, p. 52).

De forma geral, pode-se dizer que a reportagem expressa o clima de opinido
que o0 pais estava vivendo e, diferentemente do que vinha sendo dito até essa

edicdo, toca-se na questdo do pais como uma boa sede da Copa. Isso fica ainda
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mais claro em uma das frases que aparece junto ao primeiro trecho acima: “O
resultado sugere que os brasileiros colocaram de lado a indignagdo com
problemas estruturais para torcer ndo s6 pelo desempenho de nossa Selecao —
mas também pelo sucesso do pais como anfitrido”. (BUSCATO; KORTE, 2014, p.
52, grifo nosso).

Essa frase sintetiza algo que o texto parece querer ressaltar: “a indignagao
com problemas estruturais”. Chama atencédo o fato de, ja no subtitulo, a matéria
evidenciar os prejuizos: “Uma pesquisa exclusiva mostra que os brasileiros estao
mais empolgados com a Copa — embora 40% achem que o evento trara prejuizos
ao pais”. (BUSCATO; KORTE, 2014, p. 52, grifo nosso). Por outro lado, os 43% que
naquele momento diziam o contrario ndo ganham o mesmo destaque, aparecendo
no corpo do texto da seguinte forma: “o numero de entrevistados que acredita que o
evento trara mais beneficios ao Brasil ficou estagnado”.

Outro aspecto interessante das sondagens apresentadas € o seu conteudo,
mais uma vez ressaltando a divisdo da populacao:

a opinido mudou nos extremos da sociedade. Entre os entrevistados com
escolaridade mais baixa e renda familiar menor, houve aumento do
pessimismo. O contrario aconteceu entre as pessoas com escolaridade e

renda maior. Agora, eles sdo mais otimistas sobre as consequéncias.
(BUSCATO; KORTE, 2014, p. 54).

Embora questdes estruturais como problemas no transporte publico tenham
aparecido de forma explicita nos resultados das pesquisas de opinido no periodo
pré-Mundial (a propria matéria diz isso) sondagens com esse tipo de informacgéo sé
foram divulgadas por Epoca na 82 edicdo que trata da Copa, a 13 dias de seu
término (30 de junho) e em pleno auge da euforia dos torcedores.

Por sua vez, o lide traz as informacdes relembrando a “catastrofe anunciada”
do pré-Copa: “Ha um més, esperava-se pelo pior. Estadios inacabados, aeroportos
em obras, greves nos transportes. Comecada a Copa e 12 de junho, a catastrofe
anunciada nao veio”. (BUSCATO; KORTE, 2014, p. 52). Pouco antes do
segundo trecho com as sondagens, uma frase reforca tais evidéncias. Observa-se,
ainda, que essa reportagem também se volta para as questdes levantadas em 2013:

“O astral mais leve das ruas ndo significa que a populacdo tenha esquecido os
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problemas que levaram milhares a protestar em junho do ano passado”.
(BUSCATO; KORTE, 2014, p. 52, grifo nosso).

Posto isso, mais uma vez se explicita o uso politico das sondagens. Sem
davida, fica clara sua utilizacdo para fazer uma espécie de fusao entre o Mundial e
questbes estruturais vividas por um pais em ano eleitoral (a0 todo, quatro
infograficos acompanham a reportagem). A ultima frase do texto: “o pais quer
resultados, ndo sé dentro de campo” (BUSCATO; KORTE, 2014, p. 54) parece
mesmo dar o toque final nesse sentido.

Na ultima edi¢cdo de Veja sobre a Copa (2.382), de 16 de julho de 2016, as
sondagens aparecem em duas reportagens: “O bom e o mau humor” e “Milhdes de
vitoriosos”. Abaixo, seguem as pesquisas divulgadas em “O bom e o mau humor”,
reportagem de capa:

Encomendada pelo governo, uma pesquisa telefénica realizada nas 24
horas seguintes a eliminagédo do Brasil d4 uma ideia do potencial de dano
na popularidade de Dilma. O nimero de entrevistados que concordam com
o Brasil “sabe organizar um evento” ou “é¢ um pais importante para o
mundo” caiu 7 pontos porcentuais.[...] A queda foi um pouco mais
acentuada quando os entrevistados responderam sobre o “orgulho de ser

brasileiro” e se esta é “a mais alegre das Copas”. Nesses casos, a redugao
foi de 8 a 9 pontos, respectivamente. (PEREIRA et al. 2014, p. 55).

Agora, os assessores [presidenciais] lidam com a realidade. Esta, segundo
eles, ainda seria positiva porque o porcentual de brasileiros que aprovam a
organizacdo da Copa se mantém acima dos 60%. (PEREIRA et al. 2014, p.
55).

Segundo a ultima pesquisa do Datafolha, Dilma subiu de 34% para 38% nas
intencées de voto entre junho e julho, justamente durante o periodo da
Copa e das vitérias do Brasil. (PEREIRA et al. 2014, p. 59).

Pode-se dizer que essa reportagem € praticamente um resumo do que foi
exposto acerca das pesquisas de opinido no ambito tedrico, com énfase nas
palavras de Bourdieu (1985). Aspectos relacionados ao processo de busca de
formacdo da opinido publica se revelam no titulo, nos trechos descritos acima e,
também, em uma enquete realizada com nada menos do que dez especialistas,
sendo oito deles da area de Ciéncia Politica, que sera tratada adiante. A todo
momento, fica clara a tentativa de vincular a imagem da entédo-presidente candidata
a maior derrota sofrida pela sele¢é@o brasileira, como se o fato fosse um prenuncio

para o resultado das elei¢des. Os artificios para isso estdo em quase todo o texto.
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No que diz respeito aos numeros da pesquisa encomendados pelo governo e que a
propria revista cita, realmente houve uma queda da satisfacdo dos brasileiros. De
acordo com o relatério, “ha um claro indicio de que o resultado do jogo do Brasil na
fase semifinal foi determinante na avaliacdo do evento como um todo” (IBOPE
INTELIGENCIA, 2014, p. 47) considerando uma indagacéo feita pelo instituto de
pesquisa no dia 14 de julho, para tirar dividas sobre a satisfagdo com o evento.
Naquele momento, 78% dos entrevistados disseram que o desempenho da selecao
brasileira foi pior do que o esperado. (IBOPE INTELIGENCIA, 2014).

No entanto, nem todos os dados apontavam nesse sentido negativo. Assim
como a organizagdo do evento citada no primeiro trecho com sondagens, outros
fatores mantiveram bons numeros. De acordo com dados coletados de 4 a 14 de
julho pelo Ibope Inteligéncia (2014), sob encomenda da Secom, para 38% dos
entrevistados, o funcionamento dos aeroportos foi 6timo/bom e para 29% regular;
72% consideraram a recepc¢do aos turistas 6tima/boa; para 43% a seguranca publica
foi otima/boa e para 26% regular e o funcionamento dos estadios foi considerado
otimo/bom por 57% dos entrevistados. Os numeros relativos ao transporte publico
nao foram positivos (apenas 25% acharam bom/6timo), mas esse € exatamente o
indice do inicio da Copa (de 11 a 21 de junho), quando 44% avaliavam esse item
como péssimo, o pior indice registrado. Portanto, é possivel dizer que a revista
evidenciou apenas os dados que lhe interessavam, omitindo esses outros numeros.

Por fim, além dessas sondagens analisadas nas reportagens: “O bom e o
mau humor” e “Milhdes de vitoriosos”, chama a atencdo o modo como uma enquete
realizada com dez especialistas, sobretudo cientistas politicos, € destacada na capa
de Veja e serve para validar seu posicionamento editorial. A capa (Figura 3) traz a
imagem da entdo presidente reproduzindo um “E téis” (gesto comumente feito por
Neymar) com parte dos jogadores da selecdo ao fundo, atdnitos, no dia do jogo

contra a Alemanha:

22



10-12 MAIO 2017 _ PORTO ALE(EF}E_-

*VAI SOBRAR
& PARA ELA?

il 10 anafistas opinam se 0 mau hurmor
com a derrota da selecio vai
prejudicar Dilma nas eleicoes

FIGURA 3 — Capa Veja edicdo 2382
FONTE — VEJA (2014)

Dilma Rousseff fez esse gesto no dia anterior ao jogo contra a Alemanha,
justamente porque ele havia sofrido uma lesdo e ndo poderia jogar. Tal gesto foi
feito a pedido do perfil fake Dilma Bolada, durante bate-papo da entdo presidente na
pagina do Palacio do Planalto no Facebook™. Apesar disso, junto & foto, a revista
publicou a seguinte legenda: “Antes da derrota... A carona no sucesso da selecao.
Em 2013, depois que o time venceu a Copa das Confederacfes, Dilma declarou:
‘Meu governo é padrao Felipao”. (PEREIRA et al. 2014, p. 53) sugerindo, no
minimo, um oportunismo eleitoral por parte da entdo presidente-candidata.

Na chamada de capa ressalta-se a pergunta supostamente feita aos
especialistas: “Vai sobrar para ela?”. E, no subtitulo da capa, a complementacao: “10
analistas opinam se o mau humor com a derrota da seleg&o vai prejudicar Dilma nas
eleicdes”. Das dez opinides registradas, seis concordam que a derrota afetara a
candidatura da entdo presidente (cabe comentar que a propria Veja havia afirmado

que um fato ndo estava ligado ao outro, na edicdo logo apds a abertura do Mundial).

5. Considerag0Oes Finais

1o http://www.correio24horas.com.br/detalhe/noticia/nas-redes-sociais-dilma-faz-homenagem-a-

neymar-etois/?cHash=2a0e782f6f33dd054cc3b690e1963d6a
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A primeira consideracao a tecer é que os dois veiculos, de fato, agiram como
atores politicos. No caso de Veja, sem duvida a revista tentou formar um clima de
opinido negativo com relacdo ao evento, deixando questdes relativas aos jogos e a
selecdo brasileira na maioria das vezes em segundo plano. Em meio a tudo isso,
melhorias no ambito da infraestrutura sequer foram mencionadas.

A revista da Globo, Epoca, por sua vez, adotou uma postura diferente. A
apologia a selecéo e a forte relagdo do torcedor brasileiro com o futebol tornam-se
fatores primordiais na construcdo de um clima de opinido bastante favoravel ao
evento. Afinal, milhdes de brasileiros assistiriam aos jogos pela TV. No entanto, iSso
nao significa que, em algum momento, esse mesmo bom humor tenho sido
direcionado ao principal organizador do evento: o governo federal.

Outro ponto a ressaltar diz respeito ao fato de diversos — e ja consolidados —
estudos ja terem sido realizados sobre o uso politico de sondagens — considerado
como um dos modos legitimos de expressdo da opinido publica — pela midia em
periodos eleitorais, no entanto, de modo geral, ttm como objeto empirico textos
jornalisticos publicados na editoria de politica. No caso deste artigo, a intencéo foi
trazer evidéncias da atuacdo politica de dois grandes veiculos de repercussao
nacional, pertencentes a dois expressivos conglomerados de comunicagao: Veja e
Epoca — nas se¢des Copa e Momento Esportivo, respectivamente . Embora os
dois veiculos afirmassem que “o brasileiro aprendeu a separar futebol e politica” e
que “futebol ndo combina com politica”, ambos — cada um a seu modo -
promoveram o entrelacamento desses dois assuntos de modo a desconstruir a
imagem de Dilma Rousseff por meio de criticas a ineficiéncia de seu governo, para
além da Copa.

No que diz respeito as pesquisas, ficou claro que tanto a publicacdo de
sondagens adquiridas pelos proprios veiculos selecionados quanto a publicacdo de
dados encomendados pelo governo ocorreu especialmente no decorrer da Copa,
uma demonstracéo de que havia preocupacdes politicas de Epoca e Veja acerca de
possiveis influéncias que isso poderia acarretar nas eleicdes de 2014. N&o é para
menos que o semanario da Abril chega a afirmar que [...] organizar uma Copa é

uma experiéncia que pode ter algum reflexo politico na medida em que expde a
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competéncia, ou nao, do governo para exibir o pais ao mundo”. (ZALIS; MEGALE,
2014, p. 120).

Outros aspectos a se atentar foram as recorrentes interpretacdes dos dados:
sempre de acordo com que o0s veiculos consideravam conveniente e ndo de forma
imparcial. Além disso, como pdde ser observado, por varias vezes as sondagens
ndo s6 apontam, mas também sdo contextualizadas como expoentes de um “Brasil
dividido™ a favor ou contra a Copa, a favor ou contra o entdo governo Dilma
Rousseff e até eleitores de Dilma a favor da Copa e eleitores de Aécio contra a
Copa, entre outras. (ZALIS; MEGALE; CAUTI, 2014). Para reforcar isso, sem
davidas o enquadramento das capas e dos textos foi um forte recurso utilizado pelas
revistas, que certamente atuaram politicamente reforcando a ideia de um pais
dividido.

Por fim, ao buscar-se explicitar como o0 jogo politico se reorganiza e se
estrutura em torno da “opinido publica”, observou-se que Epoca e Veja, em 2014, ja
dao evidéncias naquele momento — marcado por forte polarizagdo e uma clara
guinada conservadora na politica —, de seus posicionamentos politicos que se
tornaram ainda mais nitidos em 2015, preparando o caminho para o que diversos
académicos e setores de esquerda da sociedade brasileira denominaram golpe
midiatico. Acredita-se, entdo, que possa ter sido essa uma das contribuicdes do
estudo realizado: fornecer subsidios para a apreensdo das estratégias discursivas
de duas revistas que representam expressivos conglomerados midiaticos que
buscaram formar a opinido publica por ocasido daquele megaevento realizado em

meio a uma crise politica e elei¢cdes presidenciais.
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