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Resumo: Este artigo tem por objetivo refletir sobre a Frente Parlamentar da
Agropecuaria (FPA), conhecida popularmente como bancada ruralista,
como produtora de conteudo informativo. Apresenta-se uma analise
exploratoria das relagbes entre politica, agronegécio e comunicagdo no
Brasil, bem como as caracteristicas do portal online mantido pela
organizagdo, que é independente dos meios oficiais do estado. Em
especifico diante do cenario pré e pos-eleitoral, um levantamento sobre a
construgéo textual utilizada pela assessoria de comunicacdo e imprensa
esta proposto a fim de elencar as principais fontes e temas abordados no
periodo. O corpus é constituido por 17 textos e a analise de contetido utiliza
as ferramentas disponiveis pelo software livre Iramuteq.

Palavras-Chave: Bancada ruralista. Comunicagdo institucional. Imagem
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Abstract. This paper aims to reflect on the performance of the
Parliamentary Front of Agriculture (PFA), popularly known as the ruralist
parliamentary group, in the production of informative content. It presents an
exploratory analysis of the relations between politics, agribusiness and
communication in Brazil, as well as the characteristics of this suprapartidary
organization and its website, which is maintained independently of the
official state communication channels. Specifically, in face of Brazil's recent
pre and post-electoral scenario, the paper proposes a compilation of the
textual construction used by the media and press office, in order to present
the main sources and topics addressed in this period. The corpus consists in
17 texts and the content analysis uses the tools provided by open source
software Iramuteq.
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1. Introducgao

No dultimo processo eleitoral do Brasil, ocorrido em outubro de 2018, as
manifestagdes de apoio do complexo setor empresarial do agronegdcio ao candidato
eleito presidente da republica foram recorrentes e ganharam destaque na cobertura
jornalistica durante o periodo.

Conhecida como bancada ruralista, a Frente Parlamentar da Agropecuaria (FPA)
declarou, formalmente, o apoio a campanha eleitoral de Jair Bolsonaro (Partido
Social Liberal — PSL), por meio de notas oficiais, ainda durante o primeiro € no
decorrer do segundo turno. Apos os resultados das urnas, ja em meados de
novembro de 2018, Bolsonaro e o mesmo grupo parlamentar anunciaram, como uma
decisdo conjunta, a indicagdo da deputada federal Tereza Cristina (Democratas —
DEM), novamente eleita e entdo presidente da FPA, para administrar o Ministério da
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA). A indicada é engenheira agrbnoma e,
antes de assumir o cargo legislativo, atuava como empresaria e também é
proprietaria de terras rurais no Mato Grosso do Sul (MS).

Segundo dados divulgados em 2017 pelo projeto internacional Media Ownership
Monitor (MOM)?*, coordenado no Brasil pelas organizagdes Reporteres Sem
Fronteiras e o Intervozes — Coletivo Brasil de Comunicagdo Social, publicado no
portal “Quem controla a midia”, a relagdo do agronegd6cio com a comunicagao
midiatica é constatada nos investimentos financeiros e na produgao de conteudos.

Nesse mesmo periodo recente em que o monitoramento foi realizado no Brasil, é
possivel observar uma operacao desses meios “no empenho de valorizagdo da
imagem do setor” (CHA, 2018, p. 21), por parte das empresas do agronegdcio e da
midia, a exemplo das campanhas publicitarias para televisao e internet “Agro € Tech,
Agro é Pop, Agro é Tudo” (Rede Globo) e “Somos Agro” (Grupo Bandeirantes), bem

como o Caderno Agro? do Grupo Estadao, de tiragem mensal.

3 Disponivel em: http://brazil. mom-rsf.org/br/

4 O Caderno Agro é confeccionado pelo Media Lab Estaddo, que pertence ao braco
publicitario Grupo Estaddo e oferece servigos em cross media. Descrito como a elaboragdo de
projetos editoriais proprios, nos mais diversos formatos midiaticos que convergem em uma
comunicacdo multiplataforma, o projeto Caderno Agro teve patrocinio do Banco do Brasil em 2018 e
esta sob responsabilidade do jornalista Luis Fernando Bovo, também diretor de projetos do grupo.
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Conforme descreve Pompéia (2018, p. 44), apesar de parecer estar relacionada a
areas estritamente econdbmicas do complexo industrial que envolve a cadeia
produtiva agropecuaria, a composigado do agronegocio € mais complexa e envolve
“os trés poderes do Estado, a universidade, o mercado financeiro e empresas de
comunicagao”, com o intuito de agir no “convencimento da opinido publica a valorizar
0 agronegoécio e pressionar o Estado a inseri-lo como elemento estratégico no
planejamento governamental”.

Atuante desde a construgdo da constituinte, na década de 1980, a FPA € uma
representacdo suprapartidaria presente no congresso e no senado federal, que
declara como sua principal fungdo o estimulo e “a ampliacdo de politicas publicas
para o desenvolvimento do agronegécio nacional™.

Como instrumento de comunicacéo institucional, a FPA mantém um portal online,
independente dos sites oficiais das casas do Poder Legislativo. Nesse sentido, este
artigo pretende refletir sobre a FPA enquanto representagdo politica, fonte e
produtora de noticias, por meio de uma analise exploratéria do portal online mantido
pela organizacao, em especifico diante do cenario pré e pés-eleitoral de 2018.

Para tanto, pontualmente, descreve-se alguns aspectos desta relagao entre midia,
politica e o agronegécio, bem como a conformagdo da FPA e das principais
organizagdes da sociedade civil ligadas ao setor. Na sequéncia esta proposta uma
analise de conteudo das noticias publicadas no portal online da FPA durante o
periodo que antecedeu as elei¢cdes, até o primeiro trimestre de 2019. O objetivo é
realizar um levantamento sobre as caracteristicas das praticas textuais e discursivas
utilizada pela assessoria de comunicagdo e imprensa da FPA nos referidos
conteudos. O corpus € constituido por 17 textos, publicados entre 02 de outubro de
2018 a 28 de marco de 2019 e para a analise de conteudo foi utilizado o software
livre Iramuteq. Como aporte tedrico-metodoldgico, o artigo se baseia na Analise
Critica do Discurso (ACD).

2. A triade Politica x Agronegécio x Comunicacgao. E o Jornalismo?

5 Disponivel em: https://fpagropecuaria.org.br/historia-da-fpa/
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Partindo do conceito postulado por Adelmo Genro Filho em sua obra O segredo
da piramide, de 1987, este artigo traz como pressuposto que o jornalismo € uma
forma de conhecimento calcada na pratica social, ou seja, que nasce das
necessidades inerentes da sociedade e “ndao pode ser reduzido a epifenédmeno do
capitalismo ou como aparelho ideolégico de classe burguesa” (PONTES, 2015, p.
395).

A forma de conhecimento proporcionada pelo jornalismo €, na teoria de Genro
Filho, socialmente necessaria e genuina, se difere do senso comum, da arte, da
ciéncia e atua na tarefa de se debrugar sobre o reconhecimento particular de um
fato, de um acontecimento, bem como em que condicbes “esse fato social é
produzido e sera consumido pelo publico” (PONTES, 2015, p. 396), principalmente
por meio dos géneros jornalisticos informativos.

Em contrapartida, Pontes (2015, p.394) propde um avango na reflexdo de Genro
Filho (1987) sobre a teoria do jornalismo como forma de conhecimento em diferentes
aspectos. Dentre eles, destaca “as poucas consideragbes de Genro Filho sobre a
produgao jornalistica no nivel ideolégico, quando comparada a articulagdo dos
produtos jornalisticos ao reforco de esteredtipos e de uma agenda publica de
discussao”.

Nesse sentido, este artigo busca explorar como esse conhecimento é praticado
por meio dos elementos textuais e discursivos contidos em noticias especializadas e
produzidas pelos atores politicos diretamente relacionados ao agronegdcio, no caso,
no ambito da FPA.

Sabe-se que no Brasil, historicamente, as relagbes entre politica, agronegdcio e
comunicagdo nao sao sigilosas e remontam de muito tempo, mais precisamente
desde a transi¢do para o regime republicano no pais e a titulo ilustrativo pode-se
citar O Estado de S.Paulo.

O conglomerado fundado no século passado por um grupo com relagoes
empresariais relacionadas a cafeicultura, na época, pertenceu e foi administrado
desde 1902 pela familia Mesquita ao longo de suas geragdes, majoritaria ou
exclusivamente. Segundo o Media Ownership Monitor (MOM), em meados da

década de 1920, enquanto ainda atuava como jornalista e antes de assumir a
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diretoria geral do grupo, apos a morte do pai, Julio de Mesquita Filho “redigiu uma
série de artigos em que defendia a necessidade da criagdo de um 6rgéo dedicado a
protecao dos produtores de café” (MOM, 2017, p. 454).

Ja mais tarde, em 1955, o impresso langou a publicagdo especializada
Suplemento Agricola, que circulou até 2011 (MAIO, 2015, p.20) e, atualmente, além
do Caderno Agro, o Grupo Estaddo é uma das corporagdes empresariais
responsaveis pela organizagéo do evento Estaddo Summit Agro®.

Na pesquisa realizada com o objetivo de compreender a dindmica de circulagao
das noticias sobre o agronegocio em jornais impressos e online, desde as redagdes
jornalisticas, Silva (2006, p.7) concluiu que n’O Estado de S. Paulo, o “agronegocio
integra sua linha editorial”, pois “nao raro, a tematica conquista o editorial e artigos
de colunistas. Além disso, pautas macroeconémicas também costumam incluir o
agro”. Conforme relata Silva (2006), o entdo editor do Suplemento Agricola afirmou,
em entrevista para sua pesquisa, que a abordagem da publicagdo ndo visava um
publico especializado, mas atrair a “aten¢gdo no agronegdcio” e “tornar esse setor
conhecido por publicos diversos”.

Outra relagdo estreita entre o Grupo Estaddo e o agronegocio ocorreu na
composicao deste ao grupo de organiza¢des que fundou a Associagao Brasileira do
Agronegécio, a ABAG, em 1993. De acordo com a apresentacgao institucional da
associagao, a ABAG tem como missao “buscar o equilibrio nas cadeias produtivas
do agronegodcio, de modo a valoriza-las, ressaltando sua fundamental importancia
para o desenvolvimento sustentado do Brasil™’.

De acordo com Pompéia (2018, p. 63), os veiculos de comunicagao operam um
importante papel na orientagao politica da ABAG e o Grupo Estadéo foi o lider entre
esses meios nos anos 2000. O pesquisador descreve que, apos esse periodo, O
grupo perdeu a posicao de lideranga, desfez seu vinculo formal como associado a
ABAG e outros veiculos, como O Globo e a Folha de S. Paulo adeririam a

essa linha editorial de apoio ao agronegocio.

6 Disponivel em: https://estadaosummitagro.com.br/
7 Disponivel em: http://www.abag.com.br/institucional
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De maneira geral, conforme descreve o pesquisador, “a criagdo dessa entidade
significou o surgimento da concertacéo politica do agronegécio” (POMPEIA, 2018, p.

154) no pais. Explica, ainda, que a concertagéo politica do agronegaécio:

“(...) consiste em uma composigao intersetorial de carater politico
entre representacdes da agricultura e de segmentos da industria e
de servicos conectados a ela que, alicercada na categoria
agribusiness/agronegdcio, atua de forma multilateral, coordenada,
institucionalizada e sistematica”. (POMPEIA, 2018, p. 154)

No ambito dos servicos € que se encontram, assim, as estratégias como as
campanhas publicitarias e o investimento nas assessorias de comunicagdo e
imprensa. Em sua pesquisa sobre as relagdes entre o agronegdcio a industria
cultural, Ana Manuela Cha (2018) analisa, entre inumeros documentos oficiais
dessas corporagdes, a sintese das discussbes do evento internacional Global
Agribusiness Forum, ocorrido em 2014 e encabegado no pais pela Sociedade Rural
Brasileira (SRB), entidade de produtores rurais fundada em 1919.

Denominado Consenso do Agronegoécio, o documento € direcionado a
“formuladores de politicas publicas, experts e todos os interessados em temas do
agronegocio em nivel mundial” (CONSENSO DO AGRONEGOCIO, 2014, p.2). No
que se refere ao escopo deste artigo, o documento apresenta a comunicagao como
elemento estratégico para o crescimento do setor e na superacdo da “antiga
percepgao da agricultura como conservadora e retrograda” (CONSENSO DO
AGRONEGOCIO, 2014, p.14) e, por fim, recomenda que:

1. Acbes de comunicagédo de setores relacionados ao agronegdcio
devem aproveitar a percepgao positiva da populacdo sobre a
atividade naquelas regides onde isso ocorre, e superar visdes criticas
sobre a produgao quando existirem;

2. Existe um grande espaco para melhorar a compreensdo da
populagao sobre os desafios e as conquistas da agricultura e do
agronegocio;

3. A agricultura e o agronegdcio devem aprender a ouvir a populagéo
por meio das redes propiciadas pelas novas midias;

4. Novas formas de comunicagdo devem aumentar a conexao entre
produtores e consumidores, fazendo com que a agricultura e o
agronegocio deixem de vender commodities, e cada vez mais
vendam marcas e valores embutidos nos produtos, inclusive, por
exemplo, através de denominagdes de origem ou outras indicagdes
geograficas. (CONSENSO DO AGRONEGOCIO, 2014, p.15)

Associacao Brasileira de Pesquisadores em Comunicacao e Politica - Compolitica
www.compolitica.org



15a 17 demaio, 2019

Ao W

Brasilia=FaC=UnB

A pesquisa de Cha (2018) traca, ainda, o perfil das estratégias do agronegocio no
campo da comunicagao e da cultura, por meio de um levantamento de projetos
culturais e educacionais financiados pelo agronegdécio, bem como dos meios de
comunicagao especializados do setor, empenhados na “construgdo de uma nova
imagem” (CHA, 2018, p. 70). Em especifico sobre a comunicagéo, no levantamento

feito pela pesquisadora ha diferentes caracteristicas e origens comunicacionais:

“Sao segbes especiais dedicadas ao tema do agronegdcio dentro dos
grandes jornais impressos ou portais de internet, como no jornal
Valor Econémico ou no site UOL; sao revistas especializadas, dentre
as mais abrangentes como a Globo Rural, Dinheiro Rural, Revista
Produz, Revista Safra, AgroAnalysis; mas também algumas bem
especificas, como por exemplo, a Revista Nacional da Carne, Cana
Mix, Piaui Agribusiness; sites informativos especificos, como o Portal
do Agronegécio, Sistema Brasileiro do Agronegdcio; canais e
programas de radio voltados a tematica como o CNA Brasil Rural,
canais televisivos como o Canal Rural, o Canal do Boi, entre muitos
outros (...) e um grande numero de agéncias de comunicagao
especializadas (...), como a Finco Agrocomunicagdo e o Grupo
Publique — Solugdes de Marketing em Agronegdcio.” (CHA, 2018, p.
70,71 e 75)

Ha outras iniciativas especializadas, ainda, ndo citadas pela pesquisadora, como o
Canal Rural e o UniverAgro, por exemplo. Este ultimo se propde a ser um portal de
“ampla cobertura jornalistica, com espaco para os diversos segmentos que compdem
0 agronegdcio™.

Em contrapartida, ha especializacdo jornalistica de oposicdo. Iniciativas em
jornalismo independente tem surgido no Brasil, que investigam e publicam noticias
criticas ou de denuncias ao agronegécio. E o caso do De olho nos ruralistas —
Observatério do agronegécio no Brasil e do portal Por tras do alimento, de
coordenagao conjunta entre a Publica - Agéncia de Jornalismo Investigativo e a
Reporter Brasil.

As principais pautas do jornalismo independente especializado em agronegdcio
estdo, justamente, acerca dos conflitos entre interesses publicos e privados no
ambito da representacdo politica do poder legislativo e no financiamento de

campanhas eleitorais.

8 Disponivel em http://www.uagro.com.br/institucional/
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Neste artigo, cabe destacar outra iniciativa Repdrter Brasil: o Ruralémetro (FIG. 1)
— um banco de dados cruzados e interativo, com opc¢des de filtros para busca, que
monitora € mensura o0 “impacto socioambiental dos projetos propostos por cada
politico eleito e o comportamento de voto dos mesmos nas sessdes do plenario”
(BRENOL, 2018, p. 2). Além disso, Ruralémetro publiciza a origem do financiamento
das campanhas eleitorais parlamentares e categoriza-as como fontes devedoras de
impostos, se possuem multas por danos ambientais, processos judiciais ou
denuncias de trabalho escravo, por exemplo.

Na metafora do termémetro que mede a febre dos representantes no senado e na

camara, “quanto pior o impacto, mais alta a "febre" do parlamentar” (BRENOL, 2018,
p. 3).

Figura 1
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Figura 1 - Reprodugéo da interface do Ruralémetro, medindo a “febre” da atual ministra do MAPA.

A partir dos préximos itens, passa-se a descrever algumas caracteristicas da FPA
e seu portal online, objeto empirico proposto neste artigo, bem como o embasamento

tedrico metodoldgico e os trajetos percorridos para a analise do corpus proposto.

3. A Frente Parlamentar de Agropecuaria e o Portal da FPA
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Ao contar sua prépria histéria e quem €, na usual secdo utilizada para tal em
portais institucionais, a FPA é direta também ao explicitar sua atuacao: “a bancada
tem sido um exemplo de grupo de interesse e de pressédo bem sucedido™.

Em ampla pesquisa sobre a conformacdo da bancada ruralista e do perfil
parlamentar que a compde, por meio do cruzamento de dados de diferentes origens,
Costa (2012, p.241) sintetiza que, dentre as informagdes contidas nas declaragoes
de bens do corpo parlamentar em mandato na época, o total de terras era de
“‘quatrocentos e cinquenta e quatro mil, trezentos e noventa e seis hectares e
cinquenta e trés ares (454.396,53)". A titulo comparativo, essa extensdo de terras
corresponde ao equivalente a mais de 630 campos de futebol.

A conformagao das frentes parlamentares tematicas, “para além dos partidos
politicos, representam o interesse de setores especificos da sociedade” (SIMONATO
e COSTA, 2012, p. 217). Porém, conforme explica Bruno (2015, p.3), “diferentemente
de outras categorias sociais, um dos tragos dos grandes proprietarios de terra,
empresarios rurais e agroindustriais € a multirrepresentagédo”. Isso porque além da
dominéancia prevalecente da FPA nas casas legislativas, ha outras bancadas ainda
mais especificas que se aliam a ela quando ha interesses e pautas convergentes em
tramitagcdo, como é o caso das Frente Parlamentar Mista Nacional da Silvicultura
(FPS), por exemplo. Além disso, ndo ha impedimentos em compor mais de uma
frente e, para que sejam criadas, é necessario que haja adesao de pelo menos um
terco de membros do poder legislativo e uma representagao responsavel.

Atualmente, ha 93 frentes parlamentares federais em vigéncia. Até o momento, a
FPA esta representada por 225 parlamentares da camara federal e 32 no senado.
Com a saida da deputada Tereza Cristina para assumir a pasta do MAPA, a
coordenagdo passou a ser do deputado federal Alceu Moreira, do Movimento
Democratico Brasileiro (MDB), do Rio Grande do Sul (RS).

Cabe ressaltar que, antes das eleicbes de 2018, um total de 261 representacdes
parlamentares, sendo 234 da camara e 27 do senado federal estavam, oficialmente,

ligadas a FPA. Juntas, as casas legislativas tinham 594 mandatos, ou seja, quase

9 Disponivel em: https://fpagropecuaria.org.br/historia-da-fpa/

Associacao Brasileira de Pesquisadores em Comunicacao e Politica - Compolitica
www.compolitica.org



1Ela 17 de maio, 2019 =

i
I
|
1

Brasilia=FaC=UnB

metade do corpo parlamentar em exercicio até 31 de dezembro de 2018 possuia
relacao oficial com a FPA.

No ambito da comunicagéo institucional, a FPA afirma que um dos seus objetivos
€ “manter um canal de informagdes atualizadas com as entidades da cadeia
produtiva do agronegocio e os parlamentares sobre o andamento dos temas de
interesse, discutidos nas Comissdes e nos Plenarios do Congresso Nacional”™.

Com uma assessoria de comunicagado e imprensa propria, o portal online (FIG.2)
possui se¢cbes dedicadas ao histérico da FPA, a atuagcdo de parlamentares, as
agendas da camara e senado, além de uma agéncia de noticias, a Agéncia FPA, e

canais nas redes sociais.

Figura 2
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Figura 1 - Reprodugéo da interface da homepage do portal online da FPA.

H4, ainda, uma secéo intitulada “Base de conhecimento”, dedicada a subsidiar um
‘banco de argumentos”, que reune textos informativos, links e fontes, classificados
em categorias, com o objetivo de “mostrar a realidade de um modo mais
abrangente”"" sobre o agronegdcio e a sua relagdo com diversos temas de interesse

publico, tais como trabalho escravo e a utilizagado de agrotoxicos e transgénicos.

10 Disponivel em: https://fpagropecuaria.org.br/historia-da-fpa/
11 Disponivel em: https://basedeconhecimento.fpagropecuaria.org.br/sobre-a-
base-de-conhecimento/
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4. Trajeto metodolégico e discussao

Para a proposta de analise do conteudo produzido e divulgado pela FPA no portal
online, ampara-se na abordagem tedrico-metodolégica da Analise Critica do Discuso
(ACD), pois nela se compreende o discurso como uma concepg¢ao tridimensional
que relaciona texto, pratica discursiva e pratica social.

Mesmo com postulados identificaveis desde o periodo da segunda guerra mundial
(VAN DIJK, 2005, p.20), no desenvolvimento da Teoria Social do Discurso (TSD), a
formulacdo da ACD desenvolvida por Norman Fairclough, em meados dos anos
1990, propde um estudo do discurso mais centrado em problemas sociais,
primordialmente, envolvendo dimensdes discursivas sociais, politicas e cognitivas.

Na concepcao de Orlandi (1994, p.53), € na relagdo entre a Linguistica e as
Ciéncias Sociais que se € produzida uma outra “forma de conhecimento, com seu
objeto proprio, que € o discurso”. Ao considerar a linguagem do sujeito em interagao
com sua exterioridade, a pesquisadora também considera o discurso uma forma de
conhecimento especifico “em que podemos observar a relagdo entre linguagem e
ideologia” (ORLANDI, 1994, p.53).

Para tanto, neste artigo sera utilizada a proposta metodolégica da ACD adaptada
por LOCATELLI (2011), ao analisar em sua tese de doutoramento as diferentes
estratégias de comunicagcdo no caso das relagbes entre imprensa, sociedade e
grandes corporagdes atuantes em empreendimentos que envolvem interesse publico
e bens naturais (TAB. 1).

Nesse sentido, por se tratar de um artigo com o objetivo de apresentar um estudo
exploratério do objeto empirico, a principio a analise se atentara aos elementos
micro e macro da pratica textual e discursiva proposta e trara breves consideragoes

as praticas sociais observaveis.

Tabela 1
ANALISE
MICRO MACRO
Pratica Textual Pratica Discursiva Pratica Social
Data Autoria Enquadramento
Titulo Origem Argumento
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Tipo Imagens, Ideia central
Léxico (termos, expressdes e frequéncias) Oposigdes
Fontes acionadas e omitidas

Fonte - LOCATELLI, 2011, p.191.

O corpus proposto neste artigo corresponde a 17 textos publicados entre 02 de
outubro de 2018 a 28 de margo de 2019, periodo correspondente ao primeiro turno
das eleigdes presidenciais de 2018 e o primeiro trimestre dos atuais mandatos
parlamentares e presidencial deste ano.

Para tanto, ainda na delimitagdo do corpus, os conteudos foram pesquisados por
meio do proprio sistema de busca do portal com as palavras-chave “Agricultura”,
“Agronegocio”, “Ministra” e “Bolsonaro”. Na sequéncia, foram selecionados aqueles
que continham tais palavras em seus titulos. Como segundo critério de pré-selegao
do corpus, também foram descartados os textos que ndo apresentavam a tag ou a
categoria “Noticia”.

A segunda etapa para a analise do corpus foi realizada através do software livre
Iramuteq, que possibilita visualizar “diferentes tipos de analise de dados textuais, (...)
como a lexicografia basica” (CAMARGO e JUSTO, 2013, p. 515), ou seja, a
contabilizagao da frequéncia com a qual palavras aparecem no conjunto de textos.

Desenvolvido na Universidade de Toulouse (Franga) e com interface estatistica R,
o software livre também possibilita “analises multivariadas, como classificacéo
hierarquica descendente e anadlises de similitude” (CAMARGO e JUSTO, 2013, p.
515). Dessa maneira, com os resultados obtidos por meio do software, também é
possivel explorar a contabilizagcdo do corpus, gerar e interpreta-lo em formato
grafico.

Com o conjunto de 17 textos do corpus processado no Iramuteq foi possivel
constatar que ele apresenta 8814 ocorréncias (unidade palavras), sendo 2156 séo
distintas entre si e 1101 sao palavras mencionadas apenas uma unica vez.

Como descrito, anteriormente, a pesquisa das palavras-chave utilizadas pelo
sistema de busca do portal filtra apenas os textos que contém as mesmas em seus
titulos (TAB. 2). A partir do processamento no Iramuteq, foi possivel contabilizar as
mesmas categorias no conjunto do corpus, de forma isolada ou como a palavra
aparece associada a outra.
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Tabela 2
Data Titulo Categorias/ Tags do portal
1 | 02/10/2018 NOTA OFICIAL: FPA declara apoio a Jair Bolsonaro Destaques, Noticias/ Jair
Bolsonaro
2 | 08/11/2018 |Parlamentares e entidades do setor produtivo manifestam apoio a Tereza Destaques, Noticias/ Dep.
Cristina como nova ministra da Agricultura Tereza Cristina; ministra da
agricultura
3 | 13/11/2018 |FPA debate pauta da agropecuaria com futura ministra da Agricultura Destaques, Noticias/ ministra
da agricultura
4 | 10/10/2018 |FPA ratifica apoio a Bolsonaro no segundo turno e entrega pauta prioritaria Destaques, Noticias/ Jair
do setor Bolsonaro
5 | 21/11/2018 |Frete minimo: entidades do setor produtivo nacional entregam carta a| Destaques, Noticias/ Frete
Bolsonaro e pedem o fim do tabelamento minimo
6 | 17/10/2018 |Comissdo da Camara aprova emendas da FPA para seguro rural e| Destaques, Noticias/ Seguro
agricultura familiar Rural
7 | 29/10/2018 |Nota oficial: eleicdes 2018 Destaques, Noticias/ Nota
oficial
8 | 29/10/2018 |Adilton Sachetti apresenta PL que institui a Politica Nacional de Incentivo a Destaques, Noticias/
Agricultura de Precisédo Agricultura de Preciséo
9 | 07/11/2018 | Presidente da FPA sera a nova ministra da Agricultura Destaques, Noticias/ Ministério
da Agricultura
10 | 13/11/2018 |FPA debate pauta da agropecuaria com futura ministra da Agricultura Destaques, Noticias/ Ministério
da Agricultura
11| 13/12/2018 |Valdir Colatto recebe homenagem na Comissédo de Agricultura pelos 32 Destaques, Noticias/
anos de atuagéo agricultura; homenagem
12 | 13/12/2018 |Em ultima reunido, Comissdo de Agricultura da Céamara aprova cinco Destaques, Noticias/
projetos favoraveis ao setor agropecuario Agropecuaria
13|28/02/2019 |Com presenga de membros da FPA, ministra da Agricultura apresenta | Destaques, Noticias/ Plano de
plano de governo para o setor no Senado governo
14 115/03/2019 |Comisséo de Agricultura da Camara elege nova mesa diretora para 2019 Destaques, Noticias/
Presidéncia da Capadr
15 118/03/2019 |Soraya Thronicke: agricultura e meio ambiente de bragos dados Destaques, Noticias/
Agricultura
16 |21/03/2019 |Primeira sessdo da Comissdo de Agricultura na Camara aprova trés Destaques, Noticias/
requerimentos de membros da FPA Agricultura
17 |128/03/2019 |Agricultura Familiar e Leite terdo subcomissao especifica para debater as Destaques, Noticias/
demandas do setor na Camara dos Deputados Agricultura familiar; Leite

Tabela 2: Data de publicagao, titulos, categorias e tags do corpus

A partir disso, chegou-se ao total de 31 ocorréncias que mencionaram
“Agricultura” de forma isolada. A palavra “Ministra” tem 11 ocorréncias isoladas no
conjunto do corpus, “Agronegdécio” foi mencionado 11 vezes e as variagdes
“‘Bolsonaro” e “Jair Bolsonaro” ocorreram por 13 vezes, conjuntamente. Ha
ocorréncias variantes quando a palavra-chave esta associada a outros termos, como

“‘Ministra da Agricultura” (11 ocorréncia), “Ministério da Agricultura, Pecuaria e
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Abastecimento” (6 ocorréncias), “Agricultura Familiar” (13 ocorréncias), dentre outras
possiveis associagdes e mensuragdes, como Tereza Cristina” (26 mengodes).

As palavras mais mencionadas no total dos textos, respectivamente, foram: “FPA”
(82 ocorréncias); “setor” (71); “deputado” (48); “pais” (47) e “Brasil” (41). Com os
recursos do Iramuteq, é possivel visualizar as ocorréncias de forma grafica (FIG. 3),
como a nuvem de palavras.

Na leitura detalhada de cada um dos textos selecionados, foram listados o nome
e a ocupacao das fontes encontradas. Inicialmente, foi possivel observar que
predominam as falas de representantes da propria FPA, na figura de seu
responsavel ou membros.

Em seguida, as fontes mais acionadas sao de representantes de organizagdes da
sociedade civil que possuem relacédo direta com o agronegocio como, por exemplo,
a Associacdo dos Criadores de Mato Grosso (Acrimat), Organizagdo das
Cooperativas Brasileiras (OCB), Associagcdo Brasileira dos Produtores de Soja
(Aprosoja Brasil), Associagao Brasileira de Proteina Animal (ABPA) e Associacao
Brasileira dos Produtores de Sementes de Soja (Abrass). Outro fator observavel
neste levantamento foi a média de fontes acionadas, com trechos de falas

compondo o texto, que variam de uma a cinco representacoes.

Figura 3
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parlamentar s s
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Figura 3 — Nuvem de palavras com as 20 maiores ocorréncias presentes no corpus

5. Consideracgoes
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Os elementos gerais da pratica social presentes nos materiais referem-se ao
Enquadramento, Argumento e Ideia central. De acordo com Locatelli (2011, p.189),
essas caracteristicas permitem “verificar, entre outras possibilidades, quem se
manifesta, sobre o que se manifesta, como se manifesta, a duragéo, a intensidade e
o impacto dessa manifestacao”.

Ao analisar as praticas textuais e discursivas do conjunto de textos, a ideia central
predominante esta baseada nas relagdes institucionais entre setor pubico e privado,
no ambito legislativo, executivo e do setor privado da sociedade civil autodeclarada
sem fins lucrativos.

Os enquadramentos, argumentos e ideias centrais do corpus transitam, ainda,
entre a defesa do desenvolvimentismo tecnoldgico e a reafirmagao do papel central
do agronegdcio para a manutengdo da economia do pais, com constante exposigéo
dos tramites politicos que ocorrem no cotidiano das casas legislativas.

Apesar de afirmar no portal online que estdo entre as prioridades de pauta da
FPA a “modernizagdo da legislagao trabalhista, fundiaria e tributaria, além da
regulamentacdo da questdo de terras indigenas e areas quilombolas'®’, ndo ha
nenhuma mengao a esses grupos sociais no conjunto do corpus, seja na figura de
representacbes organizadas de agricultores familiares, ou instituicbes civis
relacionadas ao consumo, meio ambiente, tampouco movimentos sociais.

Assim, o conteudo analisado demonstra que ha acionamentos diversos em torno
dos interesses privados que envolvem o agronegocio com versdes unilaterais de
pautas de interesse publico.

Ha nas teorias do jornalismo diversas linhas tedricas na investida de definir,
normativamente, os géneros considerados jornalisticos e ndo jornalisticos, como o

que € “noticia”. De acordo com Lage, noticia pode ser definida

“como o relato de uma série de fatos a partir do fato mais importante,
e este, de seu aspecto mais importante. Assim, reduzimos a area de
discussdo ao que venha ser importante, palavra na qual se resumem
conceitos abstratos como o de verdade ou interesse humano” (LAGE,
2001, p. 32)

12 Disponivel em: https://fpagropecuaria.org.br/historia-da-fpa/
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No cotidiano do publico que se informa pelos noticiarios, especializados ou gerais,
a fronteira desse discernimento pode nao ser efetiva e esclarecida. Como alerta e
ressalta Biroli (2017),

“Um dos principais aspectos da politica noticiada é a concentragédo
em alguns poucos atores em detrimento de outros (...) Em dltima
instancia, trata-se de tematizar, a partir desse aspecto especifico das
representagdes da politica — quem tem acesso a politica e quem tem
acesso ao noticiario politico —, os limites atuais da prépria
democracia. (...) A compreensdao da politica que atualiza esses
filtros, isto é, que naturaliza os critérios para a selegao de quem tem
visibilidade no noticiario politico, é posicionada. (...) A visdo parcial
qgue assim se define ndo é enviesada porque da maior visibilidade a
um ou outro partido politico. O ponto para o qual chamo a atencgéo é
a reproducédo dos limites da pluralidade democratica. (BIROLI, 2017,
p.100/101)
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