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2022. A API aberta da Meta Ad Library foi utilizada para captar os dados de
anuncios durante o periodo de 2 de maio a 18 de novembro de 2022. Ao todo,
foram coletados 21.250 mil anunciantes, considerando o periodo pré-
eleitoral, campanha oficial, o primeiro e segundo turnos do pleito. Buscamos
analisar a) como as postagens marcadas como "Publicidade Eleitoral"
tornaram-se estratégias para campanha politica, incluindo o uso de
publicagdes que contém desinformagéo e/ou conteudos anti-democraticos e
b) se foram respeitadas regras como a que estabelece periodos de antncio
e o teto de gastos. Os nossos resultados apontam que atores da extrema
direita investiram amplamente em antincios na Meta (Facebook e Instagram),
sendo os principais anunciantes Brasil Paralelo (R$3.106,067,00), Jair
Messias Bolsonaro (R$2.787,705,00) e o Partido Liberal (R$2.395,082,00).

Palavras-Chave: Biblioteca de Anuncios. Publicidade politica.
Desinformacgéo.

Abstract: write here the English version of your abstract, in italics, ranging
from 10 to 15 lines. Use single space between the lines, font Arial, size 10.

Keywords: Keyword 1. Keyword 2. Keyword 3.

! Trabalho apresentado ao Grupo de Trabalho 06 (Elei¢des e Pratica de Comunicagéo) da 102 Edicédo
do Congresso da Associacdo Brasileira de Pesquisadores em Comunicagdo e Politica (102
COMPOLITICA), realizado na Universidade Federal do Ceara (UFC), 09 a 10 de maio de 2023.

2 Doutoranda em Comunicagao e Cultura Contemporaneas da Universidade Federal da Bahia (UFBA),
carlarodriguesna@gmail.com.

3 Doutora em Ciéncias da Informacdo e da Comunicagdo pela Université Panthéon-Assas,
nina.santos@inctdd.org

10° Congresso da Associagéo Brasileira de Pesquisadores
em Comunicacao e Politica (COMPOLITICA)
Universidade Federal do Ceara (UFC)


mailto:nina.santos@inctdd.org

COM “Discurso democratico e comportamento
I:) O |_ |' das elites politicas, da imprensa e da

sociedade civil: desafios contemporaneos”
TICA

1. Introducéo

As eleicbes de 2022 foram marcadas por um intenso debate sobre o papel da
comunicacdo em midias digitais. Para além das mais desenvolvidas abordagens
relacionadas a identificacdo de atores centrais na difusdo de informacgdes, dindmicas
de compartilhamento e replicacdo de postagens, também ganharam atencdo os
sistemas de impulsionamento de conteldo. Entendemos por impulsionamento o
pagamento visando o aumento de circulacdo de uma determinada postagem, agao
que tornou-se estratégia central na campanha. A importancia desse tipo de estratégia
refletiu-se inclusive nas orientacdes do Tribunal Superior Eleitoral que, entre o
primeiro e o segundo turno publicou uma resolucéo restringindo o periodo em que a
publicidade digital de candidatos era permitida.

Relatérios produzidos durante o periodo eleitoral expuseram problemas com os
sistemas e os contetdos dos anuncios em plataformas digitais. Pesquisas realizadas
pelo Netlab (2022a, 2022b, 2022c) mostraram que postagens de ataque a integridade
eleitoral estavam sendo impulsionados nas redes do grupo Meta enquanto chamados
para atos antidemocréticos eram anunciados na plataforma do Google. A organizacao
SumOfUs (2023) também divulgou um experimento em que anuncios contendo
informacdes falsas sobre as eleicdes foram aprovados nas plataformas da Meta.

Dado o contexto acima mencionado, a andlise aqui proposta pretende a)
compreender a dindmica dos anuncios politicos feitos na plataforma Meta durante as
eleices a partir da identificacdo dos anunciantes, dos contetdos impulsionados, dos
publicos aos quais foram direcionados e do engajamento geral; b) analisar a
conformidade dos anuncios com as politicas estabelecidas pela prépria plataforma a
partir de seus mecanismos de auto-regulacéo; c) analisar se foram respeitados 0s
periodos de anuncio e o teto de gastos estabelecidos pela legislacdo brasileira; d)
compreender a relacdo entre a publicidade digital e o espalhamento de conteludos

contendo desinformacéo e conteudos anti-democraticos.
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2. Anancios politicos no grupo Meta

As principais discussdes sobre o impacto social de anuncios digitais sobre
eleicbes e politica foram realizadas primeiro nos Estados Unidos. Em 2019, a Meta
anunciou gue era necessaria uma maior eficiéncia na transparéncia dos anuincios nos
EUA. Conforme as diretrizes da Meta, as pessoas devem saber quem esta tentando
influenciar seu voto e os anunciantes ndo devem ser capazes de encobrir quem esti
pagando pelos anuncios. Essas acdes foram adotadas para as elei¢cdes de 2020 nos
EUA. No Brasil, essas diretrizes passaram a vigorar em 2021. Em nenhum dos paises
foram introduzidas diretrizes especificas sobre os conteddos que possam ou h&o
serem publicados durante o periodo eleitoral (META, 2019).

Ao decidir impulsionar um contetdo nas plataformas do grupo Meta, Facebook
e Instagram, as organizacdes tém acesso a recursos basicos que permitem
parametrizar a criagcdo do anuancio. Além disso, elas tém acesso a dados que lhes
permitem direcionar a circulacdo da informacdo e mensurar possiveis
desdobramentos. A medida que os dados se tornam um recurso central para 0s
setores tecnoldgicos e ndo tecnoldgicos da economia, Srnicek (2017) estabelece que
as empresas precisam desenvolver rapidamente maneiras de desviar e agregar essas
informacdes. Os dados podem envolver conhecimento, mas esta ndo é uma condi¢ao
necessaria. Além disso, ele destaca que esses dados ndo sédo imateriais, envolvem
registros e, portanto, requer sensores capazes de captura-los e sistemas de
armazenamento para manté-los. A ambicado das plataformas por dados significa que
essas empresas também estdo em constante expansdo. Isso ndo apenas leva a
preocupacdes com a privacidade, mas também significa que essas formas crescem e
se expandem de acordo com uma logica centrada em dados da centralizacéo
capitalista.

O estudo feito por Ruediger et. al. (2020) demonstrou que as narrativas que
alimentam um clima de desconfianc¢a sobre pleitos foram pautadas de forma constante

ao longo de sete anos, principalmente durante o ciclo eleitoral. Dentre os
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resultados obtidos, os conteddos que contestam a legitimidade do sistema eleitoral
geraram maior engajamento e sdo mais frequentes nas plataformas do Facebook e
YouTube. Atualmente, a forma mais barata de fazer publicidade politica € através do
pagamento de conteddos no grupo Meta, permitindo o alcance no Instagram e no
Facebook a precos menores. E possivel investir pequenos valores e potencialmente
atingir grandes audiéncias, por vezes equivalentes a de canais de televisao ou radio,
onde estes anuncios s&o muito mais onerosos.

As atuais condi¢des politicas e sociais de gestédo da visibilidade sdo distintas,
principalmente nos modelos de propaganda politica (PRIOR, 2011). A visibilidade
barata gerada pela propaganda eleitoral em plataformas digitais se tornou meio e
estratégia para conseguir captar e conquistar publicos, antes muito utilizado na
televiséo e radio em seus horarios gratuitos de propaganda eleitoral.

A sociedade informacional, ao ampliar suas tecnologias, processamento e
distribuicdo de dados por (AMADEU, 2019), gera uma intensa digitalizacdo de
registros, tornando o mercado de dados um dos segmentos mais importantes da
economia mundial. O fluxo intenso de dados e um capitalismo orientam o
desenvolvimento tecnoldgico na direcdo da personalizacdo das vendas, seja ela de
produto, social ou politico. Entendemos que as infraestruturas da Meta, os modelos
econdmicos e os discursos sao padrdes performativos. Essa performatividade das
infraestruturas de mercado e dos modelos econémicos de plataforma discutida por
Dijck, Poeel, Waal (2018) constrdi novos recursos e economias de valor. No momento
em que sistemas de software, representacdes graficas e investimentos sao mais do
gue apenas instrumentos de mediacao, eles estruturam transacdes econdmicas e a
producéo do valor econdmico nas plataformas, o que néo é diferente no grupo Meta.

A Meta conecta anunciantes, empresas e usuarios comuns, alugando as
infraestruturas de plataforma que sustentam a economia contemporanea (SRNICEK,
2017). O negocio de plataforma é um indicativo de uma mudanga mais ampla do
capitalismo e a centralidade dos dados, bem como podemos nos debrucar nas
transformacdes de conectividade e publicidade enquanto produto e atividade postos
por Gomes e Reis (2010). Nesse sentido, 0 usuario é o alvo a ser conquistado e
engajado com as possibilidades de interacao direcionada e conteildo marcado como
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propaganda eleitoral. Pouco importa para a Meta se o contetido que € veiculado como
propaganda ou propaganda eleitoral pode conter elementos de desinformacé&o, desde
gue ndo preocupe as regras e politicas de uso das plataformas.

A dinamica de anuncios politicos feitos pela Meta durante as elei¢des brasileiras
em 2022, desempenharam um papel importante nessa negociagéo, principalmente
como reguladores, estimuladores e executores significativos do valor publico. Os
experimentos de Bucher (2018) mostraram o que o Facebook demorou a admitir que,
em meédia, um usuario do Facebook vé apenas uma pequena porcentagem de tudo
gue € publicado. Portanto, para ser visto, muitas vezes torna-se necessario pagar.

A Meta usa uma retérica de sociabilidade e conectividade para criar uma
infraestrutura na qual a interatividade social e os afetos do usuario séo
instantaneamente transformados em dados valiosos do consumidor e entram em
multiplos ciclos de multiplicacéo e troca. A troca de dados do Facebook com fontes
externas remonta a 2006, quando foi introduzida a APl do Facebook, uma interface
de programacédo de aplicativos que fornece uma troca estruturada de dados e
funcionalidades entre sites e servicos (GERLITZ; HELMOND, 2013). Conteudos
politicos se tornaram uma das principais fontes econdmicas de extracao de dados
(KREISS; MCGREGOT, 2018). Isso acontece devido a alta disputa por audiéncia
nesse campo, que faz com que a estratégia do impulsionamento seja essencial para

tornar o contetido mais visivel.

3. Da busca de voto ao financiamento da desinformacao

As dinamicas de visibilidade nas redes sociais, em especial as redes da Meta,
cumprem funcdes de referéncia intelectual, afetiva, politica, ideoldgica, identitaria.
Esses ambientes sdo essenciais na selecdo dos tipos de relagdo mantidas no
ambiente digital. Ha, portanto, uma mediacdo tecnoldgica crescente da vida publica
(GOMES, 2018). Essa mediacao adquire diversas vertentes e etapas, sendo centrais
0s processos de sociabilidade entre os usuarios, mas também as préprias estruturas

das plataformas (SANTOS, 2021). A mediacdo tem um papel importante nesse
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processo ndo somente enquanto mediadores das interacdes, mas sao responsaveis
pelo compartihamento das informacdes, visualizagbes e amplificacdo das
informacBes para grupos diferentes. Esses processos impactam o ambiente de
comunicacdo como um todo, incluido ai a disseminacao de informacdes falsas.

A busca pelo voto por atores politicos a partir da interacao resulta da propria
arquitetura da plataforma, uma vez que um contetldo com elevada interacao consegue
alcancar mais seguidores do que conteudos com menos intera¢des (BUCHER, 2012).
Quantos aos efeitos dessas interacées online, Couraceiro (2021) afirma que apesar
de ndo serem diretos nem mensuraveis nos resultados eleitorais ou na persuasao dos
eleitores, as interacdes que permitem que as noticias dos partidos ou atores politicos
passem a ser relevantes para sua audiéncia ou daqueles que de outra forma as iria
ignorar.

Para explorar as maneiras pelas quais as arquiteturas algoritmicas se constituem
dinamicamente, Bucher (2012) aponta que, para além da visibilidade, os conteudos
com mais filtros s&o capazes de aparecerem como mais interessantes e dar a
sensacao de "tempo real". O uso de anuncios pagos para buscar voto é inserido na
pratica de usabilidade da ferramenta da Meta para suas plataformas, gerando receita
com publicidade, cultivo de mercados e parcerias com links e outras plataformas
(LIGHT; BURGESS; DUGUAY, 2016).

Um recurso relevante da publicidade em plataformas de midia social é a
segmentacdo melhorada com base nas caracteristicas demogréficas e
comportamentais dos usudrios, permitindo que 0s anunciantes criem mensagens
personalizadas para publicos especificos. Como resultado, usuérios diferentes veem
anuncios diferentes e torna-se um desafio expor atividades de publicidade antiéticas
ou ilegais (EDELSON; LAUINGER; MCCQY, 2020). Conforme exposto por Edelson,
Lauinger e Mccoy (2020), os ataques de desinformacédo geralmente provocam a
criacdo de comunidades inauténticas. A identificacdo desse tipo de processo tornou-
se parte fundamental no design do algoritmo da Meta para tentar detectar estratégias
de coordenacao de anuncios desinformativos.

Atualmente, até onde se sabe, a transparéncia e a aplicacdo de regras sobre os

anuncios sao feitas individualmente e ndo ha um sistema estruturado que propague
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essas decisdes para outras copias de anuncios idénticos ou semelhantes. Isso
autoriza que um anunciante exiba muitas cépias micro segmentadas de baixo custo
do mesmo anuncio ou de um anuncio semelhante com a suposicédo de que, se uma
copia for capturada, outra ocupara seu lugar. De acordo com a Meta, todas as vezes
que um anuncio € mostrado, o seu sistema de veiculacdo de anuncio aprende mais
sobre quais sédo as melhores pessoas e locais para exibi-lo, as tendéncias dos
conteddos e, quanto mais um anuncio for exibido, melhor o sistema de veiculacéo se
tornara em otimizar o seu desempenho.

Desse modo, as métricas de atividade sdo capazes de analisar o trabalho e o
conteldo nas métricas de audiéncia, possibilitando perceber qual o impacto das
paginas no Facebook ou Instagram possuem com o0s investimentos em anuncios
pagos. (DIAS; AMANTE, 2018). As estratégias tecno-comerciais e as praticas do
usuario das plataformas coevoluem constantemente devido a sua performatividade
(DICK; POEEL; WAAL, 2018), devemos examinar como 0S mecanismos da
plataforma também podem ser implantados para promover questfes caras a
democracia brasileira.

E importante ressaltar que, além das regras das proprias plataformas, os
anuncios digitais estao - ou deveriam estar - submetidos as regras estabelecidos pela
legislacdo brasileiras. Entre elas, esta a limitacdo dos gastos de campanha através do
estabelecimento de um teto de gastos.

Divulgado pelo TSE por meio da Portaria n? 647, os limites de gastos nas
campanhas atualizados para 2022 estipularam as quantias referentes as campanhas
para Presidéncia da Republica, governador, senador, deputado federal, deputado
estadual e deputado distrital. O valor mais alto € destinado para Presidéncia da
republica: durante o primeiro turno os candidatos puderam gastar até R$
88.944.030,80, enquanto no segundo turno, houve um acréscimo de R$
44.472.015,40. Para governador, o maior valor autorizado durante o primeiro turno
até R$ 7,115,00, com um adicional de R$ 3,557,00 em caso de segundo turno. Esse
informe inclui gastos realizados pela(o) candidata(o), a(o) vice ou suplente. Os gastos

nao discriminam como tem que ser gastos, fazendo com que os atores e instituicoes
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politicas estejam livres para apostar em diferentes dindmicas do jogo politico, entre
elas o pagamento de anuncios em seus contetdos nas plataformas da Meta.

4. Materiais e métodos

A realizacéo da presente pesquisa baseia-se em uma coleta de dados por meio
da API aberta da Meta Ad Library. Para uma visdo ampla do direcionamento de
contetido ao longo do momento eleitoral, coletamos dados de anuncios no periodo de
2 de maio a 18 de novembro de 2022.

Para coleta de dados no Meta Ad Library € preciso compreender os seguintes
campos: a) Amount spent (BRL): essa métrica conta o valor gasto pelos anunciantes
em anuncios na biblioteca de anuncios no pais selecionado para o periodo
especificado, pode incluir valores j& faturados e valores faturaveis que ainda néo
foram faturados. Para anuncios em exibicdo no momento, esses niumeros podem ser
uma estimativa, pois pode levar até 48 horas para que os resultados do anuncio sejam
processados; b) O valor mostrado que é igual ao valor gasto em impressdes de
anuncios na Biblioteca que alcancaram pessoas nos Produtos do Facebook no pais
selecionado (Brasil) de contas de anuncios que tinham a moeda relevante da conta
de anuncios. A Meta relata todas as versdes relevantes de um anuncio armazenado
no sistema do Facebook, o que significa que os nimeros neste relatério podem diferir
ligeiramente dos numeros no Gerenciador de Anuncios do Facebook; e c) Disclaimer
gue € a pessoa juridica ou fisica responsavel pelo pagamento dos anuncios.

Ao todo, foram coletados 21.250 mil anunciantes. Para a andlise feita neste
texto, consideramos os dados dos cem maiores anunciantes. Buscamos em seguida
analisar quem sao esses atores e quais conteudos impulsionados por eles. A figura 1
mostra quem sao esses perfis e 0s montantes investidos por eles na plataforma de
anuncios do grupo Meta durante todo o periodo de analise - que inclui o pré-eleitoral,

a campanha oficial, bem como o primeiro e segundo turnos do pleito.
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R$ 8.000.000 Il WhatsApp
[ Brasil Paralelo

Jair Messias Bolsonaro
[l Partido Liberal
R$ 6.000.000
Facebook
Elmano Freitas
Simone Tebet
RS 4.000.000 Roberto Claudio
Lula
Ciro Gomes
Siga Antenado
RS 2.000.000 "
Comité Internacional da C

Romero

Célio Studart

RS0 Jose Anibal

Amount spent (BRL) 84 outros

FIGURA 1 — Top 100 Amount spent (BRL)
FONTE — Meta Ads, 2023 | Rodrigues e Santos (2023).

E importante fazer uma ressalva aqui. O anunciante que aparece como
WhatsApp na verdade se refere ndo a anuncios da propria plataforma WhatsApp, mas
a anuncios que levam para canais de comunicacdo nesta rede. Os andncios
relacionados ao WhatsApp trata-se de uma uma otimizacao de conversoes utilizadas
em campanhas de anuncios pelo WhatsApp Business ou integracao com a WhatsApp
Business API. O objetivo das campanhas no Gerenciador de Anuncios da Meta é obter
reconhecimento, trafego, engajamento, cadastros, vendas e criar anuncios de clique
no WhatsApp com periodo limitado.

Na andlise que apresentaremos a seguir, consideraremos ndo apenas a
identificacdo de anunciantes, mas também o contetdo dos anudncios, as impressoes
geradas, o valor gasto e o direcionamento de publico. Para tanto, aplicamos o célculo
de engajamento das publicacdes (interacbes diarias como curtidas,
compartilhamentos e comentarios) dividido por alcance. ldentificamos entdo alguns
eventos chave para compreender como ocorre a circulacdo de conteudo e como as
estratégias se materializam afim de verificar padrbes e o0s principais assuntos
disseminados. A partir de uma analise de conteado (MUSSUCHIN; ORSO; SALEH,

2022), desenvolvemos uma observacdo comparativa com objetivo de identificar os
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discursos que estéo direcionados a conteudos antidemocraticos e de desinformacao
e suas repercussdes em termos de engajamento.

Os dados coletados sédo predominantemente descritivos e os procedimentos de
analise refere-se a: a) Estrutura da rede da plataforma: captura de valor em que
qualquer informacéo direcionada aos usuéarios tem uma vantagem comercial e politica
(DIJCK, POEEL, WAAL, 2018); e b) Légica programada: circulagdo de contetdo dos
anuncios, seus padrdes e filtragem automatizada por Bucher (2018).

Exploramos os documentos oficiais do governo e do Tribunal Superior Eleitoral
(TSE) e dos termos da Meta para analisar a compatibilidade dos andncios com as
politicas estabelecidas pela propria plataforma a partir de seus mecanismos de auto-
regulacdo e para examinar se foram respeitados os periodos de anuncio e o teto de

gastos estabelecidos pela legislacao brasileira.

5. Discussao dos resultados

O protagonismo das plataformas da Meta esta nos formatos em que Gomes
(2018) chama de coletivos, de cenarios contemporaneos facilitados pela
hiperconexdo, pela autonomia na publicacdo, pela edicdo e compartilhamento de
conteudos, pela facilidade do acesso a diferentes funcdes em uma mesma rede social.
As sociedades de plataforma baseadas em algoritmos de maquinas, decidem quem,
onde e quando alguém recebera informacdes, o que fez com que contribuisse na
amplificacdo da campanha digital, principalmente nos atores e instituicées de extrema
direita no Brasil. Mais do que informar, os anuncios pagos mobilizaram eleitores e
encorajaram a compartilhar conteidos de campanha em suas proprias redes.

Nossos resultados mostram que, se considerarmos 0S quatro maiores
anunciantes, identificamos trés atores importantes da extrema-direita brasileira: o ex-
presidente Jair Bolsonaro (R$2.787.705 investidos), o Partido Liberal, partido do ex-
presidente (R$2.395,082,00 investidos) e o Brasil Paralelo, uma midia conhecida pelo
seu alinhamento ideolégico a extrema-direita e pela publicacdo de fake news
(R$3.106,067,00 investidos). Pelos dados extraidos da biblioteca de anuncios,

10° Congresso da Associagéo Brasileira de Pesquisadores
em Comunicacao e Politica (COMPOLITICA)
Universidade Federal do Ceara (UFC)



COM “Discurso democratico e comportamento
I:) O |_ |' das elites politicas, da imprensa e da

sociedade civil: desafios contemporaneos”
TICA

identifica-se ainda que mais de 14 milhdes de reais foram investidos em andncios que
levam para conversas no WhatsApp (R$14,1327,12,00).

Uma analise do conteido dos anuncios feitos por esses atores mostrou ser
possivel identificar postagens contendo desinformacao, discurso de 6dio, bem como
ataques ao sistema eleitoral. Nesse contexto em que atores e instituicdes de direita
tem investido em fontes de informacdo nas midias da Meta, selecionamos os trés
exemplares que sao os primeiros perfis de anunciantes para exemplificar como objeto
de andlise a partir dos critérios de ‘anunciantes’, conteudo, impressdes, regido, valor
gasto e publico

O WhatsApp Brasil vincula anancios de outras paginas, dentre elas, o andncio
com expressivas impressdes de >1 milhdo no Facebook e Instagram foi do ex-
deputado estadual e candidato a governador do Mato Grosso do Sul, Capitdo Contar
(PRTB). A publicacdo marcada como propaganda eleitoral, trata-se de um video do
deputado federal Nikolas Ferreira (PL-MG) declarando apoio politico ao Capitdo
Contar para governador e Bolsonaro para presidente. O periodo de veiculagdo deste
anuncio foi de 8 de outubro a 2 de novembro de 2022. O valor total gasto foi de R$8

mil a R$9 mil, replicados em 27 vezes e foram mostrados para a maioria de mulheres
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(18%) e homens (17%) de 26 a 34 anos. A principal regido que os anuncios foram
mostrados é o Mato Grosso do Sul.

FIGURA 2 — Anuncios WhatsApp vinculado a pagina do Capitdo Contar (PRTB)
FONTE — Meta Ads, 2022.

O anuncio com maior alcance do Brasil Paralelo alcancou a marca de >1 milhdo
de impressoOes. Ele fala sobre supostos erros nas pesquisas eleitorais no pais com
periodo de veiculacdo de 12 de outubro a 14 de novembro. O valor gasto neste
anuncio foi de R$20 mil a R$25 mil e o conteudo foi replicado nove vezes. Esses
anuncios foram mostrados para uma maioria de homens (33%) de 35 a 44 anos. As

principais regides onde estdo as pessoas que viram os anuncios foram: Sdo Paulo
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(capital) 25%, Parand 9%, Rio de Janeiro (capital) 9%, Minas Gerais (9%) e Rio
Grande do Sul (8%).

° Beasil Pasaelo ° Brasil Parslelo e Beasil Pasaelo ° asil Paralelo

Eo— Eo— o=
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FIGURA 3 — Anuncios do Brasil Paralelo
FONTE — Meta Ads, 2022.

Ja o perfil de Jair Messias Bolsonaro alcancou >1 milhdo de impressdes em
anuncios publicados no Facebook e Instagram da sua propaganda eleitoral no periodo
de 20 a 26 de outubro de 2022. O video € direcionado para pedir votos para as
pessoas que nao foram votar no primeiro turno ou anularam o voto. No texto, a
postagem apela para o argumento do voto em favor da familia. O valor gasto nos
anuncios foi de R$200 mil a R$250 mil e foram mostrados para maioria de mulheres
(21%) de 25 a 34 anos. As principais regides onde os anuncios foram mostrados
foram: Minas Gerais (15%), Pernambuco (14%), Ceara (10%) e Bahia (9%).

G o esion bouonro @ 2o Messios basonaro G o Messos Botsenoro

FIGURA 4 — Anudncios de Jair Messias Bolsonaro
FONTE — Meta Ads, 2022.
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O conteudo das mensagens impulsionadas tem uma tendéncia a se tornarem
mais atrativo e envolvente para a sua audiéncia e novos publicos. Em um cenario de
competicdo da atencdo publica, o engajamento dos apoiadores é cada vez mais
relevante para ampliar o alcance das publicagbes/mensagens de campanha, desse
modo, a interacdo ampliam o poder do eleitor sobre o processo na medida em que
seu engajamento e participacdo sdo elementos essenciais para o sucesso de suas
campanhas (ROSSINI et. al.,, 2016). Dada a forma como a publicidade digital
monetiza os altos engajamentos, 0 grupo Meta prospera em desmembrar e
reorganizar o contetdo visando no publico-alvo para receber publicidade, embora
promover desinformacéo e criar bolhas esteja fora da normativa da empresa (DIJCK,
J. POEEL, T. WAAL, 2018), o mecanismo de selecdo da plataforma impulsionado por
valores comerciais e ndo publicos, pode dificultar processos democraticos.

Os principais anunciantes, com gastos mais elevados, muitas vezes repetem os
anuncios inUmeras vezes. Esse é um padrdo comum entre 0s anunciantes que tém o
intuito de fazer com que o conteudo circule por mais vezes nas plataformas da Meta.
Em termos de nimeros de anuncios, os atores que mais aparecem sao Cursinho da
Gléria (7,4%), Brasil Paralelo (7,2%), Estratégia Concursos (4,3%) e com Capitao
Contar (PRTB) (7,2) ilustrados na Figura 5.

E importante dizer que atores fora do jogo politico utilizaram as categorias da
Meta “Temas, elei¢Bes ou politica” durante o ciclo eleitoral devido ao grande interesse
das pessoas em consumir contetdo politico, além de toda repercussdo midiatica ao
redor de atores politicos, mais pessoas despertam a curiosidade de ver os eventos,
comentar, engajar conteudos e participar de debates relacionados as elei¢bes de

2022. Essas propriedades para Velkova E Kaun (2019) sdo culturais, mas também
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séo capazes de moldar as culturas por meio das intengdes incluidas na producéo
tecnologica com objetivos comerciais e politicos.

Lindbergh Farias 1300

Gleisi Hoffmann

Brasil Paralelo

o ) Sergio Americano Mendes
Partido Liberal =

. - B P
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FIGURA 5 — Top 100 Number of ads in Library
FONTE — Meta Ads, 2023 | Rodrigues e Santos (2023).

Dito isso, a Meta permite que campanhas contornam os meios tradicionais para
se comunicar diretamente com os eleitores e levar a sua agenda para um publico
amplo, pois agora é possivel direcionar para quantas pessoas um ator ou instituicao
politica quer alcancar (ROSSINI; STROMER-GALLEY; ZHANG, 2021). O dinheiro é
uma variavel marcante para fazer com que toda essa movimentacdo aconteca até
com uma equipe menor e mais direcionada a comunicacdo politica digital e seus
recursos. Outra variavel importante é a rede de pessoas aliadas e engajadas em
compartilhar e circular os conteudos dos atores e instituicbes politica, eles sao
responsaveis junto com o dinheiro de espalhar conteudos contendo desinformagéo e
conteudos anti-democraticos, utilizam da publicidade digital sem filtros aparente e
complexos de serem analisados para conseguir inflamar o debate publico.

O orcamento do anunciante quanto o conteddo do anudncio contribui
significativamente para a distor¢do da exibicdo de anuncios do Facebook. De forma

critica, ALI, Muhammad at. el. (2019) aponta que as plataformas de publicidade
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podem desempenhar um papel central e independente na criacdo de resultados
distorcidos e potencialmente nocivos a sociedade. A utilizacdo da anuncios pagos
durante as eleicbes de 2022 marcou a relacdo entre investimentos eleitorais e
beneficios gerado pelo dinheiro estipulado para o gasto eleitoral, o dinheiro que antes
era contabilizado nas prestacdes de conta do TSE, para Heitor (2016), estaria nos
tempos atuais inserindo-se a contabilidade de plataformas digitais.

5. Concluséao

Esta pesquisa se concentrou em mapear o uso da publicidade paga em anuncios
da Meta em temas sobre politica durante o ciclo eleitoral de 2022. Os conteldos
produzidos nas plataformas do grupo Meta, se colocam em posicdo de monitorar e
extrair toda e qualquer informacéo, esse posicionamento € a fonte do seu poder
politico e econbmico, além disso, ndo representam uma forma de imposi¢ao estrutural
gue transforma consumidores em recipientes passivos, em vez disso, assume amplos
significados nas praticas de uso e politica de reparo (VELKOVA; KAUN, 2019).

Uma das questdes que se coloca é o0s caminhos preferenciais para
desinformacdo segmentada comentada por SANTOS, Jodo. G. dos et al. (p. 319,
2019), devido aos procedimentos que impedem a propagacdo desses conteldos e
que desacelere o processo viral, tornando-o inviavel. As estratégias de legitimacao
funcionam como uma espécie de autorizacao para a reproducdo de discursos nos
ambientes digitais, inclusive aqueles que integram eventos eminentemente
desinformativos (RECUERO, 2020).

Identificamos padrbes nos anunciantes durante o ciclo eleitoral: todos os cem
anunciantes pagaram mais de uma vez 0s mesmos anuncios, tinham rede de aliados
gue compartilhavam os seus contetdos para que fosse visivel para outras pessoas,
as producdes dos conteudos foram feitas para serem disseminadas com links de sites
externos as plataforma e videos. Ao todo, durante periodo de 2 de maio a 18 de
novembro de 2022, Capitdo Contar (PRTB) registrou 4,639 posts e contém 1,392,774

de interagdes, enquanto o Brasil Paralelo com 7,439 posts e 2,651,402 de interagdes,
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Jair Messias Bolsonaro com 76,195 posts tem 56,013,033 de interacdes. Isso
demonstra que o maior anunciante no periodo eleitoral ndo obteve numeros de
interacbes maiores que 0s demais, 0 numero de seguidores e 0 aproveitamento da
pauta e evento do dia séo fatores essenciais na construcdo da disseminacdo de
conteudos.

Os anuncios analisados respeitam os limites do teto de gastos informado pelo
TSE. A escolha de modelos possiveis de financiamento de campanha nas plataformas
da Meta remete ao protagonismo das organizacdes partidarias e atores politicos na
gestdo de recursos e repasses, no qual o anuncio pode se tornar um padrdao de
despesas dos candidatos (HEILER, et al., 2016). Os determinantes do financiamento
de anuncios dos candidatos demonstra o seu comportamento no processo decisorio,
guais conteudos alcanca 0 maior niumero de pessoas, bem como sua forca e interesse
no setor econémico das plataformas.

Os anuncios também estao de acordo as regras da Meta para anuncio, embora
tenhamos ressalvas quanto as néo categorizacao e diferencgas entre os limites do que
pode ou nao ser conteudo tagueado como tema politico ou de eleicbes, bem como os
parametros de um perfil que utiliza do humor, ofensa ou desinformacao para atacar
outros candidatos e ndo ser moderado. Fica explicita a necessidade de exigir mais
transparéncia. A Meta Ads dispde de informac¢des desorganizadas, fazendo com que
os dados sejam analisados livremente, ndo ha informac¢cdes da relacdo entre os
conteudos das publicacfes e valor gasto, datas especificas dos anuncios, isso dificulta
encontrar irregularidades que nao fossem perceptiveis e o uso geral dos usuarios.

A entrega distorcida e o efeito da veiculagdo de anuncios ocorrem no Facebook
devido a efeitos de otimizagcdo de mercado e financeira, bem como da plataforma.
suas proprias previsdes sobre a "relevancia" dos andancios para diferentes grupos de
usuarios (ALl, MUHAMMAD at. el.,, 2019). Reforcado por discursos com ampla
visibilidade publica, os comportamentos anti-democraticos ganham for¢ca no ambiente
digital (MUSSUCHIN; ORSO; SALEH, 2022), especialmente quando se trata de
contetdos pagos como novos distribuidores de informagédo lucram de atencéo

ampliada.
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