COM “Discurso democratico e comportamento
I:) O I_ | das elites politicas, da imprensa e da
C sociedade civil: desafios contemporaneos”

A COBERTURA DAS ELEICOES DE 2022 EM PERFIS DE
ENTRETENIMENTO E CELEBRIDADES NO TWITTER

THE COVERAGE OF THE 2022 ELECTIONS IN
ENTERTAINMENT AND CELEBRITY TWITTER PROFILES

Victor Piaia
Raul Nunes 2

Resumo: Ao menos desde a década de 2010, o campo da comunicagdo vem
ampliando os estudos sobre a relagdo entre entretenimento e politica, na
esteira da ascenséo dos populismos de direita e a centralidade da internet
para a politica contemporénea. No primeiro sentido, destaca-se a utilizagao
bem sucedida de estruturas televisivas por parte de politicos como Silvio
Berlusconi, Donald Trump e Jair Bolsonaro, que permitiu a conversao da fama
e carisma em capacidade de influenciar grandes parcelas da sociedade —
nos dois dltimos casos, em redes de apoio e reverberacdo em meios digitais.
Ja em relagdo ao crescimento da centralidade dos ambientes digitais para a
politica, o entretenimento chega de forma indireta por meio dos memes e do
humor, perpassando diferentes plataformas de redes sociais. Nos ultimos
anos, no entanto, vem se observando um crescimento de alcance e
relevancia de paginas de entretenimento e celebridades no debate politico.
Essa pesquisa se debruga sobre a atuagdo dessas paginas no Twitter durante
as eleigbes de 2022, buscando compreender seus padrées de atuagdo e
mensurar seu alcance e potencial de atingir publicos menos interessados no
debate politico.
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Abstract: At least since the 2010s, the field of communication studies has
been expanding its studies on the relationship between entertainment and
politics, in the wake of the rise of right-wing populisms and the centrality of the
Internet for contemporary politics. In the first sense, we highlight the
successful use of television structures by politicians like Silvio Berlusconi,
Donald Trump and Jair Bolsonaro, which allowed the conversion of fame and
charisma into the ability to influence large portions of society - in the last two
cases, in networks of support and reverberation in digital media. As for the
growth of the centrality of digital environments for politics, entertainment
comes indirectly through memes and humor, permeating different platforms
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of social networks. In recent years, however, an increase in the reach and
relevance of entertainment pages and celebrities in the political debate has
been observed. This research focuses on the performance of these pages on
Twitter during the 2022 elections, seeking to understand their performance
patterns and measure their reach and potential to reach audiences less
interested in the political debate.

Keywords: Entertainment. Elections. Twitter.
1. Introducao

Em novembro de 2022, o jornal Folha de S. Paulo publicou uma reportagem
intitulada “Choquei vira fonte de noticias da internet replicando conteudos sem
checagem”. A matéria fazia referéncia ao crescimento da influéncia da pagina de
entretenimento e celebridades Choquei, que a época contava com cerca de 20
milhdes de seguidores no somatoério de todas as plataformas (FOLHA, 2022), e
destacava a baixa confiabilidade e rigor jornalistico dos conteudos publicados pela
pagina. No Twitter, a repercussao do material foi majoritariamente negativa, com
destaque para posts que apontaram erros jornalisticos da Folha e reclamaram da
politica de paywall utilizada pela imprensa profissional.

O fenbmeno, no entanto, nao se restringe ao caso da Choquei. Nos ultimos anos,
diversas paginas de entretenimento e celebridades ganharam projecdo em
plataformas como Twitter e Instagram adotando um método de trabalho baseado na
publicacao intensiva de conteudos, no tom alarmista de publicacdes e em incursdes
esporadicas em temas com menor potencial de diversdo, como a politica.

Esse crescimento se alinha a um movimento em curso de entrelagamento do
noticiario e da politica com o entretenimento (CARPINI; WILLIAMS, 2001; HOLBERT,
2005; BAUM; JAMISON, 2006; PANKE, 2010; MARTINO, 2011; MARTINO;
MARQUES, 2022). Com diferentes facetas, esse fendmeno tem sido estudado a partir
das insergdes politicas em pecgas ficcionais (WEBER, 1990; MARQUES, 2015), das
celebridades politicas ou politicos celebridades (STREET, 2004; WEST; ORMAN,
2003; WHEELER, 2013; WOOD; CORBETT; FLINDERS, 2016; KAMRADT, 2019) e
dos formatos televisivos que exploram as soft news (BAUM; JAMISON, 2006;
CARPINI, 2017).
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Ambientes digitais tém sido particularmente importantes para o estreitamento
dessa relagao, com estudos que mostram como a linguagem dos memes vem sendo
incorporada nas formas de mobilizagcdo e na comunicagdo de figuras publicas,
autoridades, instituicbes e veiculos de imprensa (SANTOS; CHAGAS, 2017,
CHAGAS, 2018; CARVALHO; MATHEUS, 2019; SARMENTO; CHAGAS, 2020).

Esse estudo se debruga sobre um ponto ascendente na relacdo entre politica,
entretenimento e ambientes digitais: a crescente influéncia de paginas de variedades
e celebridades no debate politico. Analises de rede mostram que essas paginas
ocuparam espaco significativo no debate politico durante as elei¢des em 2018, o que
despertou o interesse da imprensa, mas também criticas e preocupacgdes sobre a
qualidade dos conteudos sobre politica consumidos em ambientes digitais.

Essa pesquisa tem o objetivo de compreender a influéncia dessas paginas no
debate politico e analisar o conteudo e a estratégia de suas publicag¢des. O trabalho
se divide entre duas analises principais: a primeira explora, por meio de um mapa de
interagcdes sobre os presidenciaveis, 0 espago ocupado por essas paginas no debate
eleitoral; ja a segunda aprofunda a reflexdo em sete paginas, selecionadas a partir da
influéncia observada no grupo constituido no debate publico do Twitter. Sao elas:
Choquei, Séries Brasil, BCharts, UpdateCharts, POPTime, PAN e PopOnze.

2. O cluster do entretenimento nas elei¢oes de 2022

A primeira analise busca compreender a atuagdo e o posicionamento das
paginas de entretenimento selecionadas em relagdo ao debate politico do segundo
turno das eleicdes de 2023 no Twitter. A analise sera realizada a partir do
detalhamento de um mapa de interagbes produzido e apresentado em um relatério®
da FGV ECMI em novembro de 2023. O mapa de interagdes foi elaborado a partir de
uma coleta de tuites entre 2 e 26 de outubro de 2022, com uma regra linguistica

formada por mengdes aos presidenciaveis e somou 3,1 milhdes de retuites.

3 Disponivel em: https://observademocraciadigital.org/posts/disputa-acirrada-por-protagonismo-nas-redes-e-
isolamento-do-grupo-bolsonarista-com-apoio-da-terceira-via-a-lula-marcam-segundo-turno/. Acesso em 15 abr
2023.
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Na analise de redes sociais (ARS), os perfis (nds) sédo relacionados a partir de
uma métrica de interagdo (RECUERO, 2010; RECUERO; BASTOS; ZAGO, 2015). No
caso, foram utilizados os retuites. Assim, cada vez que um perfil retuita outro, cria-se
uma linha (aresta). A frequéncia de interagdes e a semelhanga em relagcéo a rede de
perfis em interacdo permite que, com o método de Louvain, os diferentes n6s sejam
aproximados ou distanciados. Com isso, € possivel a identificagdo de grupos que se
formam pelo padrao de retuites no debate. A analise de redes foi construida com o
auxilio do aplicativo Gephi. O parametro de resolucdo, para o calculo de
modularidade, foi 3* e foram considerados apenas grupos que reuniam mais de 4%

dos perfis. O mapa de interagdes apresentou a seguinte disposigéo:

Influenciadores
anti-bolsonaro

38,27% dos perfis
2,88% das interagoes

13,61% dos perfis
3,59% das interacdes

23,56% dos perfis L \
55,68% das interacGes 18,63% dos perfis

\-\ 37,79% das interacdes

FIGURA 1 — Mapa de interagbes de mengdes a presidenciaveis no debate sobre elei¢des no
Twitter
FONTE - FGV ECMI.

4 A escolha do parametro de resoluc¢do ¢ uma decisdo de pesquisa e significa, na pratica, a requisi¢do para a
defini¢do de grupos mais ou menos fragmentados. No caso, a decisdo pelo parametro 3 foi justificada por meio
de dois argumentos: 1) foi o parametro que melhor separou os grupos politicos envolvidos na disputa (em
especial, Lula, Terceira Via e Bolsonaro); e 2) foi o parametro utilizado em todas as medi¢des do debate publico
digital realizadas em 2022.
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O mapa se dividiu entre 4 grupos principais, que somaram 93,3% dos perfis e
99,86% das interacbes. A classificagdo tematica foi realizada a partir da analise
qualitativa dos principais nés de cada um dos grupamentos e n&o significa que todos
os perfis no conjunto sdo de fato do campo politico, mas que se posicionaram ou foram
apropriados na rede liderada por perfis do campo. Isso é evidente, por exemplo, no
caso de apari¢des de veiculos jornalisticos, como Folha e Uol em campos nomeados
a partir do espectro politico®. A tabela abaixo mostra os 15 principais perfis de cada

grupo a partir do grau ponderado médio de interagdes.

TABELA 1
15 principais perfis de cada grupo do mapa de interagées
Esquerda Direita Terceira via
LulaOficial jairbolsonaro simonetebetbr choquei
AndreJanonesAdv nikolas_dm cirogomes siteptbr
felipeneto TerraBrasilnot SorayaThronicke SeriesBrasil
GuilhermeBoulos BolsonaroSP joicehasselmann updatecharts
ThiagoResiste Zambelli2210 aguedescartoon bchartsnet
PedroRonchi2 taoquei1 DaniloGentili FeCastanhari
77 _frota Rconstantino HaddadDebochado PopOnze
lazarorosa25 brom_elisa CanalDoOtario jonesmanoel_PCB
desmentindobozo kimpaim DoraKramer LeviKaique
UOLNoticias FlavioBolsonaro mariosabinof forumpandir
BlogdoNoblat PATRIOTAS rafinhabastos luizguiprado
CentralEleicoes fabiofaria joel_fi tiagosantineli
folha leandroruschel priscilllando vnssalin
senadorhumberto bernardokuster2 ECantanhede Rafael _Parente
_Janoninho filgmartin MauMeirelles safbf

FONTE - FGV ECMIL.

3 Vale destacar que esse dado também ¢ ilustrativo sobre as aproximacdes entre imprensa e atores politicos em
contextos distintos e também colabora para a reflexdo sobre essa questao.

10° Congresso da Associacao Brasileira de Pesquisadores
em Comunicacéo e Politica (COMPOLITICA)
Universidade Federal do Ceara (UFC)



COM “Discurso democratico e comportamento
I:) O I_ | das elites politicas, da imprensa e da
G sociedade civil: desafios contemporaneos”

A imagem do mapa de interacgdes e a lista de principais perfis de cada grupo nos
permitem algumas observagdes iniciais sobre o espago ocupado por essas paginas
de entretenimento no debate politico-eleitoral.

Em primeiro lugar, a propria existéncia desse grupo ja chama a atengao, uma
vez que ele é o unico que foge da divisdo por espectro politico relacionado diretamente
ao perfil do candidato a presidéncia de preferéncia. Lula € uma das principais
liderangas do conjunto de esquerda; Bolsonaro, do de direita; Simone Tebet, Ciro
Gomes e Soraya Thronicke estdo na terceira via. Ou seja, esses grupos apresentam
um posicionamento discursivo que se alinha com as liderancas politicas que estavam
disputando o pleito em 2022. Ja& o conjunto de influenciadores anti-Bolsonaro €&
formado em torno de 1) uma negagao discursiva — o rechago a Bolsonaro; e 2)
influenciadores e perfis que, em sua maioria, ndo estavam diretamente ligados a
disputa eleitoral®; 3) perfis que se ligam ao universo do entretenimento, produgdo
audiovisual e comunicacado em plataformas de redes sociais. Assim, de partida, nota-
se o estabelecimento de uma rede que atua no debate publico sobre eleicdes em
paralelo as referéncias partidarizadas.

Entrando mais especificamente nas caracteristicas do conjunto Laranja,
destaca-se a presencga de sete paginas de entretenimento e celebridades entre os 15
perfis com maior grau ponderado médio de interagbes, sendo que cinco delas
(choquei, siteptbr, seriesbrasil, updatecharts, bchartsnet e forumpandir) ocuparam as
cinco primeiras posicoes. Ou seja, para além da presenga de youtubers e
influenciadores de plataformas de redes sociais, pode-se afirmar que as paginas de
entretenimento e celebridade foram protagonistas dos debates envolvendo esse
grupo. Ja em relagdo ao debate mais amplo (que inclui todos os outros grupos), a
choquei obteve destaque, posicionando-se como o 5° perfil com maior grau ponderado

meédio no debate, atras apenas de Lula, Jair Bolsonaro, André Janones e Felipe Neto.

6 Uma excecao notavel ¢ Jones Manoel, que disputou o cargo de governador de Pernambuco pelo Partido
Comunista Brasileiro. Ainda assim, ndo se tratou de um candidato a presidéncia.
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Outro ponto interessante sobre esse grupo se refere a sua constituicdo em
relacdo ao numero de perfis e interagdes. De modo surpreendente, o grupo formado
por influenciadores anti-Bolsonaro e liderado por paginas de entretenimento e
celebridades foi o que reuniu o maior numero de perfis, com 38,27%. O volume foi
superior aos grupos em torno dos dois principais competidores eleitorais (Lula e
Bolsonaro), que obtiveram 23,56% e 18,63%, respectivamente. Esse dado indica que
0 grupo que mais mobilizou perfis no Twitter foi formado prioritariamente pela rejeicao
a Bolsonaro e nao foi liderado pelos perfis tradicionais da oposigao institucional.

Ainda sobre a composigdo desse grupo, chama a atengcdo o baixo numero de
interagbes (2,88%), em comparagdo com os conjuntos ligados a candidaturas
institucionais como a Esquerda (55,68%) e Direita (37,79%). O alto volume de
interagdes estd associado ao numero de retuites e pode sugerir um alto grau de
mobilizacdo e engajamento dos perfis. Ou seja, nos conjuntos liderados pelos
candidatos, os perfis agrupados tiveram uma atividade muito maior, realizando muitos
retuites. Isso estd em acordo com o padrao de militdncia e engajamento de grupos
mais partidarizados. O baixo volume de interagdes identificado no grupo de
influenciadores anti-Bolsonaro, por sua vez, indica uma participagdo mais episodica e
menos engajada dos perfis envolvidos. Assim, podemos supor que esse grupo
também foi capaz de mobilizar um tipo de perfil mais desinteressado na dinamica
politico-eleitoral e que se engajou em momentos especificos, tendo as paginas de
entretenimento como mediacéo.

Finalmente, em relagao as interagdes entre os grupos, foi possivel observar que
o grupo formado por influenciadores anti-Bolsonaro e a esquerda apresentaram
grande integracdo. Cerca de 27% das interagdes realizadas pelos perfis do grupo
Laranja se direcionaram a posts feitos pelos perfis do conjunto Vermelho e 7% das
interagdes do vermelho se direcionaram para posts de perfis do conjunto Laranja. Em
relacdo aos outros grupos, nota-se que 2,1% das interagdes do laranja se
direcionaram ao Verde e apenas 1,6% ao conjunto Azul. E importante destacar que
essa metrica ndo leva em consideracdo o teor das publicagdes, ou seja, sdo
contabilizadas tanto interagdes de endosso quanto de rejeicdo. No entanto, é possivel

identificar uma afinidade de perspectivas politicas entre os campos de esquerda e de
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influenciadores anti-Bolsonaro e oposi¢éo entre esse grupo e o conjunto de direita, de
modo que ha alta probabilidade de que as interagdes direcionadas ao grupo Vermelho
indiquem apoio e ao grupo Azul indiquem critica.

Em uma ultima analise, realizamos um detalhamento em relagdo aos perfis que
interagiram com as paginas de celebridades selecionadas, visando medir se essas
paginas realmente foram capazes de expandir o publico atingido por publicagbes anti-
Bolsonaro e pré-Lula nas eleicbes. Essa analise foi realizada em duas etapas.
Primeiro, foram identificados os perfis que interagiram com as paginas selecionadas
neste estudo; depois, analisamos se esses perfis também retuitaram algum dos nos
(perfis) agrupados em um dos outros conjuntos (esquerda, direita e terceira via).

O resultado dessa analise mostrou que 84,1% dos perfis que interagiram com as
sete paginas de entretenimento selecionadas nao realizou interagbées com nenhum
perfil agrupado nos conjuntos com maior alinhamento politico-ideologico. Ou seja, a
analise indica que essas paginas realmente ampliaram o alcance de mensagens
politicas para usuarios com menor envolvimento no debate politico. Levando em conta
que elas foram protagonistas do conjunto com o maior numero de perfis do debate,
pode-se afirmar que as paginas de entretenimento e celebridades tiveram papel
relevante na disputa de opinido publica digital nas eleigdes.

3. Os perfis de entretenimento e a politica

Na secao anterior, delineamos a rede de interacdes sobre as eleicbes de 2022
no Twitter, apresentamos suas caracteristicas estruturais e discutimos o lugar do
grupo anti-Bolsonaro. Nessa sec¢ao focaremos nos perfis de entretenimento e
celebridade desse grupo, notando a evolugao dos seguidores e os temas tratados
pelos perfis dentro e fora do periodo eleitoral. Como apontado, entre os 15 principais
atores do grupo anti-Bolsonaro, 7 sdo de entretenimento: Choquei (3,4 milhdes de
seguidores); Séries Brasil (1,2 milhdo); BCharts (459 mil); UpdateCharts (360,7 mil);
POPTime (332,9 mil); PAN (276,5 mil); e PopOnze (11 mil).

A figura 2 mostra a evolugao diaria no numero de seguidores de cada perfil entre

marco e dezembro de 2022, conforme dados fornecidos pela ferramenta Social
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Blade’. Apesar de apresentarem diferentes nimeros de picos ao longo do ano, o que
iguala os perfis € que todos experimentam ao menos um de seus maiores picos

durante o periodo eleitoral, sempre préximo ao primeiro turno ou ao segundo.
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FIGURA 2 — Diferenca diaria no niumero de seguidores das paginas em 2022

FONTE - Elaboragéo prépria.

7 Os dados foram coletados por meio da ferramenta TrendsMap, que disponibiliza dados até 12 meses antes do
periodo da coleta. Por esse motivo, ndo foi possivel ter acesso aos dados de janeiro e fevereiro de 2022.
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O crescimento acentuado do numero de seguidores nesse periodo € um dado
importante porque indica que a entrada dos perfis de entretenimento no debate
eleitoral foi um negdcio lucrativo. Esse achado esta em consonancia com o argumento
de Aguiar (2008) de que no fim entretenimento e noticia s&o dois lados da mesma
moeda, uma vez que o noticiario precisa ter uma linguagem atrativa para manter a
atencao do publico e o entretenimento deve tratar de temas de interesse publico para
chamar a atencdo. Nesse sentido, as eleicdes apareceram aos perfis de
entretenimento como foco de atencdo que merecia ser disputado para ganhar
relevancia e, por consequéncia, seguidores.

Em que pese a evidente relagao temporal entre o periodo eleitoral e 0 aumento
expressivo na obtengdo de seguidores, é preciso observar se essa variagdo guarda
relagdo com o conteudo publicado pelos perfis. Para tanto, coletamos os tuites de
cada perfil entre janeiro e dezembro de 20228 e selecionamos aqueles com maior
numero de interagdes no periodo eleitoral®.

No caso do bchartsnet, os dois maiores ganhos de seguidores no ano se deram
em 01/10 (+2.388) e 29/10 (+2.929), correspondendo respectivamente a um tuite
sobre a tentativa da campanha de Bolsonaro de impedir o passe livre no dia das
eleigdes (51.324 interagdes)'® e outro que traz um video da deputada Carla Zambelli
correndo atras de um homem negro com a arma empunhada (61.098)'". As datas se
repetem para updatecharts, siteptbr e seriesbrasil, com duas ressalvas: para o
updatecharts, 29/10 e 01/10 sdo os segundo e terceiro dias do ano com maior ganho
de seguidores; ja para o seriesbrasil, 01/10 é o dia com maior ganho, mas 29/10
aparece apenas como décimo dia de maior ganho. Vale apontar que essas datas

correspondem a véspera das votagdes de primeiro e segundo turno, o que pode

50 Fanpage Karma foi a ferramenta utilizada para a coleta dos posts das paginas selecionadas. A ferramenta
permite a coleta de até 5 mil posts por requisigdo. A coleta foi realizada més a més, com nova requisi¢cdo em
meses em que o volume de 5 mil posts foi alcangado. Esse caso ocorreu somente no més de dezembro. Ainda
assim, identificamos que alguns tuites ndo constam na base, em especial nos primeiros meses do ano. A causa
pode estar relacionada a alguma inconsisténcia no fornecimento de dados por parte do Twitter e ¢ importante
considerar que, apesar de a coleta incluir parte expressiva dos posts das paginas, pode haver omissoes.

% O ntimero de interagdes € a soma do nimero de comentdarios, retuites (incluindo retuites comentados) e curtidas
num tuite.

10 https://twitter.com/behartsnet/status/1576343406229348352

1 https://twitter.com/bchartsnet/status/1586461238770294784
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indicar um reforgo na atuagéo digital, haja vista tanto a iminéncia do pleito quanto a
auséncia de propaganda eleitoral na TV e no radio.

No updatecharts, o principal tuite de 01/10 (+6.843) trazia a Beyoncé e suas
dancarinas trocando a roupa amarela por outra vermelha (11.293 interagdes)'? e o de
29/10 (+3.134), um meme da novela Rebelde para repercutir fala de Lula no debate
da Globo com uma associagao de Roberto Jefferson a Bolsonaro (7.624 interagdes)'s.
Para o siteptbr, a data de 01/10 (+8.752) teve como tuite mais importante uma piada
com Olavo de Carvalho (60.676 interagdes)'* e a de 29/10, a informag&o de que o
influenciador Felipe Neto processaria o vereador Nikolas Ferreira (9.651 interagdes)'®.
No dia 01/10 (+17.115), o seriesbrasil tuitava sobre a mengéo do ator Mark Ruffalo a
uma musica de Anitta em caso de vitoria de Lula (68.413 interagdes)’®, ja no dia 29/10
(+2.504), trazia fala “absurda” de Bolsonaro no debate da Globo (45.915 interagdes)?’.

Para a choquei, os maiores ganhos do ano foram no dia 29/10 (+136.654) e
31/10 (+139.902), ou seja, um dia antes e um dia depois do segundo turno. No
primeiro dia, o principal tuite foi uma critica a Nikolas Ferreira com mencéo a Felipe
Neto e Carla Zambelli (192.850 interagdes)'® e, no segundo, a repercussao da reagéo
positiva do mercado a vitoria de Lula (378.772 interagbes)'®. O poponze teve sua
melhor performance do ano em 03/10 (+2.479), com tuite sobre apoio de Ciro Gomes
a Lula (612 interagdes)?®?'; ja no dia 04/10 (+459), o perfil viu seu quarto melhor
resultado com tuite em que trazia video de Bolsonaro na magonaria (293.582

interagdes)?2. O segundo dia com o maior ganho de seguidores para o forumpandlr foi

12 https://twitter.com/updatecharts/status/1576044797378596865

13 https://twitter.com/updatecharts/status/1 586177693724598273

14 https://twitter.com/siteptbr/status/1 576233665469632512

15 https://twitter.com/siteptbr/status/1586475922383044608

16 https://twitter.com/SeriesBrasil/status/1576282156921298946

17 https://twitter.com/SeriesBrasil/status/1586176150728241153

18 https://twitter.com/choquei/status/1 586470251809705985

19 https://twitter.com/choquei/status/1 587176178401656834

20p importante notar que o perfil apagou muitas de suas postagens, o que significa que os tuites aqui apontados
podem ndo ser aqueles com maior volume de interagdes a época das eleigdes.
2! hitps://twitter.com/PopOnze/status/1 577073 198877020160

2 https://twitter.com/PopOnze/status/1577144481857810433
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em 29/10 (+1.329), com tuite ironizando Carla Zambelli (16.198 interagdes)? e dois
dias depois das eleigdes, em 01/11 (+1.248), o perfil teve nova crescente, ao ironizar
apoiadora de Jair Bolsonaro (44.562 interagoes)?*.

Essas informagdes corroboram a interpretacdo de que os perfis de
entretenimento e celebridades obtiveram aumento expressivo no numero de
seguidores durante o periodo eleitoral tendo como principal conteudo a prépria disputa
politica. Mais do que isso, é possivel entrever alguns aspectos da relagdo entre
conteudos do entretenimento e da politica. Por um lado, houve engajamento com
alguns dos principais atores da disputa (Bolsonaro, Lula, Zambelli, Ferreira, Ciro) e
determinados eventos do processo eleitoral (debates televisivos e demonstragdes de
apoio). Por outro lado, elementos do entretenimento foram trazidos para compor o
debate politico: o ator Mark Ruffalo, a novela Rebelde, as cantoras Beyoncé e Anitta
e mesmo o youtuber Felipe Neto. No caso de Ruffalo, Anitta e Neto, cabe dizer que
0s proprios se puseram no debate eleitoral, sobretudo no Twitter. Em suma, pode-se
afirmar que os perfis que se dedicam a cobrir entretenimento e celebridades de fato
trouxeram elementos desse campo para a disputa no campo da politica (MEYER,
2002; VAN ZOONEN, 2005).

Para ter uma visdo mais geral do conteudo publicado pelos perfis selecionados,
faremos uso de técnicas de processamento de linguagem natural para a analise da
base de tuites. Em primeiro lugar, adotamos os procedimentos de limpeza do texto,
nesta ordem: conversao para minusculas, remogao de links, numeros, pontuacao,
espacos extras e acentos, e, por fim, exclusdo de palavras sem sentido substantivo
(stopwords). Optamos por nao aplicar técnicas de redugéo das palavras ao seu prefixo
ou forma basica pela dificuldade de implementagdo em lingua portuguesa e pelo
perigo de perda de sentido.

A primeira técnica de analise utilizada foi a modelagem de tépicos com base na
alocacgao latente de Drichlet (Latent Dirichlet allocation ou LDA), operacionalizada pelo
pacote topicmodels, na linguagem R (BLEI; NG; JORDAN, 2003; GRUN; HORNIK,

23 hitps://twitter.com/forumpandlr/status/1586476710526066688
24 https://twitter.com/forumpandlr/status/1 5875938 54915694596

10° Congresso da Associacao Brasileira de Pesquisadores
em Comunicacéo e Politica (COMPOLITICA)
Universidade Federal do Ceara (UFC)



102

COM “Discurso democratico e comportamento
I:) O I_ | das elites politicas, da imprensa e da
sociedade civil: desafios contemporaneos” N

TICA

2011; MAIER et al, 2018). Esse modelo permite a construgdo de agrupamentos de
sentido a partir da associagado de termos em um corpus sem que seja preciso fornecer
uma categorizacao prévia. Adotamos o método Gibbs com os valores padrao para alfa
e beta; o numero de topicos (k) selecionado foi 8, apds uma série de testes com
valores diversos. As figuras 2 e 3 apresentam, respectivamente, os topicos

encontrados no conjunto de perfis ao longo do ano de 2022 e durante o periodo

H 2
eleitoral®.
1-Filmes e séries 2 - Mdsica (Anitta)
melhor- anitta- [ E——
fiime- novo-
series- album-
serie- NN segundo- NN
globo- I acaba- NN
temporada- NN cantora- [N
estreia- [ vem- I
netflix- I nova- N
atriz- show- [N
oficial - I — ; ; ; ai- N
0.000 0.005 0.010 0.015 0.020 0.00 0.01 0.02 0.0:
3 - Copa do Mundo (Geral) 4 - Politica
brasil- I lula- |
fitaworldcup - bolsonaro - N
gol- eleicoes - [N
contra- presidente - I
jogo- NN jair-
argentina- [N votos - N
primeiro - ] governo - | ]
pais- urgente - [
momento- N atencao- NN
fim- . i bolsonaristas - N i i
‘g 0.00 0.02 0.04 0.06 0.00 0.02 0.04 0.06
S 5 - Copa do Mundo (Brasil) 6 - Musica (Taylor Swift)
mundo- I milhoes - I
Copa- historia -
selecao- NN primeira- I
brasileira- N maior-
durante - I spotify-
neymar- NN mil-
catar- N artista- I
ira- grande - [
grave- I vez- I
pele- NN ; 1 T taylor- | ; T
0.00 0.01 0.02 0.03 0.04 0.000 0.005 0.010 0.015
7 - Big Brother Brasil 8 - Farofa da Gkay
TR —— gkay-
gente- NN pessoas- [——
fazer- NN paulo-  —
casa- N twitter -
mulher- R video- [N
tudo - I instagram -
porque - NN famosos - [
homem- farofa-
pode - N conta-
disse - NN { i 1 foto - i
0.00 0.01 0.02 0.03 0.000 0.003 0.006 0.009
termos

FIGURA 2 — Modelagem de topicos no ano de 2022
FONTE - Elaboragéo prépria.

3o “periodo eleitoral” foi considerado como o periodo que vai do inicio da campanha oficial (16 de agosto) a

data da realizagdo do segundo turno (30 de outubro).

/\/_’/
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1-Msica (Anitta) 2-Eleicdes (Geral)
anitta - brasil - I
melhor - debatenaglobo - I
milhoes - I video - NN
vmas - I povo- NN
musica- I momento - NN
maior- N brasileiro- I
spotify- I nunca- N
primeira- [N homem- [N
album- ninguem - [N
historia - INEG—_—— ) I fake- [N T 1 ) 1
0.00 0.01 0.02 0.03 0.00 0.01 0.02 0.03 0.04
3 -Eleicdes (Nordeste) 4 - Eleicdes (Bolsonaro)
eleicoes - I bolsonaro - I
votar- sebatenabih] ——
nordeste - ebatenaband -
federal - I afima- S
eleitores - [INEG—_— mil -
N candidato - NN
urgente - NN )
£ durante
eleitoral - NN pessoas- N
pri- I tudo- N
deixem - N porque - NN
bolsonarista- NN 1 1 ! entrevista- ; : :
(g 0.00 0.01 0.02 0.03 0.04 0.05 0.00 0.02 0.04 0.06
£ 5 - Eleicdes (Resultado) 6 - Eleicdes (Bolsonaristas)
eleicoes - | paulo -
lula - | governo -
bolsonaro - mulher- I
N p— cita-
presidente - E— contra-
- I
P s — campanha- I
J . 0000 |
apuradas - carla
contra- NN amell - el
republica- I caso-
pt- - ; ’ i casa- [ ]
0.00 0.02 0.04 0.06 0.000 0.005 0.010
7 - Eleicbes (Lula) 8 - Filmes, séries e shows
ula- animacoes -
eleicoes - [ melhores -  I——
turno- I rockinrio -
apoio- K. - —
nova- NN estreia-
i ai-
primeiro - . temporada- E—
new- [ oficial -
venceu- [ i 1 1 filme - I— i i ;
0.000 0.025 0.050 0.075 0.000 0.005 0.010 0.015 0.020
termos

FIGURA 3 — Modelagem de topicos durante as eleigbes

FONTE - Elaboragéo prépria.

Na figura 2, é possivel perceber a alocagao da politica num unico tépico (4) ao
longo do ano de 2022, enquanto os outros topicos se referem ao entretenimento.
Nesse caso, os dados sugerem uma demarcagdo do que é politica e do que é
entretenimento. Essa demarcagéao, contudo, n&o significa uma separagao total, afinal
vimos nos tuites muitos pontos de conexdo. Ao contrario, argumentamos que os dois
campos, por possuirem autonomia relativa entre si, produzem assuntos tipicos, que
levam a especializagdo das construcdes narrativas — sobretudo o entretenimento,
que apresenta Iéxico especializado a depender do assunto em questéao.

No topico da politica (4), o principal assunto certamente € a disputa eleitoral, mas
ha também tematizacao de agdes do governo Bolsonaro e do governo Lula, ainda que

nao empossado. Os topicos restantes tratam de ramos especificos do entretenimento:

//\_/
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Filmes e Séries (1); Musica, com foco na Anitta, shows e premiag¢des (2); Copa do
Mundo da FIFA, de forma geral (3); Copa do Mundo, com foco na participacéo do
Brasil (5); Musica, com foco na Taylor Swift, plataformas de streaming e recordes (6);
o reality show Big Brother Brasil (7); e celebridades envolvidas no evento Farofa da
GKay (8).

A figura 3 traz os tdpicos mobilizados durante o periodo eleitoral, o que
aumenta a participacao da politica para seis tépicos e reduz o entretenimento a dois
tépicos, repetindo a divisdo entre os dois ambitos. No entretenimento, um tépico gira
em torno da Anitta, como sua participagcdo na premiagdo VMAs e mengdes a seus
recordes no Spotify (1). Outro reune assuntos sobre filmes, séries e shows, como a
escolha de melhores animagdes e o Rock in Rio (8).

Na politica, ficam visiveis topicos de grande repercussao durante as elei¢cbes: a
acao da Policia Rodoviaria Federal (PRF) contra eleitores do Nordeste (3); os
posicionamentos “absurdos” do candidato Bolsonaro (4); o resultado das elei¢des (5);
imbroglios com apoiadores de Bolsonaro, como o episddio de Carla Zambelli com a
arma (6); e a cobertura sobre a candidatura de Lula, com destaque para os apoios e
os louros colhidos pelo candidato. Nesse sentido, a modelagem de tépicos permite
entender os quadros de interpretacdo mobilizados pelos perfis de entretenimento e
politica durante o periodo eleitoral, confirmando, por um lado, sua postura anti-
Bolsonaro, com a critica aos posicionamentos do presidente, as acbdes de seus
apoiadores e a supressdo de votos e, por outro, uma visdo positiva de Lula e
empolgacao com a vitoria do ex-presidente.

As tabelas 2 e 3 apresentam, nesta ordem, uma analise de frequéncia dos quinze
termos e dos quinze bigramas mais utilizados pelos perfis selecionados. Ambas
apresentam uma analise para a frequéncia em todo o ano de 2022 e outra delimitada
ao periodo eleitoral. Nas duas tabelas a politica aparece como assunto mais frequente
independente do periodo considerado. Esse dado ajuda a explicar que a quantidade
de topicos significa variabilidade interna do corpus, e nao necessariamente frequéncia

maior.
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TABELA 2
Frequéncia dos termos

Ano de 2022 Elei¢oes
termo frequéncia termo frequéncia
lula 1400 lula 803
brasil 1293 eleicoes 789
bolsonaro 1097 bolsonaro 656
eleicoes 943 votos 231
mundo 879 brasil 220
copa 695 anitta 172
anitta 611 presidente 150
fifaworldcup 473 votar 145
presidente 399 jair 132
melhor 356 turno 131
segundo 356 contra 127
milhoes 353 debatenaglobo 125
contra 346 nordeste 109
novo 344 melhores 108
gol 322 animacoes 104
FONTE - Elaboragéo prépria.

TABELA 3
Frequéncia dos bigramas

Ano de 2022 Eleicoes
bigrama frequéncia bigrama frequéncia
jair bolsonaro 240 jair bolsonaro 113
taylor swift 153 melhores animacoes 103
selecao brasileira 139 apuracao eleicoes 74
estados unidos 113 urnas apuradas 63
melhores animacoes 103 bolsonaro eleicoes 56
pabllo vittar 101 bolsonaro votos 49
elon musk 99 lula votos 49
luisa sonza 98 segundo turno 46
selena gomez 84 taylor swift 46
spotify global 83 nordeste votar 39
visibilidade Igbt 78 lula venceu 37
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lady gaga 77 carla zambelli 32
apuracao eleicoes 74 votos lula 31
stranger things 73 votos urnas 31
urnas apuradas 63 eleicoes bolsonaro 28

FONTE - Elaboragéo prépria.

Quando considerados os termos especificos (tabela 2), “lula” é lideranga dentro
e fora das eleigdes; “brasil”’, “bolsonaro”, “eleicdes” e “votos” intercambiam posicoes
posteriores. Ao longo de 2022, “anitta” aparece sozinha no ramo musical do
entretenimento, enquanto termos associados a Copa do Mundo predominam nos
outros postos (“mundo”, “copa”, “fifaworldcup”, “gol”). No periodo eleitoral, Anitta esta
novamente em voga — seja por sua insergao na disputa ou pela participagdo nos
VMAs —, enquanto o “debatenaglobo” e o “nordeste” emergem como temas
substantivos da politica.

A tabela 3, por sua vez, traz o bigrama “jair bolsonaro” a frente nos dois periodos
e tem maior variagdo quanto as outras combinagdes. Ao longo de 2022, dominam
bigramas sobre o entretenimento: celebridades (“taylor swift”, “pabllo vittar”, “elon
musk”, “luisa sonza”, “selena gomez”’, “lady gaga”), futebol (“selecao brasileira”,
“‘estados unidos”) e filmes e séries (“melhores animacoes”, “stranger things”). Além de
Bolsonaro, a politica aparece como resultado eleitoral: “apuracao eleicoes” e “urnas
apuradas”. Quando o foco recai no periodo eleitoral, o entretenimento se faz presente
com Taylor Swift e as animag¢des. No ambito politico, surgem variagdes sobre o
processo de votagao, o resultado eleitoral e alguma combinagdo envolvendo os dois
principais candidatos a presidéncia. O nome da deputada “carla zambelli“ aparece
com destaque e a alta frequéncia de “nordeste votar” se explica pelo emprego da frase
“‘deixem o nordeste votar” pelos sete perfis aqui analisados.

Sumarizando os achados da analise de frequéncia, temos que a politica foi o
assunto mais frequente dos perfis considerados, convivendo com tépicos do
entretenimento, como celebridades, musica, audiovisual e futebol. Lula e Bolsonaro
dominam as meng¢des aos candidatos presidenciais, e os principais episodios citados

sao o da deputada Carla Zambelli e a supressao de votos no Nordeste.
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De um modo mais geral, essa segao aponta para um investimento exaustivo em
temas politicos por parte dos perfis dedicados a entretenimento e celebridades no ano
de 2022, em especial no periodo eleitoral. Esse investimento trouxe retornos
expressivos em termos do numero de seguidores, chegando a patamares recordes.
Os perfis adotaram postura critica em relagcédo a Bolsonaro, enfatizando suas posi¢des
e as acgoes de aliados. Por outro lado, demonstraram simpatia em relacdo a Lula, com
foco nos apoios e vitdrias; também fizeram uma mobilizacdo coordenada pela defesa
dos votos dos eleitores do Nordeste. E possivel observar ainda uma especializagéo
dos tépicos de entretenimento e de politica nesses perfis, 0 que demonstra que os
termos relacionados a esses assuntos s&o mobilizados em contextos diferentes.
Contudo, ha também pontos de contato, com a mobilizacao de atores e conteudos do

campo do entretenimento para a politica.

5. Conclusao

Essa pesquisa buscou compreender a atuagao e as tensdes trazidas pelo
crescimento de paginas tipicamente associadas ao tema de entretenimento e
celebridades no debate eleitoral. Foram selecionados sete perfis de Twitter, com base
em uma analise publicada pela FGV ECMI em novembro de 2022. Sao eles: Choquei,
Séries Brasil, BCharts, UpdateCharts, POPTime, PAN, PopOnze. A primeira parte da
analise visou a identificagdo do peso e participacdo dessas paginas no debate sobre
os presidenciaveis no contexto eleitoral. Ja a segunda parte realizou um exame das
publicagdes dessas paginas ao longo do ano de 2022.

A analise de redes permitiu identificar que essas paginas foram protagonistas de
um grupo formado por perfis que se posicionava prioritariamente contra a candidatura
de Jair Bolsonaro e se alinhava a de Lula — sem necessariamente compartilhar do
mesmo grau de engajamento, adesao e militdncia dos perfis que se agruparam no
grupo protagonizado pelo petista. O conjunto protagonizado pelas paginas de
entretenimento e celebridade reuniu o maior numero de perfis, estabeleceu pontes

com o grupo em apoio a Lula e, na atuagdo mais especifica das sete paginas
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analisadas, conseguiu atingir um publico que nao interagiu com outros perfis de
grupos liderados por candidatos a presidéncia em 2022. Ou seja, apesar de serem
paginas que tratam de temas que vao além da politica, sua imersao episédica no tema
€ capaz de alterar a dindmica de exposicao e visibilidade de determinados conteudos
em endosso ou critica a candidatos.

Quanto ao conteudo das postagens, observa-se uma convivéncia entre topicos
do entretenimento e da politica, que ndo se confundem numa coisa s6, mas tecem
pontes para a producdo de significado. Olhando especificamente para a politica, os
perfis reproduziram a polarizagdo entre Lula e Bolsonaro e tiveram como episddios
centrais a cena em que a deputada Carla Zambelli persegue um homem negro com a
arma em punho e a supressao de votos no Nordeste com o uso da PRF.

Do ponto de vista da comunicacdo politica, os resultados mostram que essas
paginas realmente conseguem atingir publicos menos interessados e engajados,
ampliando o alcance de mensagens importantes na disputa eleitoral. A posi¢céo
abertamente anti-bolsonarista e o alinhamento a candidatura de Lula apontam
também sobre possibilidades de usos politicos intencionais por meio desse tipo de
abordagem. Isso se torna ainda mais relevante em um cenario em que se constata a
crescente tentativa de se evitar o noticiario politico por parte dos brasileiros
(NEWMAN, 2022). Ou seja, torna-se uma forma de atingir, por vias indiretas, um
publico central para o sucesso de campanhas e narrativas politicas.

Por fim, cabe destacar que essas paginas de entretenimento e celebridades
nao se restringem ao Twitter, obtendo grande relevancia em redes amplamente
disseminadas no Brasil como o Instagram e o TikTok, o que podera ser abordado em

pesquisas futuras.
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