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Resumo: O intuito do artigo é entender, a partir das trajetérias dos membros
do mundo social, como se estruturam as iniciativas midiativistas feministas
no Brasil e na Franga e por que elas se mantém. Para compreender quais
formas de engajamento sdo construidas pelo grupo, analiso as publicagbes
brasileiras AzMina, Think Olga e Lado M e as francesas Georgette Sand, Les
Glorieuses e Madmoizelle. Recorro ao interacionismo simbdlico
correlacionado ao conceito sociolégico de mundos sociais para tragar as
maneiras de cooperagéo, de interagdo e as negociagdes construidas pelas
colaboradoras das iniciativas. A metodologia, de carater qualitativo e indutivo,
apoia-se em uma etnografia com mais de 60 entrevistas em profundidade
com atrizes que participam em diferentes graus da composi¢do do mundo
(produtoras de conteudos, equipes de apoio e publicos) e na observagao
direta das praticas desenvolvidas pelas participantes desses espagos para
possibilitar a comparagdo multissitio e dar indicios transnacionais das
dinédmicas das midias feministas digitais.

Palavras-Chave: Feminismos. Midiativismo. Militancia digital.

Abstract: The aim of the article is to understand, based on the trajectories of
the members of the social world, how feminist media initiatives are structured
in Brazil and France and why they are maintained. To recognize which forms
of engagement are constructed by the group, | analyze the Brazilian
publications AzMina, Think Olga and Lado M and the French ones Georgette
Sand, Les Glorieuses and Madmoizelle. | resort to the symbolic interactionism
correlated to the sociological concept of social worlds to trace the ways of
cooperation, interaction and negotiations built by the initiatives' collaborators.
The methodology, of a qualitative and inductive nature, relies on an
ethnography with more than 60 in-depth interviews with actresses who
participate to different degrees in the composition of the worlds (content
producers, support teams and audiences) and on direct observation of the
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practices developed by the participants of these spaces to enable multisite
comparison and to give transnational indications of the dynamics of digital
feminist media.
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1. Reflexdes iniciais

Este artigo se propde a comparar como publica¢cdes de midia assumidamente
feministas e digitais sdo estruturados no Brasil e na Franga e como um conjunto de
atrizes sociais se engajam para participar dessas organizacées — como produtoras de
conteudo e pessoal de apoio. Assumo o mundo social do midiativismo feminista como
uma interseccao entre jornalismo, ativismo digital e militAncia politica. A partir disso,
procuro entender como as trajetérias pessoais e profissionais das atrizes as levam a
se integrar e se comprometer com este mundo, colaborando na producdo e
disseminacéao de conteudo feminista. A pesquisa se concentra na analise das praticas
e formas de colaboracao de trés publicacdes feministas brasileiras (AzMina, Lado M
e Think Olga) e trés publicagbes feministas francesas (Georgette Sand, Les
Glorieuses e Madmoizelle)3.

Utilizo as teorias dos estudos de género e feminismos como suporte
bibliografico e recorro ao arcabouco tedrico do interacionismo simbélico (BLUMER,
1969; MEAD, 1934) para tentar tracar as convencdes e formas de cooperacéo,
interacdo e negocia¢cdes construidas por colaboradores de publicacdes feministas de
midiativismo. Em paralelo, o estudo também se apoia na teoria dos campos sociais
para observar as relacdes de género e de poder. Entendo e analiso o midiativismo
feminista enquanto um mundo social — recorrendo a nocao advinda da sociologia e
proposta por Becker (1982). Parto do olhar do interacionismo simbalico, que enxerga

um mundo social como uma entidade processual, que esta em continua composicao

3 Apos o mapeamento e levantamento bibliografico de publicacdes digitais de midia feministas em cada
um dos paises — na Franga, me apoiei principalmente nos trabalhos de Bard & Chaperon (2017),
Blandin (2017), Hache-Bissette (2017), Olivesi (2017) e Jouét (2022), e, no Brasil, no Mapa de Midias
Independentes criado pela Agéncia Publica —, defini quais seriam as selecionadas com base em
métricas de engajamento em midias sociais, como curtidas, compartilhamentos e comentarios, € nas
quantidades de seguidores(as) dessas iniciativas em midias sociais.
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e recomposicao através das interacfes entre atrizes e atores e das interpretacdes
cruzadas que organizam as trocas entre esses (MORRISSETTE et al., 2011, p. 1).

Midiativismo feminista, por sua vez, € a nomenclatura que evoco para definir
espacos em que militantes feministas recorrem a ferramentas sociotécnicas para
construir novas formas de criacdo e escrita em rede a partir da tecnologia e de técnicas
jornalisticas. E uma nova pratica digital, que ganha folego a partir de 2015, em que
coletivos, ONGs e publicagbes feministas compartiham por meio da internet
informacdes de carater midiatico que abarcam o debate de género e os direitos de
mulheres e de grupos feminilizados.

Embora sejam projetos com diferentes estatutos (organizacdes nao-
governamentais, coletivos, revistas femininas, revistas feministas, sites informativos),
compartilham o intuito central de produzir informacéo feminista de qualidade, baseada
em apuracao e investigacao jornalistica e preceitos de forma e escrita advindos do
padrdo de reportagem. S&o conteldos caracterizados por aspectos de colaboracéo,
defesa de uma ou mais causas sociais e por tentarem envolver o publico nos debates
(SANTOS & MIGUEL, 2019), aplicando estratégias de ativismo digital com o intuito de
produzir contetdos plurais (BENTES, 2015).

Mobilizo a categoria de Norte-Sul do mundo para trazer ao texto a natureza
hierarquica das relacdes — marcadas por logicas capitalistas e imperialistas — entre
essas duas partes do globo. “No Norte global, os ‘outros’ saberes, para além da
ciéncia e da técnica, tém sido produzidos como ndo existentes e, por isso,
radicalmente excluidos da racionalidade moderna” (MENESES, 2008, p. 5). Inspirada
na obra de Boaventura de Sousa Santos (1995) e enquanto pesquisadora latino-
americana, ao propor um didlogo entre praticas feministas e midiativistas entre Brasil
e Franca, tento construir caminhos que possam mostrar ao Norte como chegar ao Sul
e como aprender a partir de e com esse.

Os resultados deste artigo se apoiam na analise da experiéncia de campo e de
mais de 60 entrevistas em profundidade com atrizes que compdem o espaco do
midiativismo feminista nos dois paises investigados. Foram conduzidas 30 entrevistas
na Franca e 33 no Brasil, com diferentes participantes do mundo social (reporteres e

editoras, colunistas, leitoras, equipes responsaveis pela contabilidade e pela captacao
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de recursos, editoras de videos etc.) de outubro de 2020 a novembro de 2022.
Procurei conversar com cinco colaboradas e com cinco leitoras de cada publicacao.
Mas, antes de apresentar as pistas que a vivéncia metodoldgica trouxe sobre as
midias feministas contemporaneas, é importante explicar o que € o midiativismo e

como ele se situa no contexto dos feminismos.

2. As insurrei¢cdes feministas mundo afora

Ha mais de uma década, temos visto despontar na internet uma diversidade de
iniciativas feministas de diferentes correntes, mas que tém em comum 0 uso de
ferramentas digitais para difundir contetdos. Qualificado com frequéncia como neo-
feminismo, esse novo campo de subverséo procura abolir relacdes de dominacdo em
uma interpenetragdo entre o mundo virtual e o mundo fisico (JOUET, 2022). Tal
feminismo ativista e combativo ebuliu em diferentes pontos do mundo, combinando
em acOes massivas ferramentas digitais com estratégias tradicionais de movimentos
sociais (greves e manifestacdes nas ruas). A corrente transnacional se espalhou por
lugares como Polbnia, Argentina, Itdlia, Espanha, Turquia, Peru, Estados Unidos,
México, Chile e dezenas de outros paises, com lemas de repercussao global que
circularam em forma de hashtags: #NosotrasParamos, #WeStrike,
#VivasNosQueremos, #NiUnaMenos, #TimesUp, #Feminism4th99 (ARRUZZA et al.,
2019).

Ha pesquisadoras (CASTRO & ABRAMOVAY, 2019; PAVEAU, 2020; PEREZ
& RICOLDI, 2019; PINHEIRO-MACHADO, 2019; OLIVEIRA, 2019) que acreditam que
esta € a quarta onda ou geracao do feminismo, movimento que vem ganhando forma
desde os anos 2010 e tem se apresentado como um fendbmeno ainda em elaboragéo,
um modelo de militdncia que esta em pleno curso de construcdo. O periodo seria
caracterizado pela forte presenca de seus membros nos meios de comunicagéo
digitais, pela organizacdo em forma de coletivos e por considerar, mais do que
anteriormente, as diversas clivagens sociais que perpassam o género, configurando
um feminismo interseccional (PEREZ & RICOLDI, 2019). Seria um modo de ativismo

que intersecciona classe, género e raca, considerando diferentes sistemas de
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opressdes (CASTRO & ABRAMOVAY, 2019, p. 24) em suas estratégias de atuacao.
E composto por mulheres jovens, nascidas nos anos 1980-1990 — ou mesmo em 2000
— e gque comecam a militar em um universo midiatico inteiramente conectado e
estruturado pela internet (PAVEAU, 2020).

Impulsionadas pelas novas midias digitais, essa quarta onda feminista teria
emergido no mundo todo, mas em especial no Sul global. Ela é orgénica,
desenvolveu-se de baixo para cima e cada vez mais reinventa localmente os sentidos
do movimento internacional #MeToo0, que busca expor casos de assédio e abuso
contra mulheres. O levante em torno dessa hashtag, que ocorreu em escala mundial,
perpassa todas as geracdes, mas é entre as jovens e adolescentes que desponta seu
carater mais profundo, no sentido de ruptura da estrutura social: hd uma nova geracéo
de mulheres que ndo tem nada a perder nem a temer (PINHEIRO-MACHADO, 2019,
p. 170-171).

A militdncia feminista contemporanea, portanto, estrutura-se como resultado de
uma nova configuragdo dos movimentos sociais e advém de uma agenda temética
ligada & terceira ou quarta geragdo do feminismo. E uma luta feita de “hashtags e
memes, mas nao so, pois a estamos carregando com nossos corpos” (PINHEIRO-
MACHADO, 2019, p. 174). E um movimento que se consolida a partir de figuras de

meninas e mulheres tomando a dianteira de atos politicos e sociais.

2.1. Midiativismo feminista e seus ecos na internet

Desvendar e analisar um segmento do feminismo digital, o midiativismo
feminista, € o que me proponho a fazer neste artigo. O conceito de midiativismo, que
ainda estd em mutacdo e mesmo em formacéao, surge da intersecgdo entre a nogao
de midia independente e os propdsitos ativistas. Ou seja, € uma pratica que se
movimenta na fronteira entre o jornalismo e o ativismo (SOUSA, 2017). Os
midiativistas ndo acreditam no discurso da imparcialidade e se propéem a assumir um
lugar de fala diante dos contetidos que produzem. E um movimento que oscila entre
a aproximagdo e, a0 mesmo tempo, a rejeicdo de convencdes jornalisticas, uma vez
gue nega a ideia de neutralidade e objetividade, mas segue técnicas de apuracéo e

investigacado para construir e compartilhar informag¢des. Sua proposta visa “romper

10° Congresso da Associagéo Brasileira de Pesquisadores
em Comunicacao e Politica (COMPOLITICA)
Universidade Federal do Ceara (UFC)



COM “Discurso democratico e comportamento
I:) O |_ | das elites politicas, da imprensa e da

sociedade civil: desafios contemporaneos”
TICA

com (e estabelecer resisténcia a) estruturas consolidadas de difusdo vertical e
unilateral de informagdes” (DIAS & BORELLI, 2018, p. 841). Esta intrinsecamente
ligado a atrizes e atores sociais que o compdem e o tornam possivel.

O midiativismo € um fenbmeno anterior a internet e as interacbes em redes
digitais, mas que se fortalece em um cenario de transformacdes do meio e dos
processos de producédo, recepcao e circulagdo de contetdos. Contudo, o0 movimento
nao se limita, de forma alguma, ao ambiente on-line: “é rua, € chao, € corpo a corpo”
(BRAIGHI & CAMARA, 2018, p. 40). E uma prética que se constroi & medida que
perpassa também as histérias e intimidades de atrizes e atores que compdem esse
espaco e que se inserem nos acontecimentos de modo a garantir que o midiativismo
aconteca para além da simples fusdo das nogdes de midia e de ativismo. E um
conceito que se expressa ndo soO pelas palavras e técnicas, mas, sobretudo, pelas
pessoas.

No ciberespaco, as publicagbes podem se engajar em debates nos quais
jornalistas ndo costumam poder se aprofundar ao escreverem para a midia
hegemonica (FERREIRA, 2007), trazendo pautas que tratam de direitos humanos ou
direitos das mulheres, de grupos LGBTI+ e de pessoas racializadas. Apropriar-se dos
novos meios é mais do que um processo instrumental, € também um movimento
cultural e social (MANOVICH, 2005). O midiativismo feminista desenvolve essa
apropriacdo para difundir conteddos com um viés de género recorrendo ndao s6 a
ferramentas sociotécnicas, mas também ao estilo jornalistico da imprensa dita
feminina, adotando um tom leve de escrita em comparagao aos jornais mainstream,
mas se propondo a tratar também de teméticas politicas e econémicas.

Sao iniciativas que utilizam técnicas e convencdes jornalisticas de redacéo e
edicdo — como o uso do formato de piramide invertida e do lide nos textos e de padrbes
de valores-noticia — e estratégias de construcdo de conteudos a semelhanca da
imprensa denominada feminina — como o uso da primeira e da segunda pessoas do
singular ou da segunda pessoa do plural nos textos, uso de listas e tutoriais e matérias
cuja finalidade € sugerir servigos. Constituindo-se em um jornalismo hibrido que

absorve as caracteristicas dos novos meios e da midia livre para produzir e veicular
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conteudos gratuitos e declaradamente independentes de amarras comerciais e
publicitarias (SANTOS & MIGUEL, 2019, p. 7).

Da perspectiva do mundo social (BECKER, 1982), o contetdo emitido por estas
midias feministas resulta de uma atividade coletiva baseada nas contribuicbes e
engajamento de um conjunto de atrizes/atrizes sociais envolvidas na criacdo e
disseminacgdo de conteudo feminista (incluindo noticias, reportagens, jornalismo de
opinido e conteudos educacionais ou de apoio relacionados a equidade de género e
aos direitos das mulheres). De fato, as rotinas produtivas dessas iniciativas dependem
da colaboracéao de jornalistas convencionais, mas também dos programadores de TI,
das fontes de noticias, do publico e de toda uma rede de pessoas colaboradoras que
trabalham em diferentes setores dentro e fora das organiza¢cfes de midia.

Assim, o0 mundo social é analisado considerando os diferentes atores e atrizes
gue o compdem. Tanto quem produz os textos e conteidos em geral, quanto quem
esta por tras desta producéo, mas que ajuda a fazer o mundo social funcionar — como
as equipes encarregadas da captacdo de recursos. A importancia do publico é

também um fator que se destaca para a manutencdo do midiativismo feminista.

3. A construcdo da metodologia de andlise

Neste trabalho, optei por utilizar métodos etnograficos ou de inspiracao
etnografica (AMARAL, 2010; KLEM, 2013; MILLER, SLATER, 2004; POLIVANOV,
2013; TRAVANCAS, 2012) para a realizacao dos percursos metodolégicos, como: a
etnografia em si (tanto presencial quanto em portais e plataformas de midias sociais
das iniciativas selecionadas para o0 corpus); as entrevistas em profundidade com
atrizes que participam em diferentes graus da composi¢cdo desse mundo social; e a
observacéo direta, enquanto técnica de aproximac&do com o grupo, recorrendo-se ao
acompanhamento de eventos e atividades presenciais promovidas pelas publicagdes.

A principal técnica de coleta de dados foram as entrevistas semi-estruturadas
em profundidade realizadas ou em presencial — em especial, na Franca, onde as
respondentes se mostravam mais a vontade para encontros nesses moldes — ou por

videochamadas e chamadas de voz — solucéo inicialmente proposta, principalmente,
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em decorréncia da situagcdo de pandemia. A entrevista, em suma, configura uma
conversa a dois com propoésitos devidamente definidos, a partir da qual o(a)
pesquisador(a) busca mapear informes por meio da fala de atrizes e atores do mundo
social. E um método que deve ser entendido como uma interacdo (PEREIRA, 2008),
nao sendo, simplesmente, uma ferramenta neutra de coleta de dados.

Aposto nas entrevistas com viés etnometodoldgico a fim de dar voz aos sujeitos
da pesquisa e abrir espago para conversas longas sobre questdes variadas, como
consumo de midia, relacdes de classe e género, trajetérias de vida e profissional. Me
apoio na modalidade de entrevista que se centra em histérias de vida como ferramenta
para entender uma realidade especifica e cuja funcdo fundamental é retratar
experiéncias, vivéncias e definicdbes dadas pelo préprio grupo as estruturas,

interacOes e convencgdes que compdem o mundo social.

4.1. O corpus da pesquisa

A Think Olga se define como uma ONG feminista que usa a comunica¢gao como
a principal ferramenta para sensibilizar, educar e instrumentalizar agentes de
mudanca na vida das mulheres. O portal de contetdos jornalisticos € uma vertente da
organizacdo nao-governamental de mesmo nome, que, em parceria com a consultoria
de inovacgao social Think Eva, tenta tracar solugcdes para contornar desigualdades de
género. O projeto foi criado em 2013 e esta centrado em S&o Paulo. Mantém-se com
doacdo de pessoas juridicas, oferta de consultorias e cursos e a partir de
crowdfunding — ou financiamento coletivo.

A revista AzMina € um segmento do Instituto AzMina, que tenta usar
informac&o, tecnologia e educacdo no combate a violéncia de género. E uma
producéo jornalistica que surgiu em 2015 e esta situada em um portal web e também
em plataformas de midias sociais (SANTOS & MIGUEL, 2019). Ela se autodeclara
independente e feminista, alegando ndo se alinhar com movimentos e partidos
politicos (DUARTE et al., 2017). A publicacdo néo utiliza verba advinda de publicidade
e depende de financiamento coletivo, doacdo de pessoas juridicas, oficinas e eventos

beneficentes.
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O portal Lado M surgiu em 2014 e classifica-se como um espago de
empoderamento e protagonismo feminino. O portal € um projeto originario de Séo
Paulo e despontou por iniciativa de estudantes de jornalismo. Ainda hoje, a maior
parte das colaboradoras sédo recrutadas no meio universitario, onde a publicacéo ja é
conhecida e colaboradoras veteranas convidam colegas novatas a comparem a
equipe. Embora durante um periodo a iniciativa tenha aberto espacgo para publicidade
no site, ela ndo conseguiu se manter dessa forma e acabou optando por recorrer a
colaboradoras que produzem conteddo de maneira voluntaria. Possui conteudos
elaborados por mais de 50 voluntarias em todo o Brasil.

O coletivo Gergette Sand tem um carater misto e horizontal, com acdes
colaborativas realizadas majoritariamente on-line e que buscam recorrer ao humor
como vetor de mudancas e de reflexdo sobre representacdes das mulheres na
sociedade. As colaboradoras denunciam desigualdades salariais, de poder e a falta
de valorizacao de habilidades das mulheres, em particular no que diz respeito a midia
(JOUET et al., 2017, p. 29). O grupo desenvolve acbes de conscientizacdo de género
na internet, em escolas e instituices e milita para combater legislacdes sexistas. As
colaboradoras séo voluntarias e dependem de doac¢des para manter o projeto.

A newsletter Les Glorieuses é um boletim feminista que foi lan¢cado na Franca
em 2015 e que partilha semanalmente informacdes feministas por e-mail e também
no site da iniciativa. Esses conteudos abordam tematicas relacionadas a politica,
maternidade, cultura, sexo, entre outras. A midia se reivindica como independente,
ainda que se apoie no patrocinio de empresas especificas que, de acordo com as
colaboradoras (em entrevista a autora entre junho e novembro de 2022), estédo
alinhadas com os principios e ideais do grupo e nao interferem diretamente na
producéo de conteudo.

Madmoizelle é uma revista digital francesa que se apresenta como uma revista
feminina e assumidamente feminista. Ela comecou a ser produzida em 2005 e, em
2020, foi integrada ao grupo Humanoid, empresa de midia francesa que atua como
editora de imprensa on-line vinculada ao grupo EBRA, propriedade de um banco
francés. A publicacéo, contudo, diz ser um projeto independente e entrevistadas para

esta pesquisa que atuam na Madmoizelle alegam que os patrocinadores da revista
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séo selecionados seguindo critérios de alinhamento com a pauta feminista e com os

principios defendidos pela revista.

3. Uma comparacdo multissitio de um mundo social transnacional

Conduzir a comparacéo em dois lugares e contextos distintos é instigante e as
vezes adverso, mas € um desafio possivel. As diferencas politicas, sociais e histéricas
entre Brasil e Franca indicam que o desenvolvimento do movimento feminista ndo se
deu de maneira paralela. No Brasil, no inicio da década de 1970, havia uma ditadura
militar em curso e em seu auge ha época em que, na Franca, as feministas
conquistavam direitos importantes no que tange as politicas de género, como o
acesso ao aborto legal e seguro para todas. Esses descompassos no cendrio de
militAncia e de avancos nas pautas de equidade se refletem ainda hoje no modo como
o ativismo feminista se organiza em cada pais e na forma como o mundo social das
midias feministas se constr6i no Norte ou no Sul global. Isso porque as experiéncias
e trajetdrias das pessoas que compdem tal mundo sdo igualmente afetadas por
eventos historicos e politicos.

As discrepéancias entre as realidades dos paises se refletiu neste estudo. Ao
contatar as equipes da revista AzMina e da ONG Think Olga, senti bastante
resisténcia de lideres das publicagcdes em aceitarem participar da investigacdo. As
mesmas iniciativas se recusaram a me receber para o desenvolvimento de etnografias
presenciais, apesar da minha insisténcia. Uma vez que, na Franga, pude fazer o
exercicio etnogréafico nas midias que possuem escritorios e espacos fixos, ja que as
criadoras ou chefias das publicacées do pais se dispuseram com maior prontidao a
me receber, reacdo que sugere um olhar diferente da sociedade e da midia alternativa
francesa frente ao meio académico. Essas disparidades entre as experiéncias
etnograficas e de campo em cada pais, contudo, ndo afetam significativamente os
dados levantados e as andlises, que se pautam, em especial, nas entrevistas e nas

trajetérias das entrevistadas.

4.1. Convergéncias que atravessam o Atlantico
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A analise das entrevistas indicou como funciona a negociacao de identidades
e as praticas dentro das iniciativas. As tarefas sdo divididas de acordo com as
habilidades e a experiéncia das colaboradoras e segundo as necessidades da equipe.
Acontecem reunides de pauta regulares e as midiativistas se ajudam mutuamente na
producéo de contetdo, escolha de agendas, falta de tempo, rotinas probleméticas. Ha
também intercambios que permitem as colaboradoras que ndo sao jornalistas entrar
no mundo social. Ou mesmo que o publico escreva e publique regularmente suas
préprias histérias nos websites e nas midias sociais dessas iniciativas. Ou seja, as
formas de colaboracédo sédo sustentadas pela solidariedade entre os grupos.

As atrizes do mundo social, principalmente as produtoras de conteddo e o
pessoal de apoio das publicacdes (centrado em cargos administrativos e contabeis)
realizam trocas constantes entre elas e constroem uma rede solidaria que
desencadeia um sentimento de pertencimento. Algumas midias, por exemplo,
organizam reunifes e momentos de descontracdo para compartilhar histérias sobre
suas rotinas para além do trabalho, com o intuito de descansar e relaxar juntas (€ o
caso da revista AzMina e do coletivo Georgette Sand). A aproximacao das praticas do
grupo com o ativismo inspira em seus membros, além do sentimento de solidariedade,
um senso de identidade compartilhada e de luta por uma mesma causa que as une
(ANDRADE, 2020).

As praticas da equipe se organizam em torno da noc¢ao de militancia e, mais
gue isso, em uma militancia que advém da internet (HOLLANDA, 2019) e atravessa
vivéncias fisicas das atrizes. Muitas vezes, elas ndo se conhecem pessoalmente. H4
pessoas de diversas regioes e cidades compondo os grupos (tanto no Brasil quanto
na Francga), embora as equipes tendam a se concentrar em grandes centros urbanos
(S&o Paulo e Paris). O fato é que estas distancias no espaco-fisico ndo tendem a
separar essas colaboradoras, porque, mesmo as que estdo em cidades diferentes ou
gue nem se conhecem face a face ainda se sentem envolvidas com o mundo social e
pertencentes ao grupo.

Além disso, a ligacdo com a ancestralidade percorre transversalmente os
discursos das entrevistadas, sejam elas produtoras de conteudo, pessoal de apoio

das midias ou leitoras. Embora isso apareca de maneiras diferentes em cada pais. No
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Brasil, as mulheres mencionam frequentemente suas inspiracdes e ligagdes com
antepassadas africanas que foram escravizadas ou com mulheres que pertenceram
a povos originarios. Enquanto, na Franca, a identificacdo com as bruxas e com
mulheres que foram perseguidas pela inquisicdo apareca em consecutivas narrativas
(principalmente das leitoras). Nao porque estas entrevistadas acreditam ter poderes
magicos como as bruxas nas histdrias infantis, mas porque querem retomar vozes
gue foram historicamente silenciadas.

Em termos de vinculos, averiguou-se um constante desejo de mudanca das
estruturas sociais nos relatos das entrevistadas. Elas buscam transformar, por meio
da militdncia, os demais mundos sociais pelos quais transitam. O midiativismo
feminista aflora, ainda, como oportunidade para impulsionar transi¢cdes na carreira e
na vida pessoal delas. O que surpreendeu, porém, foram as narrativas de que as
mudancas comecam ndo no mundo exterior, mas a partir delas proprias. Esse
sentimento é resumido por uma fala da colunista d’AzMina Luisa Toller, em entrevita
para esta pesquisa: “Acho que o trabalho mais dificil n&o € nem a gente ficar querendo
transformar todo mundo. E a gente entrar em choque com as nossas contradicdes. E

uma desconstrucao de tudo, principalmente de mim mesma”.

4.2. Distingdes que moldam as dindmicas do mundo social

Em termos de diferencas entre Brasil e Franca, ha dois pontos que atraem mais
atencao. O primeiro deles é que, entre as midias feministas brasileiras que compdem
0 corpus, ndo ha homens participando das equipes e o debate sobre esse assunto
ndo € consensual. HA midiativistas que acreditam que os espacos devem ser
destinados em esséncia para as mulheres e outras que defendem a importancia de
contar com figuras masculinas nesses grupos. Segundo apontam relatos de
entrevistadas, a discusséo tende a se intensificar conforme membros das equipes tém
filhos, principalmente se as criangas s&o meninos, o que confere as midiativistas um
olhar ressignificado sobre a militancia feminista.

Enquanto que, na Frangca, uma das publicacdes (a Madmoizelle) conta com
homens na equipe e as outras duas afirmam achar valida a presenca desses em

projetos de producdo de conteudo feminista como forma de reafirmar a importancia
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de uma luta ampla e conjunta por equidade de género. Entrevistei dois homens e
conversei com outro ao longo da experiéncia etnografica na revista Madmoizelle e
chama atencéao o fato deles ndo se identificarem nem como heterossexuais nem como
cisgénero. Segundo a gerente de conteddo da midia, que ajudou nos processos de
recrutamento dos rapazes, os elementos de orientacdo sexual e de género nao foram
diretamente levados em consideracdo, mas podem ter contribuido para as editoras
tracarem a afinidade do perfil dos candidatos com a vaga e o proprio trabalho na
revista.

A captacdo de recursos varia muito de uma iniciativa para outra. A revista
AzMina, por exemplo, conta com financiamento participativo e especialmente com a
participacdo em editais publicos de fomento de projetos culturais. J& a Think Olga
oferece servicos de conscientizacdo sobre igualdade de género, através de
conferéncias e cursos, para empresas privadas. Madmoizelle e LesGlorieuses tém
empresas patrocinadoras. Enquanto o portal Lado M e o coletivo Georgette Sand nao
recebem financiamento de nenhum lugar e dependem apenas de voluntérias. Em
outras palavras, as iniciativas podem ter status completamente diferentes, mesmo que
se apresentem e se identifiguem como midia feminista independente ou projetos de

informac&o.

5. Aspectos de destaque do mundo social do midiativismo feminista

Analisar as entrevistas em profundidade deste estudo traz a luz com mais forca
a nocao de que a pratica se constitui como uma atividade coletiva. Somado a isso, o
publico e os retornos que advém desse parecem ser as principais motivacdes das
midiativistas. Elas acreditam ter criado uma rede de apoio as mulheres e sentem a
gratidao de leitoras quando recebem mensagens frequentes com histOrias pessoais
contando como é importante para elas o trabalho da midia feminista. O que reforca a
ideia de que um dos principais instrumentos politicos do feminismo em rede é a for¢a
mobilizadora dos relatos pessoais (HOLLANDA, 2019; PINHEIRO-MACHADO, 2019).

Fatores financeiros, por sua vez, sdo o principal obstaculo para o

funcionamento do mundo. Os recursos arrecadados por iniciativas de midias
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feministas influenciam diretamente nas rotinas produtivas desses canais (DUARTE et
al., 2017, p. 12). Quando conseguem mais financiamento, consequentemente, elas
produzem mais reportagens e aumentam as equipes, e vice-versa. As colaboradas,
muitas vezes, precisam conciliar suas rotinas de trabalho com atividades paralelas
(ou, as vezes, com atividades principais, sendo a contribuicdo com a publicacao
feminista uma atuacao secundaria), a fim de complementar a renda. As equipes séao
enxutas e, em muitas delas, ha membros que ndo sao fixos (freelancer) nem

remunerados (trabalho voluntario).

5.1. Os diferentes graus de envolvimento com o mundo social

Unruh (1980: 280) elenca quatro tipos de envolvimento no mundo social. H4 a
classificagcdo denominada de estranhos, que inclui atrizes e atores que nao pertencem
ao mundo social em questdo, mas devem ser levados em consideracdo pelos
habitantes do mundo. S&o individuos que ficam a margem, na periferia do mundo
central. No caso do mundo social do midiativismo feminista, escritoras(es), artistas e
politicas(os) estariam abrangidas(os) por essa classificacdo, por serem de fora do
mundo em questdo, mas servirem de pontos de referéncia para aquelas(es)
envolvidas(os) no oficio de escrever ou criar imagens para a divulgacdo de
informacgdes feministas.

Ja a categoria de turistas (UNRUH, 1980, p. 281) refere-se a espectadores,
figuras ndo envolvidas com o funcionamento do mundo, mas ligadas a esse em
decorréncia de sua presenca ocasional. Sao um tipo genérico de participantes e estao
ali por curiosidade e com pouco, ou nenhum, compromisso de longa data. No caso do
jornalismo, a classificagao se adequaria a articulistas ou outras(os) colaboradoras(es)
de jornais, cujas principais ocupagdes estao fora do mundo das noticias — ja que sédo
académicas(os), politicas(os) ou pessoas do mundo do entretenimento, por exemplo
(DICKINSON, 2008).

Enquanto o agrupamento de regulares, por sua vez, trata de participantes
habituais do mundo social devidamente integradas(os) as atividades continuas desse
meio (UNRUH, 1980). Diferentemente de estranhos e de turistas, regulares devem ser

vistos como tendo um grau significativo de comprometimento com seu mundo social
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— tanto em momentos bons quanto ruins. No caso do jornalismo, todos os atores e
atrizes regularmente empregados e atrelados aos processos de producao de noticias
fazem parte de tal categoria: reporteres, fotografos, diagramadores, revisores,
redatores, membros da equipe de apoio.

No contexto do midiativismo feminista, as colaboradoras que desenvolvem
atividades enquanto colunistas ou mesmo as reporteres voluntérias flutuam entre a
categoria de turistas e a de regulares. Elas mantém uma presenga ocasional com o
mundo, j& que ndo ha demandas especificas de prazos e de entregas de conteudos.
Ao mesmo tempo, sdo participantes habituais devidamente integradas as atividades
continuas desse meio. Embora sejam pessoas engajadas com a militancia feminista,
elas tém de ajustar suas rotinas para realizar trabalhos convencionais e remunerados
em turnos opostos ao do trabalho voluntario ou de baixa remuneracdo. Essa
conciliagdo de atividades de um mundo social de origem com as de um mundo social
derivado remete ao que, no mundo das artes, Becker (1982) denominou de “trabalho
diurno” — em contraposi¢cao ao trabalho que seria executado em horarios alternativos,
apos o expediente.

Finalmente, os insiders — ou pessoas atreladas a uma organizacao ou grupo,
geralmente com dominio de informacfes ndo acessiveis aos demais — tém um alto
nivel de envolvimento no mundo social, ou seja, detém um conhecimento intimo das
atividades desse ambiente e possuem autonomia para controlar ou determinar a
estrutura ou o carater do mundo e de seus mundos sociais derivados (UNRUH, 1980).
Insiders se concentram na criagcdo e manutencdo de atividades para outros(as)
participantes, no recrutamento de novos atores e atrizes e no conhecimento intimo
das atividades sociais do mundo.

Sao atrizes e atores que constroem ou expandem um mundo social e tém muito
a ganhar ou perder quando esse é bem-sucedido ou fracassa (UNRUH, 1980, p. 282).
No jornalismo, editores(as) e, particularmente, o(a) editor(a)-chefe assumem tal
posicdo. Em maiores proporcdes, os(as) proprietarios(as) dos veiculos de midia
também sdo insiders. A diferenga fundamental entre membros regulares e insiders €,
portanto, o controle de informagdes-chave que esses Ultimos possuem para garantir

0 devido andamento do mundo social. No midiativismo feminista, as criadoras e
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diretoras sao insiders, uma vez que possuem dominio de informacdes restritas e ndo
acessiveis as demais participantes da equipe — como historicos financeiros da
iniciativa —, além de conhecerem profundamente os mecanismos de funcionamento
do grupo.

Portanto, nota-se que, ao contrario do que é dito freqientemente sobre o
ativismo feminista contemporéaneo (BLANDIN, 2017; HOLLANDA, 2019), as iniciativas
midiativistas feministas ndo sao realmente horizontais. H4& mulheres que sé&o
nomeadas lideres ou coordenadoras do grupo e tém mais poder dentro dele, enquanto
outras tém pouco espaco ou voz. Ha midias que criam grupos de comunicacdo nos
quais apenas alguns poucos membros da equipe estéo incluidos. Alguns funcionarios
se sentem menos ouvidos e levados a sério do que outros.

Ao longo das entrevistas, houve relatos de pessoas que decidiram deixar seus
empregos porque nao acreditavam que a publicacdo em que trabalhavam estivesse
comprometida com o feminismo anti-racista. Algumas liderangas também
descreveram situagOes de ataques provenientes de membros dissidentes do grupo e
gue resultaram em problemas de saude mental para aquelas que enfrentaram

acusacoOes sérias — e ndo comprovadas — de cometimento de assédio no trabalho.

5.2. Conteudo feminista atravessado por praticas jornalistas

As praticas de escrita e edicdo de conteudos das midias feministas se apoiam
em padrdes jornalisticos convencionais, reafirmando a reflexdo de que o jornalismo,
enquanto préatica social, € marcado por processos de reinvencdo permanentes
(RINGOOT & UTARD, 2005). As publicagdes carregam fundamentos midiativistas nos
mecanismos de captura financeira e no préprio envolvimento das colaboradoras com
as iniciativas e com a militancia, relacédo que transpassa a vida profissional e pessoal.
Ja as caracteristicas de jornalismo tradicional irrompem no uso de técnicas e
convencgoes jornalisticas de redacéo e edicdo — como a utilizacao do lide, do formato
de piramide invertida, de padrdes de valores-noticia — e na apropriacao de estratégias
de construcao de contetdos a semelhanca da imprensa denominada feminina — como
0 uso da primeira e da segunda pessoas do singular ou da segunda pessoa do plural

nos textos, uso de listas e tutoriais, matérias com fins de servigos etc.
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Em eventos e coberturas na rua, as colaboradoras utilizam a identificacéo de
imprensa para serem mais facilmente aceitos nos circulos de midia. Elas se orgulham
de serem reconhecidas no mundo do jornalismo e de terem credibilidade entre os
colegas, mantendo uma relacdo, ainda que frouxa, com esses (BECKER, 1982).
Esses contatos com atores do jornalismo hegemonico facilita o transito das redatoras
e colunistas por determinados espacos, permite que elas cheguem a fontes de
interesse se apresentando como uma publicagéo legitima e possibilita ainda que elas
sejam convidadas para participar de eventos — como pré-estreia de filmes, shows,
palestras, pecas de teatro —, fazendo com que a iniciativa a que estdo vinculadas

ganhe visibilidade.

6. Possiveis contribuicdes da pesquisa e conclusfes

Este artigo contribui para descrever a constituichio de um mundo social
relativamente novo (Cf. STRAUSS, 1982), estruturado nos primeiros anos da década
de 2010. Os estudos sobre feminismo digital geralmente analisam discursos e néo
costumam focar na contribuicio de membros ativos dessas comunidades (JOUET,
2018). A proposta deste trabalho € inverter tal ldgica, ao tratar o objeto por uma
concepcgao qualitativa e interacionista, apoiada nos preceitos de mundo social, indo
até as atrizes que compéem o mundo social do midiativismo feminista e escutando
suas experiéncias, motivacoes, frustracées. Ao fazer isso, tenta explicar alguns dos
mecanismos de inovacgao, segmentacdo e mudanca no mundo do jornalismo. A partir
da experiéncia etnografica, foi possivel notar que o grupo forma uma rede solidaria e
as praticas de cooperagcdo em conjunto acentuam nos membros do mundo o
sentimento de pertencimento a um coletivo mais amplo.

As formas como as entrevistadas gerem suas posturas e posicionamentos de
militancia em torno do mundo social e nos diferentes contextos de interacédo da vida
rotineira deixam transparecer que a tematica dos feminismos é uma constante em
seus cotidianos, atravessando-os e preenchendo-os. Os seus contatos, didlogos e
convivios — off-line e on-line — sdo orientados por ideais do feminismo interseccional.
Elas procuram exercer seu ativismo politico-ideoldgico nesses grupos e nos diversos

espacos em que atuam rotineiramente, fazendo do midiativismo feminista mais do que
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um trabalho, um passatempo ou um meio de buscar informa¢des. O mundo social &

para elas um espaco de transformacéo e, sobretudo, uma esperanca tangivel.
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