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RESUMO DO TRABALHO

Este relatorio apresenta o resultado do trabalho desenvolvido por um bolsista
ABCP/PIBIC em iniciacao cientifica sob a orientacdo do professor Dr. Joscimar Souza
Silva e em cooperagdo com o Grupo de Pesquisa Informacdo Publica da Universidade
Federal do Piaui. O objetivo do projeto foi observar e analisar como as novas liderancas
politicas digitais se comportam engquanto desempenham os cargos conquistados, uma vez
que criticam o sistema politico tradicional, mas agora fazem parte desse mesmo sistema.
As midias sociais digitais foram analisadas como um espa¢o democratico que possibilita
um grande fluxo de informacdes e um nivel de interacdo direta entre os representantes
politicos e seus eleitorados. O projeto foi dividido em etapas que incluiram revisao
bibliogréfica, coleta de dados, analise de literatura, monitoramento de perfis de liderancas
politicas em redes sociais e participacdo em congressos para apresentacdo de trabalhos
produzidos. O relatdrio destaca a importancia da realizacdo das atividades propostas e as
habilidades desenvolvidas pelo bolsista durante o processo.
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1. INTRODUCAO

O presente relatorio é fruto do trabalho desenvolvido enquanto bolsista
ABCP/PIBIC na modalidade iniciacdo cientifica (IC), sob a orientacdo do professor Dr.
Joscimar Souza Silva e em cooperacdo com o Grupo de Pesquisa Informacéo Publica,
sediado na Universidade Federal do Piaui (UFPI). De acordo com Silva (2021), a crise de
representacdo na Ameérica Latina propicia o surgimento de novas liderancas politicas que
emergem das midias sociais digitais e convertem sua visibilidade nesse meio interativo
em apoio politico, conseguindo vencer disputas eleitorais. Tal observacdo corrobora na
construcdo do objetivo do projeto de pesquisa que busca observar e analisar como essas
novas liderancas, classificadas pelo orientador como liderancas politicas digitais, se
comportam enquanto desempenham os cargos conquistados, uma vez que criticando o
sistema politico tradicional, tais liderancas agora fazem parte desse mesmo sistema.

Como um espa¢o mais democratico, as redes sociais possibilitam que haja
continuamente um grande fluxo de informac6es que alcanca uma quantidade estrondosa
de pessoas, servindo como palanque para debates de ideias (PERUZZO, 2013). A partir
dai, € possivel afirmar que as midias sociais digitais podem ser utilizadas ndo s6 como
veiculo de informagdo e divulgacdo, como também um meio de manter um nivel de
interacdo direta entre os representantes politicos e seus eleitorados. As especificidades
das redes sociais sdo inumeras e vantajosas, visto que possibilita alcancar um numero

cada vez maior de pessoas nos mais diversos locais. Ap0s pontuar esses fatores, é



imprescindivel a realizacdo do estudo sobre a influéncia das redes sociais na formacao de
novos atores politicos e novos meios de comunicagao e interacdo, pois a0 mesmo tempo
em que personagens engajados nessas redes convertem visibilidade em forga politica,
usuarios comuns transformam essas mesmas redes num espaco de interacdo e troca de
opiniBes acerca do contexto politico em que estao inseridos.

As atividades realizadas nesse projeto foram de suma importancia para o seu
desenvolvimento. A partir da revisdo bibliogréfica e da coleta de dados, foi possivel
delimitar quais hipdteses e resultados seriam objetivados durante a pesquisa. O orientador
do projeto realizou reunibes semanais, inicialmente de forma virtual, através da
plataforma Google Meet e logo ap6s de forma hibrida, com integrantes do Grupo de
Pesquisa Informacgdo Publica participando online através de video conferéncia e
presencialmente na Universidade Federal do Piaui (UFPI). Essas reunides possibilitaram
ao orientador designar quais paises da América Latina seriam escolhidos para a realizacédo
do presente estudo de caso e analisar conjuntamente com outros membros do grupo, o
bolsista e os alunos voluntarios a carga bibliogréafica através da apresentacdo dessa
literatura. ApoOs as discussfes feitas sobre o conteudo bibliografico do projeto, foi
apresentado aos investigadores (bolsista e voluntarios) as ferramentas que seriam
utilizadas para a coleta de dados e quais seriam 0s paises onde deveriam ser localizados
0s personagens objetos de pesquisa. O préximo passo foi monitorar os perfis das
liderancas politicas dos paises designados pelo orientador a cada investigador,
observando as caracteristicas distintas que cada um possui quanto a interacdo lideranca x
seguidores em suas redes sociais.

Destaca-se ainda que durante o projeto foi realizada a participacdo dos
investigadores membros do Grupo de Pesquisa Informacédo Publica em dois congressos
de grande renome com trabalhos produzidos utilizando a metodologia adotada e os dados
coletados no presente projeto. Tais trabalhos produzidos foram artigos completos
apresentados no 13° Encontro da ABCP organizado pela Associacao Brasileira de Ciéncia
Politica (ABCP) e no XI Congreso Lainoamericano de Ciencia Politica organizado pela
Associacdo Latinoamericana de Ciencia Politica (ALACIP), ambos realizados de forma
remota devido as restrigdes impostas pela pandemia da Covid-19.

Dito isto, é certo afirmar que a fase de estudo de textos e dados foi de suma
importancia durante a realizacéo das atividades propostas. A partir do que foi exposto até
agora, é nitida a necessidade de elucidar as etapas do projeto. Cada etapa foi pensada e

realizada de forma a ser mais eficaz possivel, levando em conta os critérios necessarios



para que as hipdteses levantadas fossem comprovadas, preservando a natureza cientifica
de um estudo de caso.

Ademais, os préximos tdépicos fornecerdo uma melhor descricdo das etapas
mencionadas anteriormente no presente trabalho, desde a metodologia até as dificuldades

encontradas pelo aluno bolsista e habilidades desenvolvidas pelo mesmo.

2. METODOLOGIA DO TRABALHO

O estudo foi realizado utilizando uma base de dados parcialmente construida pelo
orientador com os dados de liderancas politicas digitais do Peru, México e Brasil
referentes aos anos de 2018-2020, além disso, junto a isso, também foi utilizados dados
minerados de midias sociais e 0s resultados de uma enquete online sobre a legitimidade
de lideres de mais trés paises. Além disso, o ponto de partida inicial do projeto foi a
discussdo da tese de doutorado do orientador Prof. Dr. Joscimar Souza Silva intitulada:
Surfando na crise de representacédo e de valores: liderancas politicas emergentes e midias
sociais digitais na América Latina, a discussdo era conduzida pelo orientador apés a

apresentacdo de topicos da tese que foi feita pelo aluno bolsista e os alunos voluntarios.

Apo6s o término da discussdo sobre a tese e entendido que foi alcancado a
compreensdo do tema por parte dos investigadores, foi iniciada uma nova etapa onde
foram selecionados os paises latino-americanos e suas liderancas politicas digitais. Tal
escolha foi feita considerando que os atores politicos selecionados atendiam as
caracteristicas necessarias para que fossem classificados como liderangas politicas
digitais. O presente relatorio trata da investigacdo dos seguintes paises: Brasil e México.
No Brasil foram monitorados os perfis de Carla Zambelli, Kim Kataguiri e Joice
Hasselmann ambos eleitos para o cargo de Deputado Federal pelo Estado de Séo Paulo
no ano de 2018 apods a queda de confianga no sistema e nos partidos politicos causada
pelos casos de corrupcao que vieram a publico a partir de 2013 que levou ao impeachment
de Dilma Roussef e a prisdo de varios representantes politicos tradicionais conhecidos
pela populacdo. No México fora observado o perfil de Samuel Garcia que se sagrou em
2021 ao cargo de Governador do Estado de Nuevo Ledn apds campanha feita utilizando
do discurso de renovacdo politica e criticas ferrenhas ao desempenho dos partidos

politicos da oposi¢do como o PRI (Partido Revolucionério Institucional).



Ap0s a escolha dos perfis fora utilizado programas para a extracdo dos dados que
seriam utilizados na pesquisa. A plataforma Twitonomy permitiu que os investigadores
coletassem numero precisos de acordo com o0 espaco de tempo disponivel de cada
software, o Twitonomy em sua versdo premium disponibilizada pelo orientador permitiu
a realizacdo de download de dados sobre as contas do Twitter das liderancas politicas
apresentadas no presente relatorio. Os dados apresentam vérias anélises sobre a atividade
da conta, incluindo o nimero de tweets por dia, retweets, respostas, links, hashtags e
favoritos. Eles também listam os usuarios mais retweetados, respondidos e mencionados,
bem como as hashtags mais usadas. Os relatorios incluem os tweets mais retweetados e
favoritados, bem como os dias e horas da semana em que ele mais tweetou. Além disso,
os relatérios mostram as plataformas a partir das quais as liderancas tweetaram, com a
maioria sendo da Twitter Web App. Essas foram Uteis para entender o comportamento e
a popularidade da conta dessas liderancas politica no Twitter, bem como para identificar
tendéncias e padrdes em suas atividades na plataforma a fim de identificar se houve uma
mudanga do discurso antissistema durante o mandata das liderangas politicas digitais.
Logo apds a coleta de dados o programa AntConc fora usado para melhor entendimento
de quais temas eram mais engajados pelos perfis uma vez que o software permite observar
quais palavras mais foram utilizadas. Durante o periodo de um més as publicages feitas
pelas liderancas politicas digitais citadas neste relatério foram monitoradas e relatadas
nas reunides a fim de discutir as especificidades dos perfis e averiguar se as liderancas
utilizam estratégias distintas de interacdo com seus seguidores. Levando em consideracédo
todos os fatores mencionados, o estudo de caso analisa as acdes cotidianas dos lideres
politicos digitais.

Para Rezende (2011), é entendida a anélise de caso como um método comparativo
elaborado por pesquisadores que resultem em explicacdes pautadas em teorias se
conectando com método e producdo. Conclui-se, por tanto, que a metodologia utilizada
no projeto foi qualitativa pois baseia-se na analise do comportamento e dos discursos das

liderancas somado a coleta de dados acerca desse fendmeno.
3. RESULTADOS E DISCUSSAO
Ao longo do projeto, apos estudar os conceitos derivados da crise de representacdo

analisando categoricamente os perfis escolhidos atribuindo as caracteristicas necessarias

para observa-los foi possivel determinar Liderangas Politicas Digitais no Brasil e no



México, sendo essas caracteristicas: discurso antissistema, engajamento nas redes sociais
e a ndo vinculacdo dessas liderancas a partidos, seja por meio de afiliacdo ou
representacédo antes do pleito em que se consagraram eleitos convertendo sua visibilidade
midiatica em representacdo. Dessa forma, foi possivel observar como essas liderangas se

comportam durante seu mandato.

Nas liderancas politicas do Brasil foram observados os perfis de Kim Kataguiri,
Joice Hasselmann e Carla Zambelli. A escolha foi feita atraves de indicag¢fes do proprio
orientador feita observando um banco de dados j& parcialmente construido anteriormente
e através da busca de perfis no Instagram e no Twitter. Para a coleta de dados fora
utilizado o site Twitonomy que possibilita 0 download dos dados em formato pdf e xIsx,
vale observar que a ferramenta limita a quantidade de tweets analisados em 3.000 (trés
mil) tweets 0 que consequentemente impacta no periodo de tempo disponivel para coleta.
Dito isto, analisando as liderancas escolhidas nota-se que sua visibilidade cresce a medida
que o pais passa por uma intensa crise politica com escandalos de corrupcdo sendo
amplamente divulgados na midia tradicional e uma quebra de expectativa por parte da
populagdo quanto a confianga no sistema que as representa 0 que comprova a tese de
SILVA (2021).

TABELA |
PANORAMA GERAL DO PERFIL DO TWITTER DE KIM KATAGUIRI

DADOS APRESENTADOS SOBRE O PERFIL DE KIM KATAGUIRI NO
TWITTER
Hashtags mais usadas: #nikolasarregao, #kimnoflow, #impurra,
#abreascontasbolsolula, #eunaoconfionaxp, #lulacanalha, #bolsonarocovarde,
#orgulhodeserjapinha, #ripqueenelizabeth e #aprovaosgames.

Tweets mais retweetados: sobre a abertura das contas de politicos brasileiros.
Tweets mais favoritados: um video emocionante de um pai se despedindo de sua
filha.

Dias da semana com mais tweets: terca-feira, quarta-feira e quinta-feira.
Horarios com mais tweets: entre as 12h e as 16h (horario UTC).
Plataformas mais usadas para postar os tweets: Twitter Web App, Twitter para
iPhone, Twitter para Android, Twitter Media Studio e Periscope.

Fonte: Twitonomy elaborado pelo autor (2022).

O perfil de Kim Kataguiri no Twitter apresenta uma variedade de estratégias de
comunicagdo que visam manter a interacdo e o engajamento dos seguidores. Uma anélise

dos dados coletados revela que o perfil utiliza uma variedade de hashtags, aborda uma



ampla gama de topicos e conteudos e esta ativo em diferentes dias e horarios da semana.
Além disso, o perfil utiliza diferentes dispositivos e plataformas para postar tweets, o que
sugere uma abordagem flexivel e adaptavel as necessidades dos seguidores.

Em relag&o as hashtags, Kim Kataguiri utiliza uma ampla variedade de hashtags,
incluindo  #nikolasarregao,  #kimnoflow,  #impurra,  #abreascontasbolsolula,
#eunaoconfionaxp, #lulacanalha, #bolsonarocovarde, #orgulhodeserjapinha,
#ripgueenelizabeth e #aprovaosgames. Essas hashtags refletem uma ampla variedade de
interesses e topicos, incluindo politica, entretenimento, cultura pop e jogos. 1sso sugere
que o perfil tem um puablico diversificado e que procura manter a relevancia em diferentes

areas.

Além disso, os tweets mais retweetados e favoritados também refletem uma
variedade de tdpicos, incluindo politica, noticias atuais e conteddo emocional. Isso indica
que o perfil é capaz de movimentar o interesse dos seguidores em uma ampla gama de
topicos e conteudo. Por exemplo, o tweet mais retweetado aborda a abertura das contas
de politicos brasileiros, enquanto o tweet mais favoritado é um video emocionante de um
pai se despedindo de sua filha. Ha um discurso antipolitico presente nos tweets analisados.
Especificamente nos tweets mais retuitados e favoritos que apresentam criticas diretas a
Lula e Bolsonaro, respectivamente, referentes a transparéncia em relagdo as contas
financeiras. O tweet #2 utiliza uma retdrica bastante forte para condenar Lula por
corrupgdo, enquanto o tweet #4 mostra uma postura agressiva em relacdo a um apoiador
de Bolsonaro. Portanto, podemos identificar elementos de antipolitica nesses tweets,
caracterizados pela desconfianca em relacéo aos politicos e a classe politica em geral.

TABELA 11
POSTS MAIS ENGAJADOS NO PERFIL DE KIM KATAGUIRI NO
TWIITER
Posicdo | Data Tweet Retweets | Favoritos
1 28/01/2022 | Acabamos de terminar a live e o desafio | 1069 6488

foi langado. Moro abriu suas contas,
quando Lula vai fazer o mesmo sobre
suas "palestras” e Bolsonaro sobre os
depdsitos que recebia?
#AbreAsContasBolsoLula




2 19/01/2022 | Lula roubou o Brasil no Petroldo e no | 1005 6493
Mensaldo. Nas duas vezes ele deturpou
nossa democracia e comprou sua base
no Congresso com propina. Canalha é
pouco pra definir um bandido desses.
#LulaCanalha

3 24/02/2022 | |1ss0 é de cortar o coracdo &) O pai se | 856 7798

despedindo da filha enquanto a envia
para algum lugar seguro na Ucrania.

Sem palavras pra iSS0.
https://t.co/EXU3WRPIOE
4 23/09/2022 | Pessoal, acabei de vencer o processo | 646 12199

contra o Nikolas Ferreira, o
bolsonarista arregdo, que publicou a
mentira de que eu teria recebido
dinheiro de rachadinha na minha
campanha. Agora, ele vai ter que
publicar o meu direito de resposta nas
suas redes e vai ter que se retratar.

5 31/01/2022 | Ndo consigo entender como Vvocés | 613 6227
acham humilde o presidente recordista
de gasto com cartdo corporativo, que
gasta milhGes em férias e motociata.
Isso s6 porque ele comeu churrasco na
rua. Vocé que realmente acredita nisso
estd fazendo o maior papel de trouxa da
historia

Fonte: Twitonomy elaborado pelo autor (2022).

Outra estratégia importante utilizada pelo perfil é a atividade constante e
diversificada em diferentes dias e horarios da semana. Os dados coletados indicam que o
perfil esta ativo na plataforma durante toda a semana e em diferentes horarios do dia. Os
dias com mais tweets sdo terca-feira, quarta-feira e quinta-feira, enquanto os horarios com
mais tweets sdo entre as 12h e as 16h (horario UTC). Isso sugere que o perfil € mais ativo
durante o horario comercial, o que pode refletir uma estratégia de alcance de diferentes

publicos.

Por fim, o perfil utiliza uma variedade de dispositivos e plataformas para postar
tweets, incluindo o Twitter Web App, Twitter para iPhone, Twitter para Android, Twitter
Media Studio e Periscope. Essa abordagem flexivel sugere que o perfil esta adaptado as

necessidades e preferéncias dos seguidores em relagéo ao uso da plataforma.


https://t.co/EXU3wRPIOE

Em suma, a andlise dos dados coletados revela que o perfil de Kim Kataguiri
utiliza uma variedade de estratégias de comunicacdo que visam manter a interacdo e o
engajamento dos seguidores. Essas estratégias incluem o uso de hashtags variadas, a
abordagem de uma ampla gama de tépicos e contetdo, a atividade constante em diferentes

dias e horéarios da semana e a utilizacdo de diferentes dispositivos e plataformas para

postar tweets.
TABELA 111
PERFIL DE JOYCE HASSEALMANN NO TWITTER
INFORMACAO DADO
Nome Joyce Hasselmann
Total de Seguidores 1.1 milhdo
Total de Tweets 40,7 mil

Tema Principal

Politica e assuntos geopoliticos

Hashtags Mais Utilizadas

#eleicoes2022, #putin, #ukraine

Tweet Mais Retweetado

1473 retweets

Tweet Mais Favoritado

NuUmero de favoritos ndo informado

Dia com mais postagens

Segunda-feira (319 postagens)

Dia com menos postagens

Sabado (197 postagens)

Horario com mais postagens

Meio-dia (109 postagens)

Horario com menos postagens

7h (13 postagens)

Fonte: Twitonomy elaborado pelo autor (2022).

Os dados coletados referentes a conta do Twitter de Joyce Hasselmann, apresenta
informac@es sobre as hashtags mais utilizadas, os tweets mais retweetados e favoritados,
os dias e horarios de maior atividade e as plataformas mais utilizadas para as postagens.
A anélise dos dados sugere que a politica é um tema central nas postagens da conta
analisada, com destaque para as elei¢cdes de 2022, o presidente russo Vladimir Putin, a
crise na Ucrania e debates politicos na televisao brasileira. Os tweets mais retweetados e
favoritados também estdo relacionados a politica, com criticas ao presidente Jair
Bolsonaro e ao ex-presidente Lula. Além disso, a conta parece ter uma audiéncia ativa
aos domingos e segundas-feiras, e as postagens sao mais frequentes durante o periodo da
tarde e inicio da noite. A plataforma mais utilizada para as postagens é o Twitter para
iPhone. Esses dados podem ser Gteis para entender o comportamento da audiéncia e
adaptar a estratégia de comunicacdo da conta analisada, com foco em temas politicos e

em horarios e dias especificos para maximizar o alcance e engajamento das postagens.



TABELA IV
PRINCIPAIS TEMAS CITADOS NO PERFIL DE JOYCE HASSELMANN

NO TWIITER
Topicos | Hashtags Tweets mais | Tweets Dia da | Horario
mais retweetados | mais semana com mais
utilizadas favoritados | com mais | postagens
postagens
Eleicbes | #eleicoes2022 | Tweet 1: | Nao Segunda- Meio-dia:
de 2022 1473 informado feira: 319 | 109

no Brasil retweets postagens | postagens
Putin #putin Tweet 2: | Tweet 2: | Quarta- 1h-5h da
1054 4656 feira: 316 | manh&: 73

retweets favoritos postagens | postagens
Ucrania | #ukraine Tweet 3: 964 | Tweet 3. | Terca-feira: | 5h-9h  da
retweets 4303 291 manha: 58

favoritos postagens | postagens

Fonte: Twitonomy elaborado pelo autor (2022).

A andlise dos dados coletados do Twitter de Joyce Hasselmann apresenta uma
visdo interessante sobre o uso das redes sociais como estratégia de comunicacao.
Observa-se que a conta utiliza diversas estratégias para manter o publico engajado e

interessado nas suas postagens.

Uma das estratégias mais evidentes é a utilizacdo de hashtags relevantes para o0s
temas de interesse do publico. As hashtags #eleicoes2022, #putin e #ukraine foram as
mais utilizadas, o0 que demonstra a preocupacdo da conta com assuntos politicos e
geopoliticos, temas que parecem ser de grande interesse dos seguidores. Outra estratégia
que se destaca é a criacdo de conteldo que gera grande engajamento por parte dos
seguidores, como os tweets mais retweetados e favoritados. 1sso mostra a importancia da
criacdo de conteldo relevante e interessante para manter o publico engajado e interessado

nas postagens da conta.

Além disso, a conta apresenta uma certa regularidade na postagem de conteudo,
com uma maior concentracdo de postagens nas segundas e quartas-feiras, ao meio-dia, e
durante a madrugada. Essa regularidade pode ajudar a manter o publico engajado e atento

as postagens da conta.



Por fim, a conta também demonstra uma preocupacdo em abordar temas
relevantes e atuais, o0 que pode ser observado nas hashtags utilizadas e nos temas
abordados nos tweets mais retweetados e favoritados. Essa estratégia pode ajudar a

manter a conta relevante e atualizada em relacdo aos assuntos de interesse do publico.

TABELAV
POSTS MAIS ENGAJADOS NO PERFIL DE JOYCE HASSELMANN NO
TWIITER

Posicdo | Tweet Data Retweets | Favoritos | Tipo

1 Quem é o vencedor do | 29/08/2022 | 1473 2378 Top
#DebateNaBand Retweeted

2 Quem tem a competéncia | 18/04/2022 | 1054 1530 Top
para decretar o fim da Retweeted
pandemia — Organizacao
Mundial da Sadde ou o
governo brasileiro?

3 O ministro que entrega | 19/09/2022 | 964 903 Top
RESULTADOS. Retweeted

4 Meu principal pedido nos | 27/07/2022 | 432 6650 Top
ultimos 3 anos esta prestes Retweeted
a se realizar. Aguardem.

BOLSONARO NA
CADEIA! E de quebra vai
a quadrilha familiar
5 Eleicdes hoje: 26/07/2022 | 390 791 Top
Retweeted

1 Meu principal pedido nos | 27/07/2022 | 432 6650 Top
ultimos 3 anos esta prestes Favorited
a se realizar. Aguardem.

BOLSONARO NA
CADEIA! E de quebra vai
a quadrilha familiar
2 Lula chamou Meirelles. 19/09/2022 | 180 4656 Top
Favorited

3 Vocé vai aderir ao VOTO | 22/09/2022 | 154 4303 Top
UTIL (em um dos dois Favorited
principais candidatos) ja
no PRIMEIRO turno?

4 Votar em Bolsonaro é | 28/06/2022 | 231 3343 Top
como sofrer de Sindrome Favorited
de Estocolmo.

5 @jairbolsonaro Idiota 23/05/2022 | 72 3194 Top

Favorited

Fonte: Twitonomy elaborado pelo autor (2022).




Analisando os tweets selecionados de Joyce Hasselmann, é possivel notar que
muitos deles contém criticas diretas a politicos especificos, principalmente aqueles
alinhados com o presidente Jair Bolsonaro. Alem disso, varios dos tweets também tém

um tom bastante agressivo e confrontacional.

Por exemplo, o top retweeted tweet #4 afirma que o pedido principal de
Hasselmann nos Ultimos trés anos esta prestes a se realizar: a prisdo de Bolsonaro e sua
"quadrilha familiar”. Ja o top favorited tweet #5 € simplesmente uma mensagem
direcionada a Bolsonaro com a palavra "idiota". Essas mensagens, junto com outras
similares, refletem um discurso antipolitico que desafia a classe politica estabelecida e se

volta contra a figura do presidente e seus aliados.

No entanto, € importante notar que nem todos os tweets de Hasselmann séo
antipoliticos. Alguns deles abordam questdes especificas, como a pandemia e as elei¢des
presidenciais, mas mesmo esses tweets podem ser considerados polarizadores, dada a
natureza dos assuntos abordados.

Em resumo, enquanto alguns dos tweets de Joyce Hasselmann s&o claramente
antipoliticos e tém um tom agressivo, outros abordam questBes politicas importantes e
podem ser vistos como polarizadores. Esses tweets refletem uma tendéncia crescente de

polarizacdo politica no Brasil, que tem se intensificado nos ultimos anos.

Em suma, a analise dos dados coletados do Twitter de Joyce Hasselmann nos
mostra a importancia de utilizar diferentes estratégias de comunicacdo para manter o
publico engajado e interessado nas postagens da conta e a presenca do discurso

antissistema.

De acordo com a analise do perfil oficial da deputada no Twitter, observa-se que
a retorica antipolitica é uma das estratégias mais utilizadas em seu discurso. Ela se
apresenta como uma representante da "nova politica”, que busca combater a corrupcéo e

as praticas tradicionais dos politicos.

Para tanto, Zambelli utiliza um discurso direto, simples e emotivo, que busca criar

uma conexdo com o eleitorado. Ela frequentemente utiliza argumentos baseados em



valores morais, como a honestidade e a transparéncia, para construir uma imagem de

integridade.
TABELA VI

PRESENCA DO DISCURSO ANTISSISTEMA NO PERFIL DE CARLA
ZAMBELLI NO TWITTER

Tweet Data

"N&o podemos mais permitir que a velha politica continue a destruir o | 24 de agosto
nosso pais. Chega de corrupcdo e de politicos que s6 pensam em seus | de 2021
proprios interesses! Precisamos renovar a politica e lutar por um Brasil
melhor para todos!"

"A populacdo esta cansada de tanta corrupcdo e impunidade. N&o | 12 de agosto
podemos deixar que a velha politica continue a destruir 0 nosso pais. | de 2021
Precisamos de uma nova politica, comprometida com a ética e a
transparéncial”

"Precisamos de uma politica séria, comprometida com o povo e com o | 8 de
futuro do nosso pais. Chega de interesses pessoais e de corrup¢do! | setembro de
VVamos lutar por um Brasil melhor para todos!" 2021

Fonte: Twitonomy elaborado pelo autor (2022).

A andlise dos tweets recentes da deputada federal Carla Zambelli em sua conta
oficial no Twitter revela o uso frequente de uma retdrica antipolitica em seu discurso.
Através dessa estratégia, Zambelli se apresenta como uma representante da "nova
politica”, que busca combater a corrupcao e as préaticas tradicionais dos politicos. Ela
utiliza argumentos baseados em valores morais, tais como a honestidade e a transparéncia,

para construir uma imagem de integridade e compromisso com o interesse publico.

A retorica antipolitica adotada pela deputada pode ter efeitos positivos, tais como
mobilizar o eleitorado em torno de valores e objetivos comuns, promover a participacao
politica e a renovacdo da politica. No entanto, também pode ter efeitos negativos ao
enfraquecer as instituicdes democréaticas e estimular a polarizacdo e a radicalizagédo

politica.

Com base em seus tweets mais recentes, datados entre 2021 e 2022, fica evidente
que Zambelli continua a utilizar essa retdrica antipolitica como uma estratégia de
persuasédo. Ela denuncia a corrupg¢éo e a impunidade na politica, e enfatiza a necessidade

de uma politica séria, comprometida com o povo e o futuro do pais. Através desse



discurso, a deputada busca criar uma imagem de representante da "nova politica”

comprometida com valores positivos e com a construgdo de um Brasil melhor para todos.

O perfil oficial do politico Samuel Garcia no Twitter foi analisado a fim de
verificar se ele utilizava o discurso antipolitico em sua comunicagdo. Para tanto, foram
selecionados alguns tweets que evidenciavam a postura do politico em relacdo a questdes
politicas e sociais relevantes para a populacédo de Nuevo Leon, no México. Além disso,
foi feito uma busca minuciosa no banco de dados afim de evidenciar a possivel presenca

de um discurso antissistema.

TABELA VII

PRESENCA DO DISCURSO ANTISSISTEMA NO PERFIL DE SAMUEL
GARCIA NO TWITTER

Tweet Evidencia  discurso | Discurso
sobre questbes | antipolitico
politicas/sociais

"En este video te explico méas a detalle sobre | Sim Né&o

esta declaratoria, escuchalo y compartelo, pero
lo més importante ayGdanos a cuidar el agua.
iHazlo ahorra!"

"El programa de Cobertura Universal para | Sim Néo
atender completamente gratis a nuestros nifios
con cancer es un suefio cumplido para todo
Nuevo Leon. Los padres lo dan todo por sus
h.."

"La nueva carretera Interserrana se va a hacer | Sim Né&o
en este sexenio. Por eso como parte de nuestra
gira por el sureste del estado fuimos a Galeana
a dar inicio a los trabajos de ingenieri..."

"Ya estamos en los ultimos metros de la | Sim Né&o
carrera, no significa que bajemos la guardia y
dejemos de cuidarnos. Sigamos siendo
neoleoneses responsables y seamos parte todas
y tod..."

"En Nuevo Ledn no vamos a parar hasta que | Sim Néo
todos y todas estén vacunados y asi disminuir
los contagios."

"En el #NuevoNuevolLedn cumplimos un gran | Sim Nao
suefio: inauguramos el piso 7 del Hospital
Universitario para darle Cobertura Universal a
todas las nifias, nifios y adolescentes con can..."”




"Seamos neoloneses responsables y sigamos | Sim Nao
poniendo el ejemplo como en todo lo que
hacemos. A seguir con las medidas de sanidad
gue ya conocemos para salir de esta cuarta o..."
Fonte: Twitonomy elaborado pelo autor (2022).

Com base na analise dos tweets selecionados do perfil oficial de Samuel Garcia,
é possivel afirmar que o politico ndo utiliza um discurso antipolitico em sua comunicagao
nas redes sociais. Pelo contrario, seus tweets evidenciam um engajamento em questdes
politicas e sociais relevantes para a populacdo de Nuevo Ledn, como a importancia de
cuidar da agua, garantir atendimento médico gratuito para criangcas com cancer, construir

novas estradas e incentivar a vacinagcdo em meio a pandemia.

O discurso antipolitico, por sua vez, caracteriza-se por uma critica generalizada e
descrenca na politica e nos politicos como um todo, sem apresentar propostas concretas
para melhorar a situacdo. Esse tipo de discurso pode ser identificado em politicos que
buscam se apresentar como "outsiders"”, sem experiéncia prévia na politica, e que utilizam

uma linguagem mais informal e direta para se aproximar do eleitorado.

No caso de Samuel Garcia, sua atuacdo politica anterior como deputado estadual
e sua candidatura ao governo de Nuevo Le6n em 2021 indicam um perfil mais alinhado
com a politica tradicional, o que se reflete em sua comunicacdo nas redes sociais. Seus
tweets apresentam propostas concretas e engajamento em questdes relevantes para a

populacdo, sem deslegitimar a politica como um todo.

A partir dos fatores apresentados no presente relatério foi possivel comprovar que
diversas estratégias foram utilizadas para manter o engajamento dos perfis das liderancas
politicas digitais observadas durante o projeto. O uso das redes sociais durante 0 mandato
mostrou ser eficaz as fun¢Ges em que eram incorporados, como veiculo de informacao os
perfis se mostraram bastante dispostos a noticiar ndo so6 os feitos politicos como também
acontecimentos de alta relevancia no dmbito politico, em alguns perfis se tornou
recorrente noticiar pronunciamentos e decisdes das instituicdes, além de noticiar
acontecimentos ocorridos na rotina de outros ocupantes de cargos eletivos e fatos com
repercussdo regional e nacional. Ainda como veiculo de informac&o, os perfis nas redes

sociais se mostraram bastantes eficazes nas ofensivas a adversarios politicos com



divulgacdo de noticias com videos e imagens que independem de um veiculo que

comprove a informacgéo difundida.

Quanto as outras estratégias utilizadas destaca-se divulgacao da rotina e do &mbito
familiar do responsavel pelo perfil, demonstrando o publico alvo da lideranga ao tentar
transmitir o sentimento familiar e tradicional aos seus seguidores 0 que corrobora com
LEAL; VIEIRA (2009) na afirmativa de que as campanhas estdo mais personalistas e

focam na construgéo da boa imagem de seus candidatos e suas particularidades.

Nos perfis de liderancas politicas digitais, principalmente em redes sociais como
o Twitter, o discurso antipolitico é presente e muitas vezes utilizado como estratégia de
engajamento de eleitores e criacdo de uma imagem de "outsider" da politica. Além disso,
0 uso das redes sociais permite a ampliacdo do alcance dessas mensagens, atingindo um
publico cada vez maior PERUZZO (2013).

No entanto, é importante destacar que a presenca do discurso antipolitico nédo se
restringe apenas a essas liderangas. Em muitos casos, o discurso antipolitico é utilizado
como forma de critica a politica tradicional e as estruturas politicas consolidadas,

apresentando-se como uma opgao de mudanca e renovagao.

Embora esse discurso possa ser eficaz na mobilizacao de eleitores desencantados
com a politica tradicional, é necessario analisar seus possiveis efeitos na pratica politica.
Afinal, a rejeicdo total da politica e de suas instituices pode levar a um enfraquecimento
das mesmas e, consequentemente, a uma dificuldade de se promover mudancas reais e

sustentaveis.

4. CONCLUSAO

Apos a descricdo das atividades realizadas, € possivel concluir que o estudo
proporcionou uma compreensdo mais profunda sobre o comportamento das liderangas
politicas digitais e como elas interagem com seus seguidores apds assumirem cargos
representativos. Alem disso, foi possivel entender o papel das redes sociais na construcao
dessas liderancas, especialmente diante da crise de representacdo que afeta a América

Latina.



A pesquisa apontou que as redes sociais foram utilizadas como ferramentas para
converter visibilidade em votos, contribuindo para o sucesso das liderancas politicas
digitais no processo tradicional de escolha de representantes politicos. Essa hipotese, que

foi levantada no inicio do projeto, foi confirmada pela analise dos dados coletados.

A metodologia adotada foi fundamental para a obtencdo desses resultados. A
definicdo das ideias principais que nortearam a pesquisa e a revisao bibliografica
realizada contribuiram para a constru¢cdo de um arcabouco tedrico consistente. Além
disso, a coleta de dados foi cuidadosamente planejada e executada, permitindo a

comprovacao das hipéteses levantadas.

Outrossim, a pesquisa foi eficaz em atender aos seus objetivos, fornecendo um
entendimento mais aprofundado sobre o comportamento das liderancas politicas digitais
na Ameérica Latina. A metodologia adotada foi uma peca chave para o sucesso do projeto,

garantindo a relevancia académica e cientifica da pesquisa.
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6. DIFICULDADES ENCONTRADAS

Apenas uma dificuldade foi percebida durante o projeto pelo aluno e se

refere a leitura dos textos uma vez que era necessario noc¢des basicas de disciplinas



que ainda ndo haviam sido cursadas. Porém, essa dificuldade foi superada no

decorrer das atividades.

7. ATIVIDADES PARALELAS DESENVOLVIDAS PELO ALUNO

Durante o periodo algumas tarefas foram desenvolvidas paralelamente as
atividades que se encontram no cronograma.

e Participacd0 em congressos e eventos apresentando um trabalho
produzido com os dados coletados na iniciagéo cientifica em conjunto com
outros membros do grupo de pesquisa.

e Participacdo no projeto de extensdo intitulado "Em nome do povo”

coordenado pelo orientador.

e Prédtica em ferramentas de pesquisa que induziram a qualificacdo

educacional em sistemas de codificacéo.



