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Resumo: O objetivo deste trabalho ¢é trazer para o debate da propaganda
eleitoral o que é lingua natural, na perspectiva da Semibtica Discursiva
(francesa ou greimasiana). Almeja-se, também, discorrer sobre os modos
como os indigenas, por meio das suas linguas naturais (materna; com fungéo
social prépria da natureza humana deste grupo especifico), que se
distinguem da lingua portuguesa, passem a conferir seu papel como atores
sociais no processo eleitoral. Dai propor ao Sistema de Normas Eleitorais que
as linguas naturais dos povos nativos sejam estimuladas na propaganda
eleitoral quando um/a candidato/a indigena esteja concorrendo ao pleito e
quando a propaganda eleitoral, nos demais casos, for dirigida as
comunidades indigenas, haja vista que a defesa desse modelo expressaria
melhor o vinculo politico e democratico, pois, como eleitores, sao atores do
processo eleitoral, mas como grupo vulneravel sdo atores sociais. A
abordagem metodolégica é qualitativa; com os procedimentos bibliograficos
e documental, com aplicagdo de questionario semiestruturado enviado as
liderangas e associagbes de povos indigenas do estado de Rondbnia, via
online, para subsidiar a pesquisa, como também, possibilitar a participagao
ativa dos atores sociais envolvidos.

Palavras-Chave: 1. Lingua Natural. 2. Indigena. 3. Propaganda Eleitoral.

Abstract: The purpose of this work is to bring into the discussion about
political-electoral marketing what is a natural language, from the perspective
of Discursive Semiotics (French or Greimasian). It also aims to discuss the
ways in which indigenous people, through their natural languages (mother
tongue; with a social function specific to the human nature of this specific
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group), which are distinquished from the Portuguese language from subject-
voters, start to exert their role as social actors in the electoral process. Hence,
to propose to the Electoral Norms System that naturals languages to be
stimulated in the electoral marketing when an indigenous candidate runs for
election and when electoral propaganda, in other cases, is directed to
indigenous communities, given that the defense of this model would better
express the political and democratic link -- because, as voters, they are actors
in the electoral process, but as a vulnerable group they are social actors. The
methodological approach is qualitative; with bibliographic and documentary
procedures; with the application of an online semi-structured questionnaire
sent to indigenous peoples' leaders and associations in the State of Rondonia,
to support the research as well as to enable the active participation of the
social actors involved.

Keywords: 1. Natural language. 2.Indigenous. 3.Electoral marketing.

1. Introducéo

O objetivo deste trabalho é trazer para o debate da propaganda eleitoral o que é
lingua natural, na perspectiva da Semiética Discursiva (francesa ou greimasiana), isto
€, a lingua natural é uma macrossemio6tica, cuja especificidade, embora parecendo
evidente, nao se deixa facilmente definir.

Por isso mesmo, neste caso especifico, € importante além de definir o que é
lingua natural, também apresentar a lingua indigena como conceito sociossemiético,
e como ela se caracteriza na natureza humana indigena; pois, embora transcendendo
os individuos que a utilizam, apresenta-se como organizagao estrutural imanente,
cumprindo a fungao social na luta dos povos indigenas para sua manutencao viva.
Almeja-se, também, discorrer sobre os modos como os indigenas, por meio das suas
linguas naturais (materna; com fungéo social prépria da natureza humana deste grupo
especifico), que se distinguem da lingua portuguesa (porque constituida de elementos
semioticos distintos daquela), - de sujeitos-eleitores, passem a conferir seu papel
como atores sociais no processo eleitoral.

Dai propor ao Sistema de Normas Eleitorais (SNE) a condugdo para que as

linguas naturais dos povos nativos sejam estimuladas na propaganda eleitoral quando
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um/a candidato/a indigena estiver concorrendo ao pleito e quando a propaganda
eleitoral, nos demais casos, for dirigida as comunidades indigenas, haja vista que a
defesa desse modelo expressaria melhor o vinculo politico e democratico, pois, como
eleitores sdo atores do processo eleitoral, mas como grupo vulneravel sao atores
sociais.

Além do mais, sendo a propaganda eleitoral um direito do/a eleitor/a, e nao
apenas do/a candidato/a, esta deve considerar as tradigbes e organizagédo social
daqueles eleitores inseridos em grupos vulneraveis cuja diferenca € reconhecida e
protegida constitucionalmente. Assim, chama a atengcao para que a condigao de
sujeito-eleitor também seja a confirmagédo do sufragio que é um direito publico
subjetivo, ou seja, um direito préprio da condi¢ao de cidadao/a, que inclui tanto o poder
de escolha dos seus representantes, quanto a possibilidade de concorrer aos cargos
publicos eletivos. Mais, em um regime democratico representativo, por meio do qual
0 povo elege seus representantes, dando-lhes poderes para que atuem em seu nome,
o0 sujeito-eleitor merece ser visto para além do voto.

Justifica-se a propositura tendo em vista que, enquanto os indigenas constituem-
se como grupos vulneraveis, o processo eleitoral, nesse contexto, que nao se
confunde com processo judicial eleitoral, significa o periodo que se inicia com
convengao e se encerra com a diplomacgao dos eleitos, incluindo, nele, a campanha
eleitoral, caracterizada pela propaganda eleitoral em suas mais diversas formas,
consequentemente, ato democratico de direito.

A abordagem metodoldgica que envolve a pesquisa € qualitativa; e como esta
em fase de desenvolvimento, a primeira consiste nos procedimentos técnicos
bibliograficos e documental; na segunda fase, com aplicagdo de questionario
semiestruturado enviado as liderangas e associagdes de povos indigenas do estado
de Rondénia, via online, pretende subsidiar os estudos, como também, possibilitar a

participacao ativa dos atores sociais envolvidos.
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2. Alingua natural e as linguas naturais indigenas

Segundo Ferdinand de Saussure, denomina-se lingua ou lingua natural um “tipo
de macrossemiética”, cuja especificidade, ja mencionava o linguista, nao é facil de ser
definida em si. Isso significa que, quando se trata de denominar lingua natural em uma
perspectiva macrossemidtica, também € preciso o reconhecimento dos dois vastos
conjuntos significantes, como dita a semidtica discursiva (francesa ou greimasiana).
Estes dois conjuntos sao recobertos por “aquilo que chamamos de: i) mundo natural
e; ii) de linguas naturais — que constituem o dominio das semidticas naturais”
(GREIMAS; COURTES, 2008, p. 299).

O mundo natural € entendido como um conjunto de qualidades sensiveis que se
apresenta ao ser humano, € dotado de certa organizacao e por vezes é designado
como o mundo do senso comum. Mas, é preciso compreender que o0 mundo natural
tem relacdes com as estruturas que lhes sao conferidas, como a relagéo profunda do
universo observada na ordem fisica, biolégica, quimica, etc.; - a este mundo
corresponde, para melhor significacdo, a estrutura de superficie. Sobre outra
estrutura, o mundo natural se apresenta pela estrutura discursiva, porque aqui envolve
a relagao sujeito e objeto: “é o enunciado construido pelo sujeito humano e decifravel
por ele” (GREIMAS; COURTES, 2008, p. 324).

Qualificada de natural, pressupde-se que as linguas naturais se opdem as
linguagens artificiais, na medida em que é dotada de caracteristica da natureza
humana, embora possa transcender os individuos que as empregam. O uso de
linguas naturais é expressado para sublinhar o paralelismo do mundo natural com as
linguas naturais.

Tratar do natural significa, neste caso, que € apresentada como uma
organizacao estrutural imanente. A imanéncia, justificavel pela especificidade de seu
objeto, foi afirmada por Saussure, depois retomada por Louis Hjelmslev, sob a forma
do principio da imanéncia. Sobre este principio pressupde a manifestacédo légica de
tudo que é manifestado, consequentemente € essencial para a linguistica, ou seja, a

forma semidtica imanente, por extensao.
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A manifestacao é, antes de tudo, a formacéao do nivel dos signos. No quadro das
modalidades veridictérias, apresentadas por Greimas e Courtés (2008, p. 300), “o
esquema da manifestacdo é o do parecer em contraditoriedade ao néo/parecer, por

oposicao (e complementaridade) ao esquema de imanéncia — ser/nao ser” (FIG.1).
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FIGURA 1 — Modalidades (veridictdrias)
FONTE — GREIMAS E COURTES, 2008, p. 532

Por que estas modalidades veridictérias para o caso em estudo? Na teoria
cldssica da comunicacédo, a preocupacdo pela transmissdo correta das mensagens
em relacdo a mensagem emitida, propde resumir o problema da verdade das
mensagens transmitidas. Mas no que tange a imanéncia, de carater de qualquer
linguagem, a semidtica se preocupou ndo apenas com o problema da verdade, mas
com o “dizer-verdadeiro”, da veridicgao.

Vejamos 0 caso: a mensagem que é transmitida por meio da propaganda
eleitoral (objeto da andlise) na lingua portuguesa, dirigida a um grupo linguistico que
ndo tem a lingua portuguesa como materna, confirmaria o —dizer-verdadeiro- da
mensagem recebida? Respondendo: - se a lingua tem existéncia semiotica ela
cumpre a funcéo semibtica (social) que é definida como pressuposicéo reciproca (ou
de solidariedade), na criacdo de sentido. O ato da linguagem é previsto ai, e consiste,
por uma parte essencial, no estabelecimento da funcdo semidtica (GREIMAS;

COURTES, 2008). N&o significa que a mensagem transmitida pela lingua portuguesa
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seja falsa ou verdadeira; secreta ou mentirosa. O pressuposto é que, visando o saber-
fazer articulado com a competéncia do enunciador, a propaganda eleitoral pode ser
um discurso cognitivo. E como discurso persuasivo, proprio da sua natureza organica
de ser, tais como os discursos da pedagogia, da publicidade, da politica, da medicina,
no jogo de simultaneidade dos sujeitos envolvidos no ato da linguagem
(eleitor(a)/candidato/a), explorando os referenciais préprios da lingua materna,
explora-se o saber-verdadeiro como projeto e objeto de valor visado (GREIMAS;
COURTES, 2008, p. 67). A integracéo do problema da verdade com a veridic¢do tem
aver com as marcas da veridiccao das linguas naturais indigenas, isto é, gracas aquilo
gue esté disposto no enunciado dos seus discursos; tidos como dizeres verdadeiros
pelas comunidades que os manifestam. Ainda, as linguas naturais indigenas néo
ostentam como verdadeiras ou falsas e/ou em contrariedade com a lingua portuguesa
(nd@o se nega esta), mas na imanéncia do — ser - a lingua materna indigena cumpre a
fungéo social, porque valoriza as praticas orais, com a politica linguistica do Sistema
de Normas Eleitorais (SNE).

Atribuir valor a transmissdo da propaganda eleitoral em linguas naturais
indigenas, ndo oculta a lingua portuguesa, porém, assumida pelo SNE, estas linguas
engendram o bom funcionamento que deve estar previsto no contrato entendido como
tacito entre os usuarios das linguas naturais dos povos indigenas.

O bom funcionamento desse contrato, que tem a ver com o modo veridictorio
(dizer-verdadeiro possivel), se apresenta como uma manifestacdo dos povos
indigenas, a partir da qual, como dito acima, € atribuido ao estatuto do nivel da
imanéncia - serem conferidas sobre o seu “ser” linguas cumpridoras da funcéo social,

e ndo no seu “ndo-ser’ linguas a servigco da propaganda eleitoral.

E aqui que aparecem diversas atitudes epistémicas coletivas, culturalmente
relativizadas, concernentes a interpretagéo veridictéria dos discursos-signos.
E assim que certas sociedades exploram, por exemplo, a materialidade do
significante para assinalar o carater anagdgico e verdadeiro do significado.

[...] Face ao relativismo cultural que engendra diversos sistemas de
conotacgBes veridictérias, delineia-se uma reformulacdo da problematica da
‘verdade”: em decorréncia de ndo ser mais considerado como a
representacdo de uma verdade que |he seria exterior, o discurso ndo pode
mais contentar-se com a simples inscricdo das marcas da veridiccdo. A
“verdade”, para ser dita e assumida, tem de deslocar-se em direcdo as
instancias do enunciador e do enunciatario. Nao mais se imagina que o
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enunciador produza discursos verdadeiros, mas discursos que produzem um
efeito de sentido “verdade”: desse ponto de vista, a producao da verdade
corresponde ao exercicio de um fazer cognitivo particular, de um fazer
parecer verdadeiro que se pode chamar, sem nenhuma nuance
pejorativa, de fazer persuasivo” (GREIMAS; COURTES, 2008, p. 531)
(grifos nossos).

Resumindo, o exercicio do enunciador no processo persuasivo tem a finalidade
de conseguir a adesdo do enunciatario, o que estd condicionado pelo fazer
interpretativo que este exerce. De outro lado, para o fazer-interpretativo € necessario
passar pela estrutura e regras contextuais da lingua, que pode ser organizada
diferentemente de outra.

Apreende-se, entdo que, em condicbes como essas, a — propaganda eleitoral
serve para convocar e persuadir a fim de alcancar a adeséo do enunciatario (eleitor/a)
ao(a) candidato(a) a quem propaga o discurso (enunciador(a)). Sendo assim, umas
das formas do fazer cognitivo - que € o fazer persuasivo - esta relacionado a instancia
da enunciacgéo e, por conseguinte, na convocacao por parte do enunciador, de todo
tipo de modalidades, com vistas a fazer com que o enunciatario(a) (eleitor/a) aceite o
contrato enunciativo proposto pelo(a) enunciador(a), tornando, por isso mesmo, a
comunicacao eficaz.

Nessa perspectiva, em se tratando das linguas naturais indigenas, o programa
narrativo-discursivo se torna mais complexo, porque a manifestacdo visa a levar o
enunciatario(a) (eleitor/a indigena) a atribuir ao “processo semidtico ou a qualquer um
dos seus segmentos — que sO pode ser por ele recebido como manifestacdo — o
estatuto da imanéncia” (Greimas; Courtés, 2008, p. 368), da lingua natural indigena.

Por exemplo, quando a propaganda eleitoral, para além da persuaséao do fazer-
fazer votar no(a) candidato(a), inscreve programas na ordem da dimenséo cognitiva
saber-fazer, tende a aproximar os sujeitos envolvidos no processo enunciativo
(processo eleitoral), porque é no interior do percurso gerativo de sentido que se
constroem 0s programas modais, mais ou menos complexos, das linguas naturais
indigenas.

Dai a propositura, segundo a qual, a propaganda eleitoral € definida como a
manifestacdo direta ou indireta, voltada a populacdo em geral com o intuito de
propagar, por qualquer meio de divulgagéo publicitéria permitida na Lei Eleitoral: - o
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partido politico, - a sigla da legenda, - o nome da candidatura de determinado
candidato/a, para convencer, influenciar e captar o voto de eleitores. Sem, contudo,
deixar de apoiar, no fazer persuasivo, a modalidade do poder, porque configura no ato
da propaganda eleitoral, a comunicacao entre 0s sujeitos envolvidos.

O(a) enunciatario(a) na dimensdo pragmatica, propora entdo ao eleitorado
objetos positivos (valores culturais) ou negativos (ameacas); em outros casos,
persuadira o(a) destinatario(a) gracas ao seu saber, pois, na dimensao cognitiva, fara
com gue o eleitorado saiba 0 que pensa de sua competéncia modal sob forma de
juizos positivos ou negativos. Esta competéncia modal s6 € possivel pela lingua.
Lingua e competéncia (F. de Saussure) sdo consideradas dotadas de uma existéncia
virtual, opondo-se (e sendo logicamente anteriores) uma a fala, outra a performance,
concebidas como atualizacdo de potencialidades prévias (GREIMAS; COURTES,
2008, p. 76). Todavia, esta discussao sobre a competéncia modal, veridic¢ao, visa,
sobretudo, a humanizacdo da comunicacdo, problema que é concomitante com a
insercao das linguas naturais indigenas no fazer-fazer propaganda eleitoral.

Assim, ao assumir a lingua do “eu” e ndo a lingua do “outro”, na propaganda
eleitoral, a propaganda passa ser, ela propria, o objeto cognitivo; sem que o saber da
lingua portuguesa diminua: tal particularidade explica-se, pelo “fato de que o sujeito
da enunciacdo (o/a indigena) é um ator sincrético, porque vai acionar Varias
linguagens de manifestagao; afinal, segundo Greimas e Courtés (2008, p. 467) “a
comunicacao verbal ndo € somente de tipo linguistico: inclui igualmente elementos

paralinguisticos sociolinguisticos” (gestos, ornamentos, pinturas na pele, etc.)

3 As Linguas Naturais Indigenas na Propaganda Eleitoral

Para Lucy Seki (1999, p. 3), até uns tempos atras, a expressdo "linguistica
indigena" ndo seria apropriada no contexto brasileiro, ndo s6 em decorréncia da
situagdo incipiente da Linguistica no pais, mas porque as linguas indigenas
praticamente ndo tinham lugar nesta ciéncia. Se por um lado, pouco ou nada se

dedicou aos estudos linguisticos das linguas naturais indigenas no Brasil, por outro,
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por muito tempo, também ndo foi evidenciado nenhum movimento juridico que
pudesse reverter esse desinteresse.

Demorou tempos até que a linguistica brasileira comecasse a transitar nos
estudos das linguas naturais indigenas, embora se tenha conhecimento que no
territério brasileiro, a parte das distincdes de regionalismos, sotaques e/ou dialetos da
lingua portuguesa (Unica lingua falada no pais), as linguas indigenas permanecem
vivas. Na contramao do processo de inclusdo social, as linguas naturais indigenas
Sa0 poucos trazidas para a academia; mais ainda tem-se a dizer para a area juridica,
mormente conhecida como o lugar da linguagem elitista e erudita, por vezes palco do
latim classico, em um pais ainda com analfabetos. Com isso, o possivel resultado é o
desaparecimento das linguas indigenas, caso este modelo excludente linguistico
permaneca na sociedade brasileira.

Esses riscos, segundo aponta Santana (2020, p. 2)

[...] ndo se restringem apenas ao seu desaparecimento. Por serem linguas
agrafas, ou seja, de tradicdo apenas oral, e ndo escrita, quando essas linguas
morrem também se vai toda uma tradicdo histérica secular contada
oralmente, de geracdo a geracao, de cla para cla. Estima-se que, antes da
chegada dos portugueses no Brasil, havia entre 600 e mil linguas sendo
faladas pelos nativos indigenas. Hoje, existem um total de 154 linguas
indigenas faladas no Brasil.

Outros autores apontam que atualmente, mais de 160 linguas e dialetos séo
falados pelos povos indigenas no Brasil. Elas integram o acervo de quase sete mil
linguas faladas no mundo contemporaneo (SIL International, 2009). Antes da chegada
dos portugueses, sé no Brasil esse niumero devia ser proximo de mil.

O texto da Constituicdo da Republica Federativa do Brasil (1988) confere que o
Estado deve “proteger as manifestagbes das culturas populares, inclusive indigenas”
(Art. 215) e garantir “o respeito a utilizacdo de suas linguas maternas e processos
préprios de aprendizagem” (Art. 210). Ainda, reconhece, aos indigenas, a sua
organizacdo social, costumes, linguas, crencas e tradicbes (Art. 231).

Verifica-se, portanto, a clara intencdo do constituinte de promover a inclusédo dos
grupos indigenas por meio do reconhecimento e respeito de suas diferencas. Sobre a

tematica, é importante a licdo de Gomes da Silva (2015, p. 82-83):

[...] j& se pode argumentar que a inclusdo, considerada como 0 mecanismo
social pelo qual os sistemas sociais tomam a pessoa humana em
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consideracdo, ndo pode ser representada pela integracdo, pois que a
Constituicdo, quando positiva o direito fundamental dos grupos indigenas a
diferenciacéo, ja esta a incluir, como regra, a todos esses grupos, ou seja, a
forma de incluséo dos grupos indigenas operada pela Constituicdo € por meio
do reconhecimento e respeito de suas diferencas. E a integra¢do, como
manifestacdo da vontade espontanea dos indios, além de se configurar como
uma limitacdo ou ato de disposicdo de um seu direito fundamental, guarda
estrita relagéo com os direitos de liberdade, pois que presente, nesse seu ato
de limitacdo, certa margem de escolha a respeito de como viver sua vida,
enquanto que o direito fundamental a diferenciacdo, de sua vez, mantém
relacdo intima com os direitos de igualdade, pois que presente, esse seu
ato de se manter diferente, um igual reconhecimento de sua pessoa
como pessoa humana e protegida pelo direito e uma igual distribuicdo de
bens, igualdade, portanto, das diferencas. (Grifo nosso)

Nesse mesmo sentido, Araudjo Junior (2018, p. 198) afirma que a leitura da
Constituicao Federal de 1988 “deve estar atenta a uma forma de pensar que encare
os institutos juridicos em didlogo com as percepcdes e cosmovisdes dos grupos
indigenas”.

E certo que, no ambito do exercicio dos direitos politicos, esse direito
fundamental & diferenca ndo pode ser deixado de lado. Sabe-se que a propaganda
eleitoral ndo é apenas um direito de candidatos/as, mas, igualmente, um direito do
eleitor/a, de conhecer, amplamente, as propostas, além da vida pregressa dos
candidatos/as.

Desse modo, fortalecer o uso da lingua natural indigena no processo eleitoral
significa reconhecer, na linha do que dispde a Constituicao Federal de 1988, o direito
a diferenca aos indigenas, estejam estes na condicdo de candidatos/as ou de
eleitores/as.

A Justica Eleitoral, por sua vez, cabe interpretar o direito eleitoral a partir da
necessaria filtragem constitucional, conferindo-se efetividade aos arts. 210, 215 e 231
da CF/88 para fomentar (funcdo administracéo) e assegurar (funcéo jurisdicional) que
os indigenas, atores sociais e, igualmente, do processo eleitoral, possam produzir e
receber contetidos de propaganda eleitoral nas suas linguais naturais, ainda porque
essa liberdade comunicativa encontra abrigo na liberdade de expressao e de
manifestacdo do pensamento, que também possui matriz constitucional (Art. 5°, inc.
IV e IX).
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Cabe destacar que o Codigo Eleitoral, no seu art. 242, dispde que a propaganda,
gualquer que seja a sua forma ou modalidade, s6 podera ser feita em lingua nacional.
Ainda, no seu art. 335, prevé como crime eleitoral fazer propaganda em lingua
estrangeira. Todavia, tais dispositivos nao proibem o uso da lingua natural indigena
na propaganda, uma vez que as mais de 160 (cento e sessenta) linguas e dialetos
indigenas falados no Brasil sdo linguas nacionais. Por consequéncia, ndo sao linguas
estrangeiras.

Compulsando a legislacdo eleitoral, constata-se que é muito importante a
promocao da inclusdo da lingua natural indigena como uma verdadeira politica
afirmativa a ser incentivada, aprimorada e promovida pela Justica Eleitoral, quica com
a devida inclusao dessa politica, por via legislativa, no art. 93-A da Lei n. 9.504, de 30
de setembro de 1997 (Lei das Elei¢cbes), o qual dispbe acbes afirmativas promovidas
pelo TSE:

Art. 93-A. O Tribunal Superior Eleitoral, no periodo compreendido entre 1° de
abril e 30 de julho dos anos eleitorais, promovera, em até cinco minutos
diarios, continuos ou néo, requisitados as emissoras de radio e televisao,
propaganda institucional, em radio e televisdo, destinada a incentivar a
participacao feminina, dos jovens e da comunidade negra na politica,
bem como a esclarecer os cidaddos sobre as regras e o funcionamento do
sistema eleitoral brasileiro. (Grifos nossos)

Com efeito, na Lei n. 9.504, de 30 de setembro de 1997, no Cédigo Eleitoral (Lei
n. 4.737, de 15 de julho de 1965) e na Resolucdo TSE n. 23.610/2019, que dispde
sobre a propaganda eleitoral, ndo ha nenhuma mengao aos termos “indigena” ou
“‘comunidades tradicionais”, cenario que necessita ser repensado tendo em vista o
necessario asseguramento da igualdade material pelo respeito a diferenga na seara
eleitoral.

Por fim, cabe destacar que uma norma expressa, seja em resolucéao do Tribunal
Superior Eleitoral (TSE) ou de origem legislativa, deixando claro que a lingua natural
indigena deve ser incentivada e promovida na propaganda eleitoral, traz seguranca
juridica ao processo eleitoral, pois, afasta interpretacdes equivocadas - e muitas vezes
preconceituosas - de que o uso da lingua indigena objetiva a pratica de ilicitos, como
a captacao ilicita de sufragio (Lei n® 9.504/97, art. 41-A) ou o crime de compra de votos

(Cédigo Eleitoral, art. 299) junto a eleitores de comunidades indigenas brasileiras.
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3. Consideracdes finais

E sobre as bases da semiética discursiva (greimasiana ou francesa), acima
apresentadas, que se torna possivel subsumir, por assim dizer, que as linguas
naturais, nesse caso indigenas, cumprem sua funcao social no paradigma do Sistema
de Normas Eleitorais (SNE), quando na agao de propor interagdo entre os membros
de determinada populacao indigena, por meio das linguas naturais, com 0 uso da
propaganda eleitoral, ao mesmo tempo que permite a comunicacdo entre eles,
também preserva as propriedades linguisticas imanentes que lhes sdo conferidas
pelas definicdes préprias dos seus usuarios. Consequentemente, dai 0s modos como
os(as) indigenas, por meio das suas linguas naturais (materna; com funcéo social
propria da natureza humana deste grupo especifico), que se distinguem da lingua
portuguesa (porque constituida de elementos semidticos distintos daquela), sao
elevados a atos comunicativos; e por relacéo a elevagao de sujeitos eleitores a atores
sociais no processo eleitoral.

Além do mais, 0 uso da lingua natural indigena promove pluralidade ao debate
eleitoral, cujo fundamento encontra-se na Constituicdo Federal de 1998, art. 231, que
reconhece, aos indigenas, a sua organizacdo social, costumes, linguas, crencas e
tradicbes. Por isso, deve ser compreendido como o alicerce uma politica afirmativa
eleitoral que, mais cedo ou mais tarde, deve ocupar espaco apropriado na agenda
legislativa e do TSE nos moldes das a¢des afirmativas ja promovidas na forma do art.
93-A da Lei n°® 9.504/97.

Por sua vez, no ambito das relacdes juridico-eleitorais, a definicdo normativa
sobre 0 uso da lingua natural indigena na propaganda eleitoral, seja em resolucéo do
TSE ou por meio de lei, elimina eventuais duvidas a partidos, candidatos e operadores
do Direito Eleitoral, promovendo-se seguranca juridica ao processo eleitoral.

Desse modo, defendemos e entendemos que o uso da lingua natural indigena
na propaganda eleitoral, e, pelas mesmas justificativas, na pré-campanha, constitui-
se em importante politica afirmativa de reconhecimento do direito fundamental a

diferenca na seara eleitoral, promovendo pluralidade entre os sujeitos eleitorais e
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atores sociais do processo eleitoral, bem ainda proporcionando seguranca juridica aos
pleitos eleitorais.
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