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Resumo: A emergéncia das plataformas digitais e de diversos tipos de
espagos comunicativos que se estabelecem a partir delas significou a
inclusdo de vozes fora do eixo hegembnico. Interessam-nos aqui
especialmente as chamadas midias hiperpartidarias, que ganham espago em
um cenario onde a dieta informativa dos cidaddos tem sido cada vez mais
influenciada por preferéncias politicas. Contudo, em um ambiente de alta
competicdo por visibilidade, a simples existéncia de uma midia ndo é
suficiente para que ela se torne relevante no debate publico. Neste sentido,
os lideres politicos tém tido papel de destaque na legitimagéo e disseminagao
de fontes de informagao e posicionamentos politicos. O presente texto tem
um duplo objetivo: de um lado aborda a questdo das midias hiperpartidarias,
interpretando-as dentro do contexto midiatico brasileiro e, por outro, analisa
a mobilizagdo de midias hiperpartidarias na forma como liderangas politicas
se apropriam e disseminam fontes de informacao.

Palavras-Chave: Midias hiperpartidarias. Ecossistema midiatico. Lideres
politicos.

Abstract: The emergence of digital platforms and various types of
communicative spaces that are established from them meant the inclusion of
voices outside the hegemonic axis. We are particularly interested in the so-
called hyperpartisan media, which are gaining ground in a scenario where the
informational diet of citizens has been increasingly influenced by political
preferences. However, in an environment of high competition for visibility, the
mere existence of a medium is not enough for it to become relevant in the
public debate. In this sense, political leaders have played a prominent role in
legitimizing and disseminating information sources and political positions. This
text has a double objective: on the one hand, it addresses the issue of
hyperpartisan media, interpreting it within the Brazilian media context and, on
the other, it analyzes the mobilization of hyperpartisan media in the way
political leaders appropriate and disseminate sources of information.
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A recente transformacdo do panorama informativo no Brasil tem sido discutida
em diversos trabalhos (Santos, 2019; Alves, 2019; Suzina, 2018). A emergéncia das
plataformas digitais e de diversos tipos de espac¢os comunicativos que se estabelecem
a partir delas significou a inclusao de vozes fora do eixo hegeménico, mas também a
criacdo de novos desarranjos de visibilidade (Alves, 2019). Nao se trata apenas da
inclusdo de uma nova dimensdo comunicacional - a digital - mas sim de uma
rearrumacédo de todo o sistema em volta - e dentro - deste novo ambiente. Portanto,
categorias ja conhecidas e amplamente debatidas como a de midias hegemonicas e
alternativas, também séo deslocadas neste contexto.

Neste novo ambiente comunicacional onde as ofertas informativas se
multiplicam, a forma como as escolhas de consumo informativo séo feitas também
muda. A dieta informativa dos cidadéos tem sido cada vez mais influenciada por suas
preferéncias politicas (Recuero, Soares, Zago, 2020; Santos, 2020). Se essa
partidarizacdo da informacé&o tem aparecido como uma escolha dos cidadaos, ela néo
pode ser vista de forma descolada da emergéncia de um novo ecossistema midiatico
especialmente voltado a alimentar essa demanda.

Essas novas midias vao colocar em questéo a ideia de midia alternativa e o que
ela representa pra democracia. Ainda que seja possivel falar de similaridades entre
diversas iniciativas que se desenvolvem ao redor, em competicdo e/ou
guestionamento do concentrado setor midiatico brasileiro, seus diferentes horizontes
ideologicos exigem uma analise mais fina a respeito de seu engajamento em relacao
a valores e praticas democraticas (Downing et al, 2001; Suzina, 2020). Este é o0 caso
das midias ditas hiperpartidarias.

E preciso considerar contudo que, em um ambiente de alta competicdo por
visibilidade, a simples existéncia de uma midia ndo é suficiente para que ela se torne
relevante no debate publico. Neste sentido, os lideres politicos tém tido papel de
destaque na legitimacédo e disseminacéo de fontes de informacéo e posicionamentos

politicos (Machado et al. 2020) para seus seguidores.
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Neste sentido, o presente texto tem um duplo objetivo: de um lado aborda a
questdo das midias hiperpartidérias, interpretando-as dentro do contexto midiatico
brasileiro e, por outro, analisa a mobilizacdo de midias hiperpartidarias na forma como
liderancas politicas se apropriam e disseminam fontes de informacao. O texto se inicia
introduzindo o debate sobre partidarismo na midia para, em seguida, situar a
discusséo sobre as midias hiperpartidarias no contexto da concentragcdo midiatica no
Brasil e sua relagdo com as midias alternativas. Depois disso, apresentamos o estudo
de caso sobre o qual nos debrucamos e apresentamos seus resultados. Finalmente,
discutimos os principais achados da pesquisa e apresentamos nossas consideracdes

finais.

1. Identidades partidarias na midia
A constituicdo do jornalismo como campo se associa com a definicdo de

principios normativos que definem a prética e os atores sociais que a desempenham.
Como resume Roseli Figaro (2012), o jornalismo nasce inspirado nos ideais do
lluminismo e do Racionalismo para, ao longo do século XX, consolidar-se “como a
narrativa produzida por profissionais especializados, dedicados exclusivamente a
selecionar os fatos do cotidiano que merecem, a partir de determinada avaliagéo,
ganhar o status de noticia” (p.7). A concepcao liberal de jornalistas como “portadores
da verdade” se associa, assim, com as nog¢des de objetividade, distanciamento,
neutralidade e equilibrio editorial, que passam a definir a qualidade e a legitimidade
da pratica.

Abordagens conceituais e iniciativas que questionam ou se propdéem a romper
com esse paradigma sdo frequentemente criticadas. A tradicdo do “jornalismo
publico”, por exemplo, posiciona jornalistas como “cultivadores da democracia”, o que
sugere uma certa “agenda ética” e o reconhecimento de sua “responsabilidade civica”
pela manutencéo da vida publica. Essa corrente é criticada por desvirtuar o papel do
jornalismo na sociedade (Cammaerts, 2018). Do mesmo modo, empreendimentos
jornalisticos que, assumidamente ou nao, destoam desse ideal de neutralidade
costumam ser desacreditados e acusados de militantismo, ativismo politico ou

simplesmente amadorismo (Ferron, Harvey, & Trédan, 2015; Suzina, 2018).
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Benjamin Ferron, Nicolas Harvey e Olivier Trédan (2015) organizaram uma
compilacdo para discutir experiéncias e definigbes do que chamaram de “jornalismo
amador” ou “midia amadora”. Segundo os autores, tanto no campo da midia quanto
no campo da pesquisa, a discussao sobre essas praticas é regularmente orientada
por julgamentos sobre sua legitimidade e qualidade, e/ou estabelecida no
entendimento de sua condicéo periférica em relacdo a producdes ditas hegemobnicas
ou tradicionais. Como uma de nés discutiu anteriormente (Suzina, 2018), a referéncia
ao jornalismo € geralmente aplicada para classificar praticas alternativas de
apropriacdo da midia. As barreiras do reconhecimento persistem mesmo quando a
qualidade técnica das producbes deixa de ser um diferencial relevante. A
profissionalizagdo no campo das midias alternativas, bem como o acesso as
tecnologias digitais, que permitiram importantes ganhos de qualidade, ndo alteraram
os padrbes de marginalizacdo de maneira significativa.

Este artigo explora a equivaléncia entre a tradicdo de midias alternativas e a
emergéncia da nocdo de midias ditas hiperpartidarias. Consideramos importante
construir esse enquadramento para discutir como o Brasil passa de uma oligarquia
midiatica para um contexto de diversidade polarizada, sem nunca ter construido um
cenario de pluralizacdo no campo das comunicacdes. Adicionalmente, a referéncia ao
campo popular progressista serve também para identificar distingdes relativas ao
fenbmeno atual, mais particularmente associado a apropriacdo de midias por grupos

conservadores e de extrema-direita.

2. A guestdo da hiperpartidarizacdo na esfera midiatica brasileira

s

O caso brasileiro é emblematico. Por trds de um mercado de informacao
aparentemente diversificado, existem apenas alguns grupos poderosos gerenciando
todas as fontes de informacdo. Ainda na década de 1980, época da publicacdo do
Relatorio MacBride, a situacdo no Brasil ja era caracterizada por sua alta
concentracdo, com grande parte da midia impressa - quase metade dos jornais e
qguase dois tercos das revistas - publicada nos estados de S&o Paulo e Rio de Janeiro,

trés tercos das radios situadas nas regides Sul e Sudeste e 83,2% dos aparelhos de
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televisdo disponiveis nessas mesmas regides (MacBride, 1980, pp. 11-58). Passados
40 anos, pouco mudou. Limitagbes econdmicas, principalmente relacionadas a um
mercado livre que concentra investimentos onde h& clientes que podem comprar
produtos de midia, e barreiras politicas, como as relacionadas a licencas e falta de
apoio a iniciativas publicas e alternativas, mantém o quadro de desigualdades na
midia.

Midias populares, alternativas e comunitarias participam, historicamente, de um
movimento pela democratizacdo da esfera midiatica no pais, resistindo a limitacdes
estruturais, financeiras e politicas que néo foram alteradas, de forma consistente,
sequer durante os anos de governo progressista. A aplicacdo da lei relativa as radios
comunitarias mostra claramente que a inclusdo no campo da midia ndo depende
exclusivamente do desenvolvimento e distribuicdo de tecnologias, mas principalmente
de deliberacbes politicas. Orlando Berti estima que existam cerca de 15.000 radios
comunitarias operando sem licenca no pais (Berti, 2016). De acordo com Angelo
Serpa, s6 em Salvador (BA), entre 1999 e 2005, a ANATEL impediu 537 radios de
entrarem em funcionamento na cidade e apenas 31% dos pedidos feitos foram
outorgados (Serpa, 2013). Em 2010 e 2011, cerca de duas radios funcionando sem
autorizacdo foram lacradas diariamente em todo o pais (Paiva, Malerba e Custdodio,
2013, p. 253).

A sugerida polarizacdo partidaria nas midias no Brasil (Ortellado e Ribeiro, 2018)
nasce, portanto, dentro de um contexto de assimetria politica (Suzina, 2018). Ao
emergir em um contexto de fortalecimento de atores politicos conservadores e de
extrema-direita, a propria definicdo de midias hiperpartidarias pode contribuir para
criar uma falsa equivaléncia entre iniciativas midiaticas conservadoras mais recentes
e midias associadas com lutas historicas pela pluralizacdo das comunicac¢des no pais.
Neste estudo, argumentamos que, apesar de haver caracteristicas comuns, como as
apontadas por Downing et al (2001), as midias hiperpartidarias tiram proveito da
situacdo assimétrica e também das bandeiras de lutas de grupos que reivindicam a
democratiza¢do da esfera midiatica para se posicionar como contraponto as midias
hegemonicas e justificar a agressividade de suas posturas editoriais. Tal estratégia

contribui para a criacdo de um ambiente propicio a sua racionaliza¢ao e normalizacéo,
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tal como observado por Cinzia Padovani (2008) sobre a emergéncia de midias da
ultradireita na Italia, e por Bart Cammaerts (2018) sobre o processo de
“‘hegemonizacgéo midiatica” de discursos da extrema-direita populista na Holanda e na

Bélgica.

3. Midias alternativas e hiperpartidarias: diferentes perspectivas do
nao-hegemadnico

A busca por reconhecimento e legitimagcdo de midias nao-hegeménicas como
capazes de oferecer pluralizacao e diversificagcdo democratica precisa, portanto, ser
repensada a partir da emergéncia das chamadas midias hiperpartidarias (Rae, 2020;
Barnidge e Peacock, 2019). Esses espacos de comunicacdo - abertamente
ideoldgicos, fortemente tendenciosos e que frequentemente atacam os pontos de
vista contrarios a eles, inclusive desconsiderando fatos (Rae, 2020) - tém ganhado
relevancia em diversos paises como Estados Unidos, Reino Unido e Brasil.

Matthew Barnidge e Cyntia Peacock (2019, p. 5) definem que “noticias
hiperpartidarias podem ser situadas diretamente na intersecdo de noticias partidarias
e alternativas, e existe uma sobreposicdo consideravel entre noticias hiperpartidarias
e noticias “falsas” (Mourao & Robertson, 2019)”. Como principio geral, tudo o que nao
€ considerado como hegemoénico é alternativo em alguma medida; e podemos
considerar que esse € um dos motivos que leva a abundante variedade de categorias
utilizadas para descrever e analisar comunicacao e midia alternativa — independente,
radical, popular, comunitéria, cidada etc (Suzina, 2021).

De modo especifico, no Brasil, o campo fecundo de uma esfera midiatica
altamente concentrada amplifica essa ponderacdo, pois prové uma justificativa
irrefutavel a todo e qualquer ator que pretenda valer-se do argumento da desigualdade
de acesso a plataformas de expressdo. Em sua pesquisa doutoral sobre a emergéncia
de grupos de extrema direita no Brasil, Fanny Vrydagh observou o discurso de
vitimizagdo em que tais grupos se apresentavam como “oprimidos” pelo que seus
membros identificavam como “dominacéo da esquerda” no pais (Vrydagh, 2020).

Reconhecida uma localizagdo comum no amplo e elastico campo das midias

alternativas, mais importante é fazer o esforco para observar as distingdes no
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horizonte dessas iniciativas e como cada uma delas conduz a uma conformacéao
distinta de esfera publica e midiatica. Como enfatizado por Downing et al, plataformas
midiaticas sdo estrategicamente utilizadas — e n&o desprezadas — tanto por
movimentos de direita quanto de esquerda, mas isso nao é suficiente para iguala-los.
Prioritariamente, tal esforco de analise € necessario para evitar posi¢coes de
demonizacdo que podem comprometer, inclusive, mobilizagbes historicas pela

pluralizacdo da esfera midiatica.

[Plara aqueles cuja identidade politica esta no centro, equiparar a midia
radical na extrema esquerda e na ultradireita representa um posicionamento
politico rapido e facil para eles mesmos e no que se refere a principios, pois
produz uma protecdo pretensiosamente neutra, a superioridade barata e
automatica de evitar dois extremos e, portanto, qualquer envolvimento
politico ou risco de mudanca construtiva. (Downing, Ford, Gil, & Stein, 2001,
p. 88)

Se, por um lado, as midias hiperpartidarias adotam o discurso de critica aos
meios de comunicacdo mainstream, por outro o que constroem esta longe de ser
alternativas de fortalecimento democratico. Por isso, mais do que uma distincdo
interna, Rae (2020) defende que elas devem ser vistas como um fendmeno a parte
em relacdo as midias alternativas. Ela defende a adocdo da categoria
‘hiperpartidarias’ por 3 motivos: primeiro, porque essas midias seriam intrusas no
campo jornalistico, mimetizando o trabalho das reda¢des ao mesmo tempo em que
desafiam esse tipo de funcionamento; segundo, porque essa nomenclatura seria mais
capaz de refletir o contexto populista em que esse tipo de midia se desenvolve;
terceiro, porque elas contradiriam a nogcao de ‘alternativas’ por concentrarem muito
capital tanto social quanto financeiro.

Esse tipo de espaco comunicativo, além disso, diferiria de midias partidarias
anteriormente existentes e seria um fendmeno especifico do ambiente digital
(Barnidge & Peacock, 2019). Seria ainda intimamente relacionado a emergéncia de
uma onda populista em diversas partes do globo com a incorporagao da légica do ‘nés
versus eles’ sendo central nessas midias (Rae, 2020). Essa l6gica seria a responsavel

pela forte sobreposicao entre midias hiperpartidarias e fake news, ja que os fatos séo
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frequentemente relegados a segundo plano em detrimento da defesa de uma
determinada posicao politica.

Nossa perspectiva € de que, ao contrario de midias alternativas, populares e
comunitarias progressistas, as iniciativas associadas a direita sdo melhor descritas
por nogdes como as de “midias radicais repressivas” (Downing, Ford, Gil, & Stein,
2001) e de “dissonancia restritiva” (Suzina, 2020). Ambas distinguem praticas
midiaticas desenvolvidas por grupos radicais conservadores como antidemocraticas,
por serem prioritariamente antidialégicas e, sobretudo, orientadas para o

aniquilamento de toda e qualgquer voz ou perspectiva diversa ou contraditoria.

Essas midias ndo apenas falham em aprimorar, mas na verdade prejudicam
a capacidade dos publicos de desenvolver seus poderes. Nem reflexao critica
nem qualquer aumento genuino da liberdade pessoal ou coletiva estdo no
radar dessas midias. Isso é fundamental. (Downing, Ford, Gil, & Stein, 2001,

p. 89, traducéo livre)

Como uma de nés argumenta em outro trabalho, segundo a no¢do de dissonancia
restritiva, as midias de grupos radicais conservadores reverberam o discurso do direito
a expressar vozes e perspectivas apenas para conquistar o espaco de onde
pretendem construir uma nova forma de dominagéo. Nesse processo, constrangem “a
subjetividade dos atores ao empreender a configuracdo de uma nova narrativa
universal e totalizante” (Suzina, 2020, p. 97). Produgao, reprodugao e circulagcao de
informacé&o estariam, assim, a servi¢co da consolidacao de identidades e de fronteiras
entre 0s amigos, que precisam ser defendidos e enaltecidos, e 0s inimigos, que
precisam ser temidos e eliminados. Mais do que uma esfera publica polarizada, tal
apropriagdo das midias busca conduzir a eliminagdo do debate, desvirtuando os

principios de base da democracia.

4. Estudo de caso
Dado o panorama midiatico e politico acima delimitado, propomo-nos a encarar

a questao das midias hiperpartidarias a partir ndo de caracteristicas internas delas,
mas da forma como s&o (ou nao) incorporadas no debate publico e de seus efeitos

sobre a cultura democratica. Esta perspectiva parece-nos interessante pelo fato de
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compreender o papel dessas midias ndo de forma isolada, como pontos existentes no
ecossistema midiatico, mas sim na forma como tém sido efetivamente utilizadas.

O ambiente digital cria uma série de possibilidades para inclusdo de novas
vozes, mas também cria enormes desigualdades entre aqueles que falam (Santos,
2019). Portanto, acreditamos que compreender o papel das midias hiperpartidarias
passa ndo apenas por reconhecer a sua existéncia, mas também por averiguar a
forma como elas estéo circulando e servindo de argumentos.

Além disso, diversos estudos tém demonstrado que preferéncias politicas
influem de forma substancial na dieta informativa dos cidadaos, processo no qual
liderangas politicas tém papel central (Ajzenman, Cavalcanti, Da Mata, 2020; Recuero,
Soares, 2020). Esses atores acabam por funcionar como importantes centros
difusores de informacdo para simpatizantes, dando grande visibilidade a
determinados discursos e pontos de vista que passam a circular no seu grupo de
seguidores.

Neste sentido, o presente texto dedica-se a duas questdes centrais de pesquisa.
Por um lado, de que maneira a emergéncia de midias hiperpartidarias participa na
transformacdo da esfera midiatica brasileira? Por outro, que papel desempenham
nesse processo lideres politicos de diferentes posicfes ideologicas?

Optamos por analisar as fontes de informacéo utilizadas por quatro liderancas
politicas nacionais com posicionamentos ideoldgicos variados. Coletamos todos os
tweets publicados entre 1 de dezembro de 2020 e 28 de fevereiro de 2021 pelo
presidente Jair Bolsonaro (sem partido), pelo ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva
(PT), pelo governador paulista Jodo Doria (PSDB) e por Guilherme Boulos (PSOL).
Os politicos foram escolhidos por terem projecdo nacional, representarem
posicionamentos ideoldgicos diversos e usarem ativamente o Twitter como espaco de
comunicacao.

A coleta dos dados foi feita através do Get Tags, que utiliza a API de busca do Twitter
para coletar as mensagens. Em seguida, os links presentes nas mensagens foram

identificados e desencurtados utilizando um script de R.
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5. Resultados
Durante os trés meses de coleta, reunimos um total de 1876 tweets dos quatro

politicos mencionados. Entre eles, Guilherme Boulos e Jodo Déria foram os que mais
postaram nesta rede, com e sem links, sendo responsaveis por 32,5% e 31,4% da
amostra. O presidente Jair Bolsonaro aparece em terceiro lugar (20,8%), seguido pelo
ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva (15,3%). A porcentagem de links pode ser
interpretada de duas formas. Por um lado, pode demonstrar uma busca por uma
validacdo externa ou uma referéncia para suas falas. Por outro, pode ser também uma
acao de legitimacdo de determinadas fontes de informacdo, para fidelizar seus
seguidores a tais fontes.

Como mostra a Tabela 1, as taxas de uso de links variam significativamente.
Enquanto Bolsonaro é o ator politico que mais recorre a links em suas mensagens
(28%), Lula os utiliza em apenas 13% das suas publicacdes.

De toda forma, as taxas encontradas entre os atores politicos do nosso corpus
sdo bastante superiores aguelas das mensagens postadas pela populacdo em geral.
Um estudo realizado em 2020 sobre os discursos pré e contra Bolsonaro no Twitter
mostrou que os apoiadores do presidente usavam links em 8,6% dos seus tweets,

enguanto os criticos em apenas 4,9% (Santos, 2020).

Tabela 1
Descricao geral dos dados
Bolsonaro Doria Lula Boulos Total
Tweets 320 589 288 609 1876
Links 108 79 70 24 341
Dominios 13 18 27 28 2]
% de links por tweets 28% 14% 13% 24%
Média de links por dominio 2.3 3,0 4.4 2.6

Fonte - as autoras.

Outro dado interessante diz respeito a diversidade de dominios mencionados por
cada politico. Bolsonaro é de longe o ator que proporcionalmente cita menos fontes.
Séo apenas 13 dominios, sendo que cada um deles aparece em média 8,3 vezes na

amostra. Quer dizer, apesar de ser o politico da amostra que mais utiliza links, ele é
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também aquele que mais concentra o referenciamento a fontes de informacao,
chegando mesmo a uma prevaléncia ao autorreferenciamento, como veremos mais
adiante. No extremo oposto estd Guilherme Boulos, cujos tweets fazem referéncia a
28 diferentes fontes, sendo que cada uma delas aparece em média 2,6 vezes.

Esse resultado de prevalente concentracdo de fontes de informac&o no campo
da direita Bolsonarista vai ao encontro do estudo anteriormente mencionado (Santos,
2020). Esse estudo identificou que 73,5% dos links dos tweets de apoiadores de
Bolsonaro levavam a um unico site, o Jornal da Cidade Online. No caso da amostra
critica ao presidente, o site mais presente era o portal de noticias UOL, que respondia
por 20,7% do total de links.

Também fizemos comparacfes entre as fontes de informacdo usadas pelos
atores politicos. A figura 1 nos mostra como essas fontes estdo relacionadas. Nela,
cada coluna corresponde a um ator politico e as fontes de informacéo estéo
organizadas pela quantidade de vezes que aparecem em cada corpus, das que mais
aparecem as que menos aparecem. Com isso, podemos ver, por exemplo, que o
Youtube € de longe a fonte de informagdo mais mencionada por Bolsonaro e,
enguanto ndo aparece no Twitter de Doéria, € a segunda fonte mais citada na conta de
Lula e volta ao primeiro lugar quando se trata das mensagens de Boulos. O fato de
que trés dos atores politicos observados tenham uma outra plataforma de midia social
em primeiro lugar entre os links mobilizados sugere o uso da remediagdo como um
recurso para valer-se dos distintos atributos de diferentes plataformas para acessar e
mobilizar variadas audiéncias. Se, por um lado, isso pode ser simplesmente visto
como uma caracteristica dos sistemas midiaticos hibridos (Chadwick, 2013), por outro
ele desafia o discurso corrente sobre uma suposta comunicacao direta possibilitada
pelos meios digitais. O que se mostra, na verdade, é que haveria uma complexificacdo
dos processos de mediagdo em que uma maior quantidade de atores - humanos e

nao-humanos - participa do processo de circulacao informativa (Santos, 2019).
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Figura 1 - Relacéo entre as fontes de informagéo e os atores politicos.

Fonte - as autoras.

O gréfico ainda nos permite ver que ha uma coincidéncia de fontes muito maior
entre os atores politicos considerados de esquerda (Lula e Boulos) que entre aqueles
considerados de direita (Bolsonaro e Déria). Enquanto os primeiros compartilham 11
fontes de informacé&o, apenas o jornal Valor Econdmico aparece citado tanto por Doria
quanto por Bolsonaro. Também é possivel ver que Déria compartilha mais fontes de
informacado com Lula e Boulos do que com o presidente da Republica.

Essa percepcdo é confirmada pelo calculo da distancia entre os rankings de
fontes de informagdo de cada ator politico. A medida vai de 0 a 1, sendo zero
correspondente a dois rankings completamente coincidentes e um equivalente a listas
completamente diferentes. O calculo é feito de forma ponderada, levando em conta

Associacdo Brasileira de Pesquisadores em Comunicagdo e Politica — Compolitica
www.compolitica.org



nao apenas a quantidade de fontes coincidentes, mas também a quantidade de vezes

que ela aparece em cada dataset.

Tabela 2
Distancia entre os rankings
Rank-Biased Distances
Bolsonaro Daria 0,991
Doria Boulos 0,896
Daria Lula 0,885
Bolsonaro Lula 0,797
Lula Boulos 0,638
Bolsonaro Boulos 0,588

Fonte - as autoras.

O célculo da distancia entre os rankings confirma a percepc¢ao de que as fontes
de informacdo utilizadas por Bolsonaro e Ddria estdo mais afastadas do que qualquer
outra da amostra. Tanto a relacdo das fontes de informacédo de Déria com aquelas
utilizadas por Lula ou as citadas por Boulos sdo mais fortes do que com as
mencionadas por Bolsonaro, o que mostra um certo isolamento do comportamento
informativo do dltimo. J& os dois atores politicos situados a esquerda apresentam o
segundo menor indice de distanciamento, indicando uma forte coincidéncia de fontes
de informacdo. O isolamento expressivo de Bolsonaro nesta comparacdo sera
explorado detalhadamente mais adiante.

No intuito de aprofundar a exploracdo dessas fontes informativas e de explorar
mais especificamente a relacdo com midias hiperpartidarias, apresentamos em

seguida os resultados especificos de cada ator politico.

Bolsonaro e as midias sociais como refugio

Como ja visto anteriormente, Bolsonaro é o ator politico que mais concentra seus
links em menos fontes de informacgé&o. Por outro lado, ele € quem proporcionalmente
mais utiliza links em suas mensagens. Inicialmente, iSso mostra tanto uma opg¢ao mais
frequente por apoiar suas falas em fontes externas, valorizando a remediacéao, quanto
um maior esfor¢co em fazer circular determinados tipos de contetdo. A Figura 2 nos

mostra o detalhamento das fontes utilizadas por ele.
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Figura 2 - Fontes mencionadas por Jair Bolsonaro.
Fonte - as autoras.

Porém, o que realmente chama atencéo nas fontes mencionadas por Bolsonaro
€ a enorme representatividade do Youtube, que responde por 65,7% dos links
compartilhados por ele. Esses links levam majoritariamente para o canal do préprio
presidente no Youtube; 61 dos 71 links séo para a conta dele. A estratégia aparenta
ser a de concentrar todo e qualquer conteudo no canal oficial do presidente, a fim de

reunir publico ali.

Outros oito links sdo para o canal do Youtube de um dos filhos do presidente,
Carlos Bolsonaro. E apenas dois links ndo se referem a familia presidencial, mas sim
a 6rgaos do governo federal: um leva a uma live do Ministério de Ciéncia e Tecnologia,

e outro a uma cobertura da TV Brasil.

Os conteudos em video incluem as ‘Lives da semana’, realizadas
periodicamente pelo presidente, coberturas de atividades oficiais e também
reproducdo de conteudos de outros canais, tanto governamentais quanto de midia

hegemonica, como o do jornalista Alexandre Garcia e o do programa do Datena.

Além do Youtube, também merece destaque a quantidade de links institucionais
mencionados. S&o seis sites institucionais citados. A maioria deles aparece apenas

uma vez no corpus, com excecdo da Agéncia Brasil (2) e do site oficial do governo
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federal (22), que € a segunda fonte mais citada. Além disso, dos seis 6rgaos estatais,

dois sao militares, o da Forca Aérea Brasileira e o do Exército Brasileiro.

A terceira fonte de informagdo mais mencionada é o aplicativo de mensagens
Telegram, que é citado trés vezes. Todos os links para o aplicativo levam para o
mesmo lugar: a conta oficial do presidente no aplicativo, 0 que aponta para uma
estratégia de circulacdo de conteddo neste espaco que se associa com 0
direcionamento dado a conta pessoal do presidente no YouTube. Em seguida,
aparece o site brasileiros.social, com duas mencdes. Trata-se de uma midia social
baseada no Mastodon, onde o presidente da Republica criou um perfil que
permaneceu ativo até o dia 8 de fevereiro de 2021. Desde entéo, a conta ndo tem

atualizacoes.

Portanto, as midias jornalisticas sdo amplamente minoritarias nesta amostra. O
foco concentra-se largamente em midias sociais e aplicativos de mensagens, seguido
de sites institucionais. Apenas trés sites, citados cada um uma Unica vez, ndo se
enquadram nestas categorias. O site do Jornal Valor Econémico € mencionado
indiretamente através de um retweet para divulgar a matéria “Novas ferrovias vao ter
‘selo verde’ para mercado de carbono”. O site Agora Parana é citado para defender o
presidente de uma acusacao de autuacdo ambiental. O link da mensagem leva para
um texto intitulado “Procuradora da Republica sugeriu forjar provas para tentar
incriminar Bolsonaro”.

- Em 12/mar¢o/2012 as 12h20, Jair Bolsonaro foi autuado "pescando” na baia
de Angra. Contudo as 15h30 do mesmo dia, JB digitou seu nome no painel

de presenca da Camara. Ou seja, 0s horarios comprovam a primeira fraude
contra Bolsonaro. https://t.co/akTvCkEhru

O terceiro site mencionado é o unico que pode ser caracterizado como externo
a midia hegemaonica e trata-se da pagina da newsletter Videversus, do jornalista Vitor
Vieira. A citacdo a pagina acontece sem nenhum texto explicativo, mas inclui link

direto e imagem de um texto sobre o interesse chinés no litoral brasileiro:
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Figura 3 - Tweet de Bolsonaro com link para vitorvieira.substack.com.

Fonte - as autoras.
Ddria entre fontes institucionais e midias hegemdnicas

Ja no caso do governador Jodo Doria, observamos opcdes bastante diferentes
em termos de fontes de informac&o. Primeiro, ele usa muito menos links. Estes
aparecem em apenas 14% das mensagens, 0 gue equivale a metade da taxa
encontrada no caso do presidente da Republica. Além disso, o site mais mencionado
pelo politico é o Periscope, que permite transmiss@es ao vivo em video e a posterior
disponibilizagdo dos mesmos. As citacdes a este site correspondem a 40,5% do total
de mencdes, 0 que mostra uma concentragdo menor do que no caso de Jair
Bolsonaro. Além disso, todas as men¢des ao site aparecem em retuites da conta
oficial do governo de Sao Paulo (twitter.com/governosp), convocando para assistir a

coletivas de imprensa do governador. Trata-se, portanto, de material institucional.
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Figura 4 - Fontes mencionadas por Jodo Ddria.

Fonte: as autoras.

A linha institucional ainda é reforcada por mais dois sites. A pagina com
informacdes sobre a vacinacdo em S&o Paulo aparece como a segunda mais
mencionada (8 vezes) e a pagina oficial do governo é evocada uma vez. Além disso,
h& um quarto site institucional que ndo estd no ambito do governo paulista, mas
guarda relacéo institucional, o do Forum Econdmico Mundial (weforum.org). As duas
mencdes a ele tratam de um estudo conjunto do 6rgdo com o Governo de Sao Paulo

sobre desenvolvimento econdmico sustentavel.

Se a linha institucional se destaca somando 41 mencgdes, 0 que corresponde a
51,9% do total de links, em seguida estdo as mencdes as midias hegemonicas. Sdo
12 sites mencionados no total, somando 34 apari¢cdes ou 43% do total. Os tweets que
mencionam midias hegem®onicas corroboram matérias publicadas por eles, variando
entre reproducdes diretas e sem comentarios, e publicacdes em que o link para o

conteudo é ressignificado por meio de um comentario ressaltando os textos.

A Unica midia ndo-hegemadnica que aparece € o site O Antagonista, mencionado
duas vezes. Em ambas ocasides, ele é citado em retuites diretos, sem comentarios,
ao redor de questdes de saude que envolvem o combate a pandemia de covid-19 no
estado de S&o Paulo.
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RT @o_antagonista: Em entrevista ao Papo Antagonista, o diretor do Instituto
Butantan, Dimas Covas, afirmou que a Coronavac tem tido resultados
positivos em testes contra variantes do coronavirus. https://t.co/fFu8lfilTe

RT @o_antagonista: Rosa Weber manda Ministério da Saude voltar a custear
3.258 leitos de UTI em SP https://t.co/YIJUXpgy30Oq

Lula e 0 ecossistema alternativo amigo

Lula é o ator politico que menos recorre a links. Eles aparecem em apenas 13%
das mensagens. Neste caso, o0 dominio mais mencionado é o do site do proprio Lula.

Ele aparece 13 vezes, representando 18,6% dos links.
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Figura 5 - Fontes mencionadas por Lula.

Fonte - as autoras.

Mas o site lula.com.br ndo é a Unica midia institucional ligada ao ex-presidente
que aparece na amostra. Também ha links para acervopresidencial.institutolula.org,
pt.org.br, lulalivre.org.br e fpabramo.org.br, que somam 20 mencgdes responsaveis por
28,6% do total. Ainda podem ser mencionadas como paginas proximas, ainda que
nao diretamente relacionadas a Lula, o site do Sindicato dos Metallrgicos do ABC e
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do Grupo de Puebla, ambos com uma mencéao cada. Isso representa a valorizacao de
um didlogo vertical com os seguidores e faz também parte de uma estratégia classica
de apropriacdo da comunicagdo por movimentos sociais, que é a de criar conteddos

préprios e alimentar bases sociais de apoio.

Em seguida, aparece também uma diversidade de veiculos midiaticos. Sao seis
diferentes midias hegemonicas, sendo uma delas internacional. As mencdes a elas
somam 17,1% da amostra. As duas midias mais mencionadas sdo a Folha de S. Paulo
e 0 UOL, ambas com quatro citagdes. Nos dois casos, as citacdes se dao a artigos de
opinido e ndo a textos informativos dos veiculos. Na Folha sdo mencionados artigos
do proprio Lula, do ex-prefeito Fernando Haddad, dos advogados Cristiano Zanin e
Valeska Martins, e uma carta assinada por varias personalidades intitulada Vacina

para Todos. Ja no UOL, todos os textos evocados sédo do colunista Reinaldo Azevedo.

Em mesma quantidade, aparecem as midias que podem ser consideradas como
alternativas. Sao seis diferentes midias que representam também 17,1% dos links. As
mencdes a essas midias sdo feitas por retuites simples, sem comentarios, ou
destacando trechos do texto linkado. Tratam-se de endossos ao conteddo, mas sem
adicionar comentéarios aos textos. A diferenca em relacdo as mencdes as midias
tradicionais é que, neste caso, os textos linkados sdo de teor informativo e néo

opinativo.

No caso de Lula, as menc¢des as midias sociais também ndo podem ser
ignoradas. A comecar pelo Youtube, que aparece como a segunda fonte de
informag&o mais citada (17,1% do total de links). As doze vezes em que o site aparece,
no entanto, nao trazem novidade em relacao as fontes ja mencionadas nesta amostra.
Todas as citacdes levam a contas de organizacoes, sendo elas do proprio Lula (5
vezes), do Instituto Lula (1 vez), e de midias hegemdnicas e alternativas, sendo elas
o Brasil 247 (3 vezes), 0o GGN (1 vez) e o UOL (1 vez). Neste ultimo caso, o link é para
uma entrevista dada ao jornalista Kennedy Alencar. A Unica fonte nova que aparece
aqui € a Brazil Solidarity Initiative, uma iniciativa internacional de solidariedade ao

Brasil, citada uma vez.
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O Periscope aparece guatro vezes, sempre dirigindo a transmissdes ao Vvivo no
canal oficial de Lula nessa rede ou no canal da Fundagéo Perseu Abramo. No caso
do Facebook, os links também levam a trés diferentes contas institucionais: a do
Instituto Lula, a do Memorial da Democracia - mantido pelo Instituto Lula - e a do

Instituto Patria - Pensamiento, Accion y Trabajo para la Inclusion Americana.

Se, por um lado, a estratégia da comunicacdo de Lula inclui uma significativa
variedade de midias alternativas, por outro lado, 0 que aparece € um ecossistema de
midias que basicamente gira em torno do sujeito politico. S&o sites e contas de midias
sociais que pouco saem do eixo Lula - Instituto Lula - Partido dos Trabalhadores.
Mesmo quando outras midias sdo mencionadas, em geral isso € feito para destacar

conteudos de atores fortemente ligados a Lula.

Boulos e a diversidade

7

Guilherme Boulos é o segundo ator politico que mais usa links em suas
mensagens (24%) e, a0 mesmo tempo, 0 que apresenta a maior diversidade de fontes
de informacao, com uma média de 2,6 citacdes por dominio.
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Figura 6 - Fontes mencionadas por Boulos.

Fonte: as autoras.

Séao 14 midias hegemdnicas, que somam 40 mencdes ou 47,6% do total. As
midias alternativas também estdo presentes, apesar de em menor quantidade. Sdo
oito diferentes fontes mencionadas, que representam 27,4% do total. A grande
diferenca no uso desses dois tipos de midia € que, em geral, as midias hegemonicas
sdo acompanhadas de ressignificacdes, especialmente com comentarios de critica ao
governo federal. J4 as midias alternativas muitas vezes sao apenas replicadas, sem
comentarios.

Além disso, as mencdes a midias sociais também merecem destaque. Assim
como no caso de Bolsonaro, o Youtube aparece como a fonte mais importante.
Contudo, diferentemente daquele caso em que a rede de videos representa 65,7% do
total, aqui ela responde por 19%.
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S&o 16 links para o Youtube, sendo 11 para o canal do préprio Guilherme Boulos.
Dois outros sédo para o Canal do Estudio Fluxo, que se apresenta como “um projeto
de jornalismo independente dirigido por Bruno Torturra”. Também ha um link para o
canal do Radio La Pizarra, “un programa de radio por Internet”, outro para o MyNews,
“‘um canal inovador e independente de jornalismo no YouTube”, e um terceiro para o
canal do jornalista Vitor Guedes. O Unico link para o Periscope que aparece leva para
a “Live sobre os rumos do Brasil com Henrique Vieira e Guilherme Boulos”, no perfil

do Pastor Henrique Vieira.

E claro que, como em todos os casos anteriores, também ha um grande
compartilhamento de conteudos diretamente relacionados ao ator politico ou ao seu
partido, mas, neste caso, ha uma diversidade de midias que se situam como
‘independentes’, sem relagao direta nem com o politico nem com o partido, o que
mostra um esforco, por um lado, de reconhecimento dessas midias e, por outro, de

ampliacdo do dialogo para fora do circulo mais proximo.

5. Discusséo: Mesmas origens, distintos horizontes
Os resultados da pesquisa ensejam uma série de pontos de discussdo. O

primeiro deles é que, ao contrario do esperado originalmente, midias hiperpartidarias
ndo aparecem entre aquelas mencionadas pelos lideres politicos analisados. Esse
achado vai de encontro a pesquisas anteriores que mostram que sites desse tipo sao
amplamente presentes em debates polarizados nas midias sociais (Recuero, Soares,
Zago, 2020; Santos, 2020), o que poderia ter sido o caso, considerando que a coleta
de postagens foi realizada em um periodo de recrudescimento da pandemia de Covid-
19 no Brasil, incluindo discussdes intensas a respeito da disponibilidade e da validade

das vacinas, e da responsabilizacdo do governo federal pela profundidade da crise.

Este resultado, no entanto, ndo aponta necessariamente para uma opg¢ao por
fontes de informacdo que fortalecam e pluralizem a democracia brasileira. A
personalizacdo € um elemento marcante das fontes informativas encontradas,

mostrando que o esfor¢go comunicativo muitas vezes se concentra no sujeito politico.
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Essa marca esta especialmente presente nos perfis de Bolsonaro, Déria e Lula, ainda

gue de formas diferentes.
Personalizagdo e formacéo de bases populares de apoio

Ha uma semelhanca entre Lula e Bolsonaro, no que se refere a concentracao
dos links mobilizados para paginas e canais centrados em suas proprias figuras, o
que poderia corroborar a ideia de polarizacdo da esfera publica entre direita e
esquerda. Pablo Ortellado e Marcio Moretto Ribeiro definem polarizacdo como “a
reducado do debate politico a apenas dois polos, com um processo de alinhamento de
discursos” (2018, p. 4). De certa maneira, esse é o discurso dominante em analises
politicas, sobretudo as reverberadas pela midia brasileira de massa — e em geral
usadas para criar falsas equivaléncias entre o que muitos chamam de extrema-direita
e extrema-esquerda. Porém, o presente estudo indica um procedimento semelhante
do centro, com Déria valorizando predominantemente plataformas ligadas a seu
governo. Os trés perfis apresentam moderado a baixo uso de links como conexdes a
fontes externas de referéncias informativas, mas essa constatacdo exige camadas
adicionais de andlise. A caracteristica comum da personalizacdo se manifesta de

formas distintas entre esses atores.

Bolsonaro e Doria sao os dois lideres politicos da amostra que exercem cargos
atribuidos por processo eleitoral, no tempo de realizacdo desta pesquisa. A
centralizacao das referéncias mobilizadas em suas postagens revela, neste caso, uma
distincdo importante. Enquanto Doéria valoriza plataformas institucionais e a midia
hegeménica, Bolsonaro concentra seus esforcos na constru¢cdo de um publico para
seu canal pessoal. Pode-se afirmar que o primeiro representa um caso classico de
estratégias tradicionais de comunicacao politica, enquanto o segundo ilustra a nova
onda de populistas que emergem da personificagdo da politica. Apontando para o
horizonte de definicdo da esfera publica e midiatica, tais padrées colocam em questédo
a valorizacdo de estruturas democraticas estabelecidas — e suas plataformas de
comunicacdo — em oposicao a liderancas politicas que pretendem estar acima delas

inclusive para elimina-las, caso se apresentem como obstaculos a planos pessoais.
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A comparacao entre Bolsonaro e Lula sugere um caminho analitico adicional,
mais associado a construcdo de bases sociais como fundamento de todo movimento
que busca romper hegemonias estabelecidas. O desenvolvimento de midias
populares, alternativas e comunitarias € frequentemente associado a processos de
construcdo de um sentimento de pertencimento a uma causa, a um processo de
mudanc¢a social, geralmente envolvendo empoderamento de classes populares
frequentemente marginalizadas (Suzina, 2021). Downing et al (2001) relembram que
tal apropriacdo de midias também pode ser observada em movimentos da extrema-
direita, nestes casos, porém, sem os componentes de horizontalidade, participacéo e
empoderamento das bases, como no fascismo italiano e alem&o. Padovani (2008) fala
do papel desempenhado por midias com esta mesma funcao na emergéncia da ultra-

direita italiana das ultimas duas décadas.

Neste caso, existe uma distingdo quantitativa e qualitativa. Enquanto Bolsonaro
dirige cerca de 60% de seus links para seu canal pessoal, Lula dirige 18,6% para seu
site. E, embora outros cerca de 30% das postagens de Lula se conectem com
plataformas préximas a ele, como o Partido dos Trabalhadores, a Fundacgao Perseu
Abramo e o Sindicato dos Metalurgicos do ABC, esse grupo de referéncias é
representativo de coletivos sociais em que, embora o ex-presidente exerca influéncia
importante, ndo é a Unica voz exprimida. Portanto, o ex-presidente Lula opta por criar
um ecossistema comunicacional ao redor de si formado por uma série de

organizacdes presentes em diversas redes.

A distingdo fundamental entre “midias radicais repressivas” e “midias radicais
democraticas”, estabelecida por Downing et al (2001), é que as primeiras minam
qualquer forma de emergéncia de vozes politicas, principalmente coletivas, ao seu
redor, 0 que se pode observar claramente no padrdo de links mobilizados por Jair
Bolsonaro nas postagens recolhidas nesta amostra. E importante registrar também
que Bolsonaro concentra as fontes de informac&o ndo apenas ao redor de si proprio
como também em um de seus filhos, Carlos Bolsonaro, que tem sido personagem de

destaque em seu governo, especialmente no que concerne as escolhas
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comunicativas, e com prioridade absoluta para um Unico ambiente comunicacional: o

youtube.

Esse tipo de estratégia sinaliza também seu esfor¢co de fidelizagdo de uma
audiéncia as suas redes. Esta opgéo tem por objetivo garantir a presenca dos canais
do presidente na cesta informativa dos cidaddos como um espaco ao qual se pode
recorrer sistematicamente em busca de informacdo. Trata-se de uma tentativa de
contrapor a logica de fragmentacdo e diversificacdo tipicas do ambiente digital
(Chadwick, 2013).

Dialogos com midias hegem&nicas e ndo-hegemonicas

A critica ao conjunto de midias hegem®nicas é outro ponto compartilhado por
grupos de esquerda e de direita no Brasil e no mundo (Cammaerts, 2018; Barnidge &
Peacock, 2019; Padovani, 2008; Suzina, 2021). Durante os protestos de 2013, era
possivel ver discursos de critica a Rede Globo, por exemplo, tanto por ela
supostamente trabalhar pela reeleicdo de Dilma Rousseff (critica feita pela direita)
quanto por sistematicamente agir para desgastar o governo (critica da esquerda)
(Santos e Almada, 2019). Diversos aspectos de como se expressa essa relacéo

aparecem na amostra recolhida para este estudo.

Boulos e Ddria fazem referéncia frequente a midias hegemoénicas em suas
postagens, 47,6% e 43% respectivamente. Um primeiro aspecto a salientar é o
alinhamento histérico entre partidos politicos de centro, como € o caso do PSDB de
Ddria, com as midias hegemonicas no Brasil (Reporters Without Borders / Intervozes,
2017). Mesmo a Unica midia ndo-hegeménica mobilizada por Déria, na amostra,
refere-se a dois posts em que o site O Antagonista reverbera posi¢coes defendidas
pelo governador em questdes relacionadas ao combate a pandemia de Covid-19.
Outro aspecto é que Boulos ndo ocupa cargo politico eleito atualmente, o que significa

a auséncia de plataformas institucionais de governo associadas.
O uso de referéncias a midia hegemdnica também funciona, segundo o que

sugere a amostra, como elemento dentro da batalha discursiva contra o governo
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federal e o presidente Jair Bolsonaro. Como mencionado, boa parte das reproducées
de links da midia hegemoénica feitas por Boulos € acompanhada de comentarios com
criticas ao governo federal, 0 que sugere uma estratégia de legitimacdo mutua.

As referéncias de Lula a midias hegeménicas (17.1%), em parte, se somam a
essa critica e, em parte, ecoam sua estratégia de referenciamento a fontes que podem
ser classificadas como “amigas”, como € o caso das organizagdes do ecossistema de
movimentos de esquerda, mencionados antes, e de sua aproximacao recente com o
colunista Reinaldo Azevedo. Neste caso, essas duas estratégias também podem ser
lidas no contexto particular da batalha travada por Lula contra 0 movimento antipetista

emergente desde 2013.

No que se refere a referéncias a midias ndo-hegemonicas, Bolsonaro e Déria se
aproximam com apenas trés e uma reproducdo, respectivamente. Em ambos o0s
casos, 0 uso estd relacionado com a afirmagdo de suas mensagens. O
comportamento isolacionista de Bolsonaro também corrobora a critica que Downing
et al (2001) fazem a lideres da extrema-direita, dizendo que “[e]les gostam de se
apresentar clamando pelo direito a liberdade de expressdo, uma liberdade de
expressao que recusariam rapidamente a qualquer oposi¢cdo, se estivessem no
poder”. Ao contrario, Lula e Boulos fazem referéncia mais frequente a midias nao-

hegemonicas, 17,1% e 27,4% respectivamente.
O ponto fora da curva

Como vimos na figura 1, Bolsonaro € o ponto fora da curva quando comparamos
0 padréo de referenciamento a fontes de informagéo, segundo os links utilizados por
ele em suas postagens no Twitter. O comportamento de Déria, Boulos e Lula
contempla, nos trés casos, expressiva maior variedade de didlogo com fontes
informativas. Nao ha, portanto, qualquer equivaléncia possivel entre 0 comportamento
de Bolsonaro em termos do uso e da disseminacéo de fontes de informagédo com

gualquer outro ator politico analisado.

Associacdo Brasileira de Pesquisadores em Comunicagdo e Politica — Compolitica
www.compolitica.org



Superficialmente, esse grafico e a tabela 2 sugerem que existe mais
aproximacéo entre Bolsonaro e Boulos do que entre Bolsonaro e Doria, invertendo
seus posicionamentos dentro do espectro politico. A analise mais fina dessa suposta
semelhanca entre Bolsonaro e Boulos esclarece e aprofunda a tese de isolamento de
Bolsonaro no que se refere a seu uso de fontes de informacdo. Os resultados de
Bolsonaro e Boulos, ambos, apontam o YouTube como o link mais mobilizado nos
Tweets desses atores politicos. Cita-lo como referéncia demonstra uma compartilhada
escolha e priorizacdo de conteudos audiovisuais, mas esta longe de representar uma
aproximacdo em termos de estratégias informativas ou ideoldgicas. Se
desconsideramos o Youtube em ambas as amostras e comparamos o restante do
ranking, a distancia encontrada sobe para 0,989 e se converte na segunda maior

distancia entre os quatro rankings.

Ao observar os conteudos no YouTube para onde os usuérios sao dirigidos,
observamos que Boulos aponta majoritariamente para seu canal pessoal, mas
também para canais de midia alternativa, o que pode ser um padrdo semelhante ao
conjunto geral de links mobilizados por este politico. Bolsonaro, por sua vez, se vale
dos links para fidelizar usuérios a seu canal pessoal na plataforma de videos, em que
ele aparece como porta-voz principal e curador de contetdos que ele seleciona em
outras plataformas, como detalhamos antes. Somado com outros links mobilizados
que levam para 6rgados do governo federal, muitos controlados por colaboradores
proximos de Bolsonaro, e para seu canal pessoal no Telegram, esse padrdo
demonstra uma clara intencdo de valorizacéo e fidelizagdo a pessoa, mais que ao

cargo que ocupa ou a instituicdo democratica a que esté a servico.

O comportamento de Bolsonaro desafia a propria separagdo entre a esfera
politica e a esfera informativa, apontada por Bernard Manin como caracteristica
essencial da democracia de publicos. Para o autor, esse momento democratico se
caracterizaria pela separacéo entre as estruturas que buscam o voto e aquelas que
disseminam informacdes, 0 que parece ndo ocorrer - ou ocorrer muito raramente -
neste caso. Evidentemente, ndo se deve pressupor que as fontes de informacéao

utilizadas por Bolsonaro sdo automaticamente aceitas e replicadas pelos seus
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apoiadores. Pelo contrario, estudos anteriores (Recuero, Soares, Zago, 2020; Santos,
2020) mostram um papel importante das midias hiperpartidarias na conversa de
apoiadores do presidente, algo que n&o aparece aqui. No entanto, 0 comportamento
do presidente da Republica mostra que, ao invés de uma comunicacéo direta via redes
sociais, 0 que existe € uma sobreposicao de processos de selecdo informativa (Meraz

e Papacharissi, 2013) concentrados em um mesmo canal e em um ator politico.

Parece-nos importante, ainda, salientar um outro tipo de isolamento que os
resultados permitem observar. Apesar de se distanciar de Bolsonaro e se aproximar
de Lula e Boulos no que se refere a diversidade de fontes informativas mobilizadas,
Ddria cria outra ilha ao redor de si. Ao observar a tabela 2, vemos que seu ranking de
fontes é o0 que mais se distancia dos outros trés politicos e isso se deve,
predominantemente, a seu didlogo quase que exclusivo com midias hegemonicas.
Neste caso, considerando a alta concentracdo da esfera mididtica brasileira,

destacada antes neste artigo, a diversidade de Doéria pode também ser questionada.

6. Consideracdes finais
O presente artigo propde uma discussao sobre as midias hiperpartidarias e a

(re-)organizacdo da esfera midiatica brasileira a partir da sua existéncia. A emergéncia
e importancia dessas midias tem sido apontada por diversos autores (Rae, 2020;
Barnidge, Peacock, 2019) inclusive no caso brasileiro (Recuero, Soares, Zago, 2020).
No entanto, ao considerar as comunicacdo dos lideres politicos, representantes
maiores dos processos de polarizacéo que levariam a emergéncia deste tipo de midia,
elas ndo aparecem como fontes mencionadas diretamente por eles. Ou seja, ha aqui
uma distancia entre as estratégias informativas dos lideres politicos e aquelas
adotadas por seus seguidores - ja que entre os ultimos a presenca do que poderia ser
chamado de midias hiperpartidarias € comum. Isso sugere, por um lado, que ndo ha
uma transmisséo direta do comportamento informativo entre liderancas politicas e
seus seguidores. Por outro, existe a possibilidade de estratégias menos evidentes -
ou desenvolvidas em outras redes - de disseminacdo desse tipo de conteudo
midiatico. Pesquisas futuras sdo certamente necessérias para esclarecer a relacédo
entre estes elementos diversos.
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A ndo-aparicdo de midias hiperpartidarias no corpus nao significa, no entanto, a
inexisténcia de estratégias informativas nocivas a democracia. I1sso fica evidente no
caso do presidente Jair Bolsonaro, que opta por uma comunica¢gdo multiplataforma
auto-centrada, em que apenas sua figura (e a de seu filho) aparece como mediadora
legitima. Esse fenbmeno chama a atencao para a necessidade de analise ndo apenas
das fontes de informacdo utilizadas, mas também dos atores que se expressam

através delas.

Em futuras pesquisas, seria interessante observar as possiveis associacdes
entre o padrdo de referenciamento informativo e uma analise de conteddo das
postagens em que nao se mobilizam links, para entender de que maneira essas
estratégias se combinam. Por exemplo, em que medida os contelddos postados sem
links por Bolsonaro reforcam conteddos que estdo presentes nos links utilizados, o
que representaria um reforco a conteddos hiperpartidarios pela voz direta do ator

politico.

De modo geral, no que se refere aos horizontes de conformacdo da esfera
publica, os comportamentos analisados confirmam a tendéncia de atores da direita,
principalmente da extrema direita, de apropriacdo de canais midiaticos disponiveis
para expressdo quase ou totalmente exclusiva de suas proprias vozes. Se
entendemos a dissonancia potencial da acdo comunicativa como um primeiro passo
para a mudanca social (Suzina, 2018; 2020), a pratica midiatica de Bolsonaro no
Twitter pode ser considerada restritiva (Suzina, 2020) e repressiva (Downing et al,
2001) e, portanto, uma ameaga para os ideais democraticos.
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